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8 IDYUAQRP UD @ HXeflRia\WDRRWHLYRWLQMD RVRED LOL \
predstavlja pojedinca ili skupinu u osobnoj ili komerci@ sredinii REUD]OjRaHQR
njezino porijeklo. Uloga je maskote d@o lice brendaVWYRUL LOL &RBRIPRJQH F
L P L Gla kbmunicira iljaQRP VNXSLQRP VODQM Hddja RofeWtrbgtdi QL K L C
ovise o njezinuwlizajnu. Dizajnmaskote i komunikacija likonznimno su Y De stavke
jer R G U H kojeMidformacije maskota V D G INSRLO L fihL i@f¥rmacija WH QDpLQ L
PRIXUQRVW QMLKR Xémpdritj@ o VD RGN pL NRULNWWLWL PD
X]JHWL X REJLU VYRM WUHQAMW®IL SdikG@nkakSHRioghl X NR M X
R b X YoeeWanatljivostbrenda WH StRMRBRQLNDFLMX L SUWbMWXSDpQF

novoj ciljanoj skupini.

Cif je IDYUAQRJ UDGD DQDOL]RPaskdtay Wa®R Mviagtitild OLNR'Y
primjerima, LVWUDALWL NDUDNWNRM V WizHjgeHikla ilH Ovaktd Q W H
prikladnim za odrH ¥ H Q JdnuFdkadpMu. Anketiranjenstudenata* UDILpNRJ IDNXOW
provdo VH LV W Wijdny dQwdrijtuvida X GRMPRYH L iQidguastitE HUFL S
maskote, Grika,LJUDYHQH ]D D*NOOMPMW | 2pH N L YGDQ lii HelReLYX ] X O W
karakteristikemaskoteY LAH XW QBB D IS IQ@dgh Sdrijdie@opdt spola, dobi
L VPMHUD VWXGHQDWD *UDILpNRJ IDNXOWHWD

.1-8y1( 5,-(ymaskota, cina skupinayizualne karakteristikdice brenda



ABSTRACT

In this final thess the mascot is defined as an animal, person or object which
publicly represents an individual or group for personal or commerciaiunese origins
are also explained in this work. The mascot's role, as the'bifacd s to create or help
sustain thébrand's image and to communicate with the taggetipby sending specific
information, which strongly depend on its desigdascot design and character
communicatn are extremely important elements because they define which information
the mascot contas, the amount of information, as well as the process and viabilty of its
communication. The company that decides to use a mascot, has to take their current
image and the message the mascost will send into account, so that they could retain their
brand reognition and to strenghten their communication apgroachabilityto their

current or new target group.

The goal of the final thesis,isvith the analysisof existing characters and
mascots, as well as a personal example, to research the charactandtiekements
which make a character or mascot design appropriate for a defined target group.
Surveying the Faculty of Graphic Arts students a research was conducted with the goal of
acquiring insight on the perception and impressiohsy own mascot, Gril, which
was made for the Faculty of Graphic Arithe expected results are that the mascot's
visual characteristics will greatly influence the way it's perceived compared to the
variables like gender, age and the course of the Graphic Arts student

KEY WORDS mascottarget groupvisual characteristicbrand's face
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1. UvOD

ODVNRWD MH L]BEL¥@GWHQMDOLRY¥ RifeD daGtvorVW Y DU
pomogQ H RVGAIA@ H plLMLLEIA khmunicirascillaQRP VNXSLQRP VODQMHP F
informacija koje strogo ovise mjezinudizajnu.Javno predstavlja pojedinca ili skupinu u
osobnoj G U a Dik@nRridjalnoj sredini1]. Pravilan dizajrmaskote iznimngevD aD Q
jer )ddUHYyXMH NRMH LQIRUPDFLMH tilP infohBAiEDWMDGQGDRALQ NR
PRIXUQRVW QMLKR Wiskdt&® mogQ bitl BrtameM dhimirane, modelirane i
UXpPpQIRDYHQH NDR N&YWILRRLYDL SIIXWNMBIQD L QDpaQ L]JYHG
ulozi i poruci koju treba prenijeti. Uloga maskote ovisi o predmetu predstavljanga, tj.
tome radi li se o komercijalnoj ustanoyipoput firme i kompanig, LOL Rni@ Wia D
osobnim neprofitnintijeima. 6 SRUWVNL WLPRYL, feétv&ihwhdmitarn& RJD y D N
akcije, koncertii obrazovne ustanove vrii’ H pHVWR NRULRAKY HI IRAWY NRWDP [
predstavlje te kako bnjimamotivirali i nadahnuli nove generacije.

Prije izrade maskote svaka strankpojedinac, tvrtka, brendsl.) treba odrediti
je li im maskotapotrebngerse, XQDWRp SR]JLWLY QR Pm&soiahis¥sxeQD YHUL
maskote isplatilea nekesu pDN QHJDWLY @QRLRWEHPDOSHUQPMHU OR
utjecaja maskie na prodaju proizvoddERJ S UH Q D J € AtbO& Maskbtalddd
Dido LVNRULAaAWHQP [3DDe&kjeH@GYHUILQX ODQDFD UHVWRUDQ
SURL]J]YRGD VSRUWYV N Lskanakia RiRp¥j&linacegdzikotia \hila kiblitétna
investicija, za djelatnosti ozbilje tematike nijeu interesu promovirati se koviW H UL
maskotu

ODVNRWD pHVWR KXPDQL]LWDI RWRDQRErHERM X S UH (
klijenata sa strankom na emocionalnoj razi§i kvalitetno dizajniranom maskotom
stranka je u RIXUQRVWL GXE O Mdiljatémir Pobikbrh Lzbdg Wetlekshog
razvijanja empatije i emocionaby povezivanja. Za mnoge maskota ne predstavljaja
samo lice poznate firmdi ibrenda YHU SULMDW H O MriphovthHdgéAMeRiQriakL ND FL M

jedinstva.



2. TEORIJSKI DIO
2.1. Povijestmaskote

U doba prvih oslikanih péna i izrezbarenihtotemaljudi su vjerovali da i H
imitacijom pRYMHND ALY R W abGkM simhalG R/ BMYNDLU IaRKtdristik® L
odabranog motivalako se SRM D P A P mj¥ kbRstihD/fadalo je vjerovanje dai H
UUH]JLYDQMHP OLND V Qedid@pl AW R YWOL@hNdeQiBYniBiNbit u
stanjuasimilirati snaguiW R YD QH FakWe RWD @ NRIWHEH AU H ViXdabel aWRYD
AHWYH L HKk8daGEHPUHMIMHUQLFL REODDpLO kadi oShanvBnjaU DO L X
MHGLQVWY®nT®swhilYSRR HG M kakveNiRasPoznajeniib, 3.

Korijen pojmamaskote S R W ilel Frgndusk, gdje se u pokrajinama Provansi i
Gaskonji pojam koristo]D RSLVLYDQMH ELOR pHHDX aMXRI IMH VBERX
JUDQFXVND UL Mptdvarks@&kaVVFHRW WNHDB A P]ID\DRIRMWMAR iti 'sretni
obekt dWR MH GHULY DPLNY@DY b WRKE QaRENMHRA UHarRitay L
franauski skladatelj Edmond Audrari88Q godine kada je napisao popularnu
KXPRULVWLpPQX RS HLUaMygcOHS ROGI N L BR@IDNPHp ELOD X XSR
davno prije togaNDR IUDQFXVNL VOHQJ PB¥i® bDhtiRaRdeDWLLNPHDD LS U R
APDVFR3® AdWR ] ipezand’ $8HRAMMVDEID O V Ah&sEottd LM HRID pHQ M X
'Y U D G'a E DQW DANaRGoKAU  pliay4,5].

-HGQD RG SUYLK PDV N R teDstalRabjdbéekidabita jeQuéake Y U K X
Man zakompanijuQuaker Oatsosnovanu 187.7godine Nije poznat umjetnik koji ju je
LIJUDGLR QR PDVNRWD SUHGVWDYOMD pRYMHINGD X NYF
kvekerske eligije xiskrenost snhage integritetD L p L PoMike (sH1909 iz Quaker
Oatsa objavili da maskota predstavlja Wdma Penna, engleskog filozofa, poduzetnika i
RVOQLDYPpD GEINHDYH 3HMBV\OYDQLMH



Slika 1. Prva maskof@ijevo) i William Penn(desno)[7, 8].

.DNR MH PDVNRWD ELOD G&BEUR SUQKMBIWQD R RNVWV I
sVRMX VUHUOX WD N Yinpanjd kb M xb&& dhvatila taj trend GagaMichelin
sa svojom maskotom Bibenduiaskota Bibendump H V Wha Mithelin Man simbol
je gumaMichelin, kompanije koja je prvi put predstavlijena ha O Ridldnu 1894.
godine JGMH VX EUD U Ds®i EKHAIE] Q RESAQPIR Re&@driijetili stog
JXPD NRML LK MH SRGVM HagwiakadD p [HRWLNUE NIERGESAE: YON. X
prijatelju i francuskom karikaturistu Mariusu Rossillonu, poznatom kao O'Galop, da
zamijeni lik s S UR S D O Rlikoia aravdj@hog od guma i tako ssapravo stvorili

maskotu firme.

&UWHE SUHGVWDYOMDRRer s RQDIEORD NNRWMDRDVBHU GUAaDR
krhotinau] WHNWWFAHVW ELEHQGXP & HVW j GLUH - YRW
boit I'obstacle ,3X S UL M I5¥dR B XY WAL M HP H2 GOD SV &L Y ANENEl
gume piju prepreked 7L X FUWIHRAGP S Rid Xljgchelihhve gume mogu
pPoOGQLMHWL OR&H XYMHWH L SRG SDHNW QL MWD NPR \SNRRAMWD @
pisane poruke za cdpu publiku[9].
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Slika 2. IzvornaMichelinovamaskotglijevo) i njezina moderna izvedb@esno)[ 10, 11].

5 lor

2.2. Vrste maskota

= E R ok& primjene i raznih izvedbizgled maskota razvijase od kasnih
1800LK SD VYH GR GDQDV 2G FUWHAD L &GLYDQLK NRVW
animiranih likova PDVNRWD REMHGLQ MKMade ia kRddr toga j& SHN W D L
klasificiramo SUHPD XOR]L L QMijels@m¢ izrpieHnagkbte bitno je odrediti
ciljiuORJX NR M Xnditeiméelja Dyd klasificirati vrstu primjend2]

X Komercijalna primjena
Tu spadaju raskote p L j& primarna uloggredstavljarg kompanijeili brendau svrhu
RVWYDULYDQMD SURILWD 8QDWRpPp SRSUDWQLP FLOMHYL
brendu LOL SREROMA&DQMH NR P Kublkbryl ptvothBje dlogaR P FL O N
maskote takvim pristupom osigurati bolje financijsko stanje pripddafrénda 9 HU L Q D

SR S XODU QL krebdd¥vhlr Isodjeje Kne inkorporirala maskotu radostvaivanja
VQDAQLMHJ L SULVWHEK NDINR. MHISRYHGHODL EURMoMNXSDFD



najpoznatijin maskotaRonald McDonald NicDonald'9, polani medvjedi CocaCola),
Fido Dido (7 up), Duracell Bunny Duracell).

-
Slika 3. MaskotebrendovaMicDonald's CocaCola, 7 upi Duracell[13, 14, 15, 16].

X Edukacijska primjena
PRSXODUL]DFLMD ]QDQR4jéedm L miadina dduFjehvjel bie HY K a D N
zadatak od bojanki i pjesmica pa sve doigrigdd UDp OOIXGR VX WUlDFLOL QDD
predstave svoj materijabdje jejHGDQ RG QD M p pritnjeb& maduat Zivdé@® M D



YHOLNRJ LQWHUHVD G M H & étukaiviii gragtaind hijigeR dadamiceH O LN R\
dobivali su crtanog li modeliranog predstavnika koje L ] D GcbhadéhiRaciju djecead

gradvomi XpLQLR XpHQMH [dDMBOGRERPSUHMNMHUD 620QshpLFD L ¢
maskote za istoimene igrép Lj®l glavni cilj bio zainteresirati 1 HF X ]|D XpHQMH L X
]JQDQRVW S ULYRWHIHEIXDR) XNIRFPDINRXGUS a¥a-BkEdihdlako jeglavna

uloga u svrhu edukacije, sekundajeaillogai dalje komercijalna, FLOMHP SUR&LULY
I[UDQAL]H

Slika4. 5HG L]D M Q L U pijevd) iSKaDysl(debna)l7, 1§.

(GXNDFLMVNH PDVNRWH QLVX VDPR X VYWHKX LSULE
KXPDQL]J]DFLML SRPRUQLK DODWIpnmx Kakd rallupr&taRid ® PLP D
YHOLNLP EURMHP SRGDWDND L WiHWcvodsje]Qranemversije ]DPRU
paketaOffice uveo maskoturhe Office Assistantpoznatijukao Clippy koja je imala
XORJX SRQXGLW W is&dRi Ra NNURY LWXQPLHNOMH 8QDWRpPp GREURNMN
MH GRELR OR&H UHFHQ]LMH L QHJDjaviivdargaH nepdttebhe NH JER
S RP RAL

X 2EDY M H anvhema QuBvrhu upozorenja)
2EDYMHaAWDMQH sk bliskd pdddatiPsRetdkacijskemzbog svoje uloge u
HGXFLUDQMX SXEOLNH R PRPPLQLP NREWNVG\RH/WMP D QDWD



G M HQ M 8D arifkdri bavljenja W]Y A RiGWdDIWad postoj opasnost da se
GRIJRGL QHVOGHIDM®D WDHQMHP PDVNRWH X VYUKX VLJIQDC
bolje primjetiti znakove ili zabranée LK YL&H [DLQWHUHYVLU.DWAL JOQDQ M LK
obavjH a W D M Q takne® kbkh&tcijalnu ulogup DN kao sekundarnuno postoje
komercijalne maskote koje ggimjenjuju u brojne svrhe, takou onesigurnosnekao

+ODSLU ,YDQH % Wednsie FDRA XQLMERISXODUQLMLK DPHULpPNL
sigurnosti Smokey the Bear p Lj®loga upozoriti i educiratidjecu i odrasle o
RSDVQRVWLPD JXPVNLK SRADUD

Slika 5. Smokey the beal]].

X Promotivna primjena
Razni sportski timoviL G R J,Dfgdoltdtl i obrazovne ustanoveSROLWLpPpNH
stranke Y R M Qoel p¥ iQlXzéenisastaviimaju vlastite maskote koje ih predstavljaju,
ujedinjuju i promoviraju u komercijalne i nekomercijalne svrhe. Maskeatesportske
timove, obrazovne ustanoveglazbene sastavienaju primarnu svrhu predstavljanja i
R E L O M H at»¥rDo€obkima ujgdinjavanH pODQRYD L JU Dgiddjalporuke/ W X G H G

njihove individualnosti.



ORMQLpPNH PDVMNMRWBXIELOPDWXY SUHGVWDYOMDQMH
VSHFLILPQRJ RDWBOMRODXWBHIOH XWMHKX YRMNMaFLPD L
Rp 22D

Ulogaje SROLWLp N IpkedfrdvljanetianRe njezinih ideala i pwijesti,
XMHGLQMDYDQUVRPIRORQERYMH VWDYD VWUDQINRE R PLOIPR F
povezan SsSRYLMHVQRP DQHJGR@YRR RYQ LYMDHPHDO ¥&SMmpaANRMH V.
[23]. Maskotetzv.evenataL VSRUWVNLK GRJDYyDMD ROLPSLMDGD X
GRIDY®BMWL p X L G H MuhaiH&Zakavitwsvidionike. Isto kao i sve ostale
predsWDY QLpPpNH P D VKerist Hi IoRdrjalhelsvrhger QD WD N RO QP N H
VWUDQNH PRJX SRYHUDWL.QRYpPDQX SRWSRUX JODVDpPD

OLIMPLISKE
MASKOTE

TIMSKE
MASKOTE

VOJNE
MASKOTE

POLITICKE
MASKOTE

GLAZBENE
MASKOTE

Slika 6. Primjeri promotivnih maskota [2-28].



23 1DpLQ LJphirGEH

Izgled maskote strogo ovis njezinoj ulozi, ciljanoj skupinite porukama i
informacijama kojese njonetrebgu prenijeti. 1DMY H UL E URaMaje&k&ogicR W D
FUWHa WH L P promdRijeXuw @sRNMWobtima medija, poput animacije, 3D
modela ili kostima (fka 7.).

SKICA CRTEZ MASKOTA 30 MODEL ANIMACLIA
Slika 7. Primjer primjend izvedbe maskote za L W DRudstedHFlake/ fvrtke Kellog's Tony the Tiger
[29 83].

Ponekad se dogodi da dizajnely O X p*Dobi@R maskotu kojaodgovara

kriterijima stranke RQD SRVWDQH GREURan®id skupinemiroearupHy X FLC
zadanicilj. No, u praksi je to stvarno rijetko te u procdizajniranja maskote ulazi

PQRJR YL3d4H NRUDND LVWUDALY DQ M®maskdBaEXWHBNM Y@L K
dizajniralD WUHED W QX®DKDAEIRPER. WV WUDALYDR UMK DREL V
elemente treba koristjta koje izbjegavatiPrvi je korak upznati klijenta, njegovu firmu

ili ustanovu, povijest i ciljeve. Poznavanje povijesti stranke/klijenta daje uvid u razvoj i
ideale NRML VX ELOL ]DVWXSDQL RG VDPRJ RVQXWND 3RYL



WUHQXWNH VWUDQNH L]nmemRi Mdtakke/kajeRrBbaXskbiisi idbaditd H
ili reducirati u samom dizajn(Slika 8.).

THOSE WHO DON'T KNOW HISTORY

ARE DOOMED TO REPEAT IT
-EDMUND BURKE

Slika8. & LWDW SR]QDWRJ LUVNRJ aBRrkehWLpDUD L SLVFD (GP:

, VWUDALYDQMHPQ VKWW FDQMHYM MWUHQXWQRJ HNRQR
VWD QM D selitoy idfarihacija koje bi lbe korisne u izradi maskote te peodubljuje
UD]XPLMHYDQMH VWDMDOLaAWD NOLMHQWD 1DNRQ GHWI
zadatak maskote i QD XORJD W Ma HEZRR/ W DILLM MHrigaRkbte advH P
sredstvavizualne komunikacije. % LWQR MH RGUHGLW LkojgéWwisgbFH PRJ)
E X &4 vrsti strankekako bi se izbjegao neW UHEDQ WURADN LOzbo¥]DOXGD
PRIJXULK L]IPMHQD L GR Kbriwirkdd)a Xa SraBGotig@MROMWAXPpQD VWR.
sastaljanje kvalitetnog upitnika ilbriefakoji UH VWUDQND LVSXQLWL PRAaH G
i ubrzati proces imde WH VPDQMLWL PRJXUQRVW L EURM JUHADI
doJDYyD GD VWUDQND WHMRLRERFIDLWRPVL YDaQLP VvVwD®
dizajniranja, stoga treba prilagoditi upitnilspitanicima prema razini razumijevanja,
RVLIXUDWL aWR YL atknR @iRliciRMDpitdipa XKWNRUDMQMHP VO X|
SRPRUL X REUD]JRYDQMX VWUDQNH UDGL EROMH NRPXQLN

8 LVWUDMIHY RQ KR EL W R itiYel) anQ Rkupiiii UaHkGju je maskota
namijenjena 7UHED X]J]HWL X RE]LU GR B DQ® IN{EBMIRKNWIPUX O W X U R
maskote spretnost ili inteligencijwciljane skupine. Za detaljni oglem skupiniprovode
se intervjui, ankete i testiranjgako bi se saznalo koje vizualne stilove, elemente i
izvedbe stranka preferirdli izbjegava aWR QMLPD VW U DEYBEDodSHjEH GV W D

10



R b H NKéka Hercipiraju druge strankierendoveili proizvode,a Y D 3jQIRVSLWDWL RS

interes cilpne skupine.

1IDNRQ LVWUDALYDQMD SRWUHEQR MH RVPLVOLWL I

F UW bjiase khbnije ispitujgpred odborom stranké) procesu dizajniranjérebajuse
X]JHWL X RE]JLU SUDYLOD HVWHW bdjetbrerBi& phthemiuesi.L YL]XD
Forma maskote uvjetovana ulogom,a aWR MH XORJD MHGQRVWDYQLMD
dizajnu. Maskote za djecu u pravéu VLPSDWLPQH NDULNDWXUH SRVWRI
ili RV P L a GtiiegelZkog smanjenog razumijevanja kompleksnih oblikalaseak se
stavlja na jednostavhost P D&WRYLWRVW ODVNRWH NRMH VH SUHG
WLMHOD EH] XGRY DprimieBuMednd3tahie@ sLpdti@ai dedc K MH ODNA&H
percipirati, no njihova primjena nije fleksibilna. I1zrada edukativif s OLNDFLMD pDVF
LOL NQMLIDMMHIDWRD MNKRW X NRMD UHIi RRieki segHentVLY QR
VDGUADMD NDR aWR Dbdhvadida H Q B R HREDONRIP DN SRPRO SUL S

AWDS UDYQDORsehaDiQQ D p L ® R aSH wdskdd LIUAasranid od
namijenjene porukeMaskote s udovima i prstim@ H asé Htoristekada su namijenjene
aLURM SliUY IPasidp@ny interakcije djecom.

== £ ~ O
= @ @ 3 » @ @ e 0\
& - -

Slika9. MaskotasXGRYLPD QDPLMHQMHQD |]D HGHXNDWLYQH GMHpMH

11



Sportske maBlRWH QDMpHAUH SUHGVWDYOMDMXseaLYRWL(
RELO MsparikithD SR LV W Ril¥ M H ¥ R MoiaQokdstavlja lokalnu zajednicu.
OHULQD VSRUWVNLK WLPRYD LPD PDVd#oBjedixostdi26jrdL] XD O QF
S obziromnato daje glavnaizvedbaovakvih maskotau obliku kostima, njihov dizajn
PRUD ELWL SULGIMARNUIDGEDENROBLL]YHEDYD R EWR MIBDIWRE
bude nosivte da se mogabavljati funkcijemaskoteEH] SRWH&NRUUD

LOGO TIMA KOSTIM

Slika 10. Primjer makote u sklopu logotipa i ngne izvedbe u obliku kostin&5, 36].

8 VOXpDMX RGREUHQRJ GL]DMQ D fokiéhdr diddil i XUHY X M
dijelu ciljane skupine. Fokusnge jedinica skup ljudi kaj se sastoji od demografski
UD]OLPLWLK LMMGLWDNIQRN€YRMRNUXAHQMX RGJRYDUDMX QD
doprinose vlastitim idejama o zadanoj temi. Sythal RN XVQH MHGLQLFH GREL
povratnih informacija o konceptu 8 YDOLWHWOQLP DUJXPHQ3R, 138D L UD]F
.RQFHSW VH Wirddgejurtiljan® skdgikt kako bi se dobio baljid unjihovu
percepciju trenutnog dizajn&izajn se izmjenjujeovisno 0 povrataj informaciju tih
dviju skupina iodobravauz suglasnst stranke.,] JUDGQMD SULpH RNR PDVNRYV
njezin karakterL SR P D aH djeXd#fiRitak njezine emociet UHDNFLMH QD RGL

12



situacije. Promocijdrendazaht MHYD NYDOLWHWQX NRPXQdljsheFLMX L]
skupine pa se zbog toggflanasNRWH RpHNXMH MH GriaGvakodndv@d&k UHDJ
VLWXDFMWR WORLMHVWL SRQXGH DNFLMHabhjeREndWDOH L
okolinu. Kvalitetno napravljene maskote imaju sposobnost prenijeti velik broj emocija a

da jeporukapritomjasnal jednostavna za interpretaciju

Slika 11. Primjer emocionalneaznolikosti maskote za dje¢89].

Osim estetskih pravilnosti treba obratiti pozornost i na vizualnu dosljednost radi
RGUADYDQMD NYDOLWHWH VWUWR NIR VAWRRM IM B HuilY UEDUORNME
kojima VH P DV NRW DijeRiR BHbbSrbhiia to da se medij promocije mijenja
maskotasemora adekvatnl ULODJR GLWL @&igiadlrQjB u leraivoish Rbe
SULMHOD] QD ' PHGLM LOL DQLPDFLMX B&mbBkoaLWL SD
percipiralD QD aWR NMNIOQ p QUMM HIB |G X MG ptrebnagrilagoditi
boje, formu i raditi s10vim dimenzijamal G D Q D & Q 3DHzvedRe&riatnosujeftinije
negoprije, no i daljesu skupe za prosjpu stanku, stoga da bi bilo isplab, stranka
mora investirati u kvalitetnu izvedbouuDGD VWDQGDUGQH FUWDQH PDVN
dimenzijy pojavljuju se razne ko BEOLNDFLMH L SURé&z(kbl B pberbepdjyi aWR V.
Y R O X P HiQujec&garp@neriranih svieta@® D PRGHO UD]JOLpSWRYMAQR ER
SRVWDYOMHQRJ PDWHULMDOD L VOLPQR
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24. Redizajn maskote

S vremenom se cédpe publike mijenjaju, bilo zbog starenja, razvoja tehnologije,
PRGHUQLMLK VYMHWVNLKUDDORINGHD X [N D b¥g Ut[@Eda|aMRIP@QLH D
interneta. . DNR VH QDpLQ U anjP skagr di@iybD miehj@ MeL QDpLQ
percipiranja maskota. Sthskom novih generacija dolaze i novi trendovi koji rezultiraju
druNp MNRR P X QLN D F LM R &helskBgihg X nfakkoty] stoge VW UDQNH pHVW
R G O X p XedizajnQRedizajn maskote ima primarnu fiF LM X RGU alrédda LGHQW
dok unapHy X MH masSkotellG NRPXQLNDFLMX SUHPD WUHQXWQLP
pozitivnone pristupy UHGL]DMQLUDQMH PDV NR WadbdeliRd strane DWL Q|
starijin ciljanih skupina,naviknutinna S U L MiyB@ ivhkkote paRVMHUOUDMX QRVWD
zbog koje negativno reagiraju na novi izgled'L]DMQHU LPD XORJX pHV
izmjenama, X p L @&skotu vizualno rihvatljivom svim generacijama témei zaGU aDW L
vjernost starije 8 XSLQH LjeXxprirgjivdvhLnovim skupnama. Redizajnirana
maskota moradrad\ti |QDpDM L NROLPLQX LQIRUPDFLWMi®E NRMLPL
redizajniranjamaskote SURYRGH VH DQNHWH DQDOL]JLUD VH WUZé
konkurentnih brendova i njihovih maskoteé® X G X U fie @dizapiranje maskote
NRPSOHNVQD SURFHGXUD L ILQDQFLMYVN Lanjuje |14eN NYD ¢
PRIJXUQRVW GtiancMd&gayaddxdBnjé za korak naprij¢dq].

Dobar e SULPMHU XVSMHaQRJ UHGL]DM Qddic PFbeV NRW D
Hedgehog(Slika 12). Godine 1991Sega(korporacija za izdavaeji razvoj digitalnih
igara) izdalaje prvu igru popularnog serijal&onic the Hedgehog ciljem dasvojom
novom maskotonsonicmogu konkuriratirivalnoj maskoti,Nintencdvu Mariju. Ciljana
publika bilisuigrapL VYLK JRGLAWD NDNR EL VH RVLJJtbhDR aWR Y
strategijaje funkcioniralg LDNR MH L G D O MH DOHHRELXIGLRODYLK
PDVNRWD ELOD V Q pridQuita \@likiL oy farioMgQddnijela je velik profit
kompaiijii WLPH RVLJXU D ubasawdkdira\NoR2Ddnpdase cilpgna publika
i tehnologija industrije igara mijenjala, mijenjali su se kriteriji, trendovi i standardi.
MaskotuSonicsudeveloperi LQ@M HU L S U R J U DiRiMdViHjiBoRilGdizajneka
RGOXpLOL PLM HQWhDastvkanD TV idd BileRelike izmjeneY Hoostupni

14



redizajn malih detalja u svrhu bolje tranziggercipiranja maskote u skladuredernim

trendovina

Sonic SUHGVWDYOMDHSO QD lysRcigwiidkMe VL FDPD L WSRVREQ
Waldj nerealnom brzinom u borbi protiv zBonicovizgled strogoovisi o mediju i stilu
u kojem jecrtan. U videggrama,izvorni dizajn Naota Oshimeprikazivaoje niskogi
R N U X JO R kratkihd@lljama okrugke glavei bez vidljvih & D U H § izdfabDjen
V O M H G H U H $of)cie\Vdbbid YzNi[@njene proporcije od prvotnog omjera glave i
visinesl:2nal:2, .DG MH L]Da D@ SQnx\Aivéntui@d 88 godine Yuji
Uekawaredizajniraoje 6 RQLFD X pL QL GXLA P @vjeHokruglim bodlje
GXAaLPD L YLAHWRS KR D @e@Pbojeda igidiz 2006 godineSonicje
ponovnoredizajniran kako biLVSDR Y LaLzd VRMMUHEBMHAXMIHQHUDFLMX L
WD N RpH Q kako®iBonicmogao imati boljunterakciju sljudskim likovima unutar
igre[41].

_ _ _ _VISOK

uAa
HA
Ha4
n"-

PUNASAN

Slika 12. Izvorni Sonic(lijevo) i moderni redizajn maskote (desrdy].
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3. EKSPERIMENTALNI DIO

Cii HNVSHULPHQWDOQRJ Gé shdli@dn ajiowbg Qdejdogu D G D
UM H aras@de Brfka, istUDALWL NDUDNWHNRWMW LN H)étm & Kojied RHQ W H
prikladnim za odHYHQ X FLOMD QXN VDNXISYLDIMH VH SURaAHOR SR
studendgma *UDILPpNRJ s$Rijexddivakyadvida X GRMPRYH L i@QigpLQ SHU
autorove maskoté. | U D {1 Q*H) D ldkpltetl |

=D YULMHPH GUXJRJ \otPfdRuhgtl D ZQdpebt Kidilap je
NRQFHSW |]D PRJXuUX PDVaRM akulteiR Skidirge Lsu8iUMRENW H
varijacije likasrd OLpLWLP WLMH OtePEL Q MRO/NRXEID R §RAKIIFEDNM | QL F
stilizirana je glava i lice premavizualnom identitaV X *UDILPpNRJ IDNXOWHWD
Zbog monokromatskog logotipaakulteta ostavljeni su neobojani, bijelog tijela i crne
linijature. Lice maskote ostavljerje bez ekspresijedko nebi nDUXAaDYDOR SRYH]QI
ORJRWLSRP L NDNR EL SURPDOWWNIRP QDR A L RSEOMAReDSULLRD XY F
izvedena tako da s& SHFLILpQLP SR]JLFLMDPD XGRofmDpredi3®YH L W
RVMHUDMLDLOD. \SXBPDWRDp SUHYV @dkbi tiviey RvbtdvIaStHuU VR Q X (
interpretacM X aWR UH]XOWLUD GXEOMRP simaskoD®O.LWHWQLMRP

Slika 13. Konceptne skice maskote u varijacijama A), B) i €utorski rad

16



Verzija A) napravljenge s ulogom simuliranja humanoidne maskatvisokim
W L M H O RKim ud&iha Befvitalnim i atletskim stavom da nalikuje na studeodajé
dojam odrasle osobe. Pozicija ruku i tijela hdanamijenjena stvaranj® V MakhanodH i

snagea motiviranju studenataa trud.

Verziiom B) aAHOLRRVWLREDWLpPpDQ L]JOHG NDNR EL VH SR
povezanost studenata i maskdBava kao trup te manji udovi uzrokuju empatiju kod
SURPDWUDpPD L GXEIBdMX NRPXQLNDFLMX

Verzija C) izvedenaje X]JLPDMXuL $ L % X RE]LUWUativieDNR GD
KXPDQRLGQR L IOHNVLELOQR ]D PRJXUX SULPMHQX D C
pozitivno zbog nerealnih proporcija.

Koncept maskote bife pokazan kolegamaFakultetate subili usmenaspitani
koju verziu SRWHQFLMDOQH PakiittsRSWH FHDILIUENRI L JDAWR  EH]
FUWHA&D 2NR LV S jeM®DOD LR DV R EQMDMWWVLLAHR WRY [AYADR YIHU ML L
YLIXDOQR SULdaeDoplp Iddjain fAktdtetBke maskote od ostalih verzija.

Stimulirala je njihovu interakciju s njom pfaknula na produbljenje njezikaraktera.

IDNRQ aWR VX SRYUDWQH LQIRUPDFLMH Wé&aLWDQLN
& YHU]JLMD PDYVN RWAprijedtiGhaXp H QIR0 WME WH SULMHUOL L] NRC
FUWHa G6WXGHQWL L VWXdBQWYW H S Rierii OXbHhp,N
GLIDMQLUDQMH WLVDN L L]GDYDQMHAskdt®d VeRiEtI® *UDIL
popularna, ssremenom je dobila ime Grfko it&dentskije zborimao ideju iskoristiti i
promoviratije X pDVRSLV X , DeNbR tiskaivhiaskotd jebildWektorski izvedena
u nekoliko verziasi GRGDWQR XVDYUaADYDQD WLMHN RPRat@eL] DMQL
popularnosti djelatnici &kulteta zamolilisu autora ]|D NRULaAWHQMH PDVNRWH
6 YHXpLOLAWD1IX godniHikaELA).
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GRAFICK)
FAKULTET

Slikald. 9HNWRUVND L]YHGED L JUDRaltgohkiDaB ULPMHQD PDVNRW L

S obzirom na toGD MH PDVNRWD ELOD SULKYDUHQD RG
LIUDYHQD 14 pda@ijhi Kivvidnim prikazom maskote GrtkdN RMRP VH aHOMF
ispitati SSUGHQWH *UDILPpNRJ | DRNXLCKWY BEMABMEO 2@2lskottd foXtoji
i ]QDpDMQ@D UD]O LNID XL kiEj@ErRaPH ysftudentimasmjerova
WHKQWPKRRORANRJ L GL]DM.QbBkefiuJdishnivL1KO StubBriaday R G D
svih goding od kojihje 50 bilosa smjeraGL]DM QD JUDIL paNIOK VEHIRQ LY R & D
W H K Q R ©rieéaM\Rketa je provedengreko aplikacije kwiksurveys webp Lj#link
ELR GLMHOMHQ NROHJDPD SUHNR VR faklMdiskofpdtaoMP UHAD P
Anketa jepokrenuta2l. travnja2014. goding odgovorisu se prikupljali osam dana i
]DY U aR& tavidjad
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3.1 Rezultati i rasprava

Dobiveni rezultati pokazali su dg jako mala, gotovo neznatnazlika u
percipirany maskote L]PHY X Gd jOeMr@lddate da VX L]JUD]JLWR VOLpPQL
U D] P L aiGtavipfemda maskatieovisnio generacijiodabranom smjerkt OL VSROX 9La
informacijai detaljan opis prikazarsu ispod svakog R G JR Y D pDakjX iek¢édno s
grafikonimakaoiji vizualno interpreNLUDMX REUDYHQH SRGDWNH DQNHWH

1) Spol?

Slika 15. Prikazomjera studenata prema spolu

%URM LVSLWDQLND of kajilLsu 73 Stidéhtcel @ Btiidénhat2je
Uglavnom je ravhomjerneasSRGMHOD VWXGHQDWD WHKQRGRANRJI L
spola NUHUXako MPB UD]JOLNH XQDWRp YHUHP VYHXNXSQRP
anketi (Slika 15). *UDILpNL [IDN X O WhekalikoSgowiaNEH Q YMEIK XGLR
studenticau ukupnoj studentskgpopulacij, stoga jedobiveni omjer iz prvog pitanja
DQNHWH ELR RpHNLYDQ
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2) Dob?

Slikal6. % URM VWXGHQDWD SR RGUHYHQLP GREQLP JUDQL

Slika 16 prikazue EURM DQNHWLUDQLK YdjeAqeGraspaow D SR JF
postavljen od 19. do 2godinestarosti.Navedeni raspon izabrge pod pretpostavkom
dasX WR NUDQMH JUDQRFHWREH BNVRVMBPLPNROIdIDNXOW
VWXGHQDWD NRML VX VXG M Hedovika@obi od 20 QoNeK Yodin€Q DM Y L a 't
AWR XMOPXQMHPLAMX YUAQMDFL NRMLradivil Mdstuphi iSLaX 1D
L ] O Ridispa@njavanju anketnibpitnika. lakoje njihovabrojnostmalera, ispitanicisvih
generacijapai R QLK JU, Bugjelpv@lisku anketf a WVRRP R J X @ Xuditiu UD]JOLpLWD

mi & @jsidtudenata daje kvalitetnijerezultateankete.

3) Smjer?

Slika17. Prikaz broja ispitanih studenata po smjeru.
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Slika 17 predstavlja odnobrojastudenata po odabranom smjeru od ispitanih 50
VWXGHQDWDHKBORQREWRBRYWRBHQUDWD VPMHUD GL]DMQD J!
3" R]Q D peddiplomski studjj a "D" diplomski. Anketirani studenti
preddiplomskog studija X Y H UL QLsvMXsmjéidva a na diplomskom studiju
prevladava smjerGL]DMQ JUDIL p.NMdfajeSod R¥| StiRlénBta diplomskog
VWXGLMD WHKQR O RjéifelovafPbHkgtD RGOXpLOR

Podaci indtiraju da pelaskom na diplomski studij student izabirel & H
specijalizirane kolegijjeiimese VPDQMXMH NRQWDNW V JUDGLYRP L L)\
VWUXNH 6SHFLMDOL]DFLMD MH NYDO kav&#we QataQ DpLQ
objektivnijem pogledu i dod&/ QRP J]QDQMX XV SRU Dapieddk. R&ldgP RJI X 0 X
velikom broju studenata diplomskog studija smjera dizajn najvjerojajrijebog
EOLVNRVWL WHPH L RSUHQLWR YHUHJ |DQLPDQMD ]D WDWM

4) Godina studija

Slika 18. Raspon studenata po godini studija

Slika 18 prikazujebroj anketiranih studenata po godini studij. QMHJD VH PRat
Laplwi®@WDMYHUOL EURM VameBuQDispiiivaiNR predlipotnskog
studija, uglavhoms WUHUH, NFDRL @W R S R Nitat] Xaske L18 UREHZAIog su
YHUHP RGD]LY X VW XtchhxaciaiCkvaliteirijecnhofvdcije studenata koji
VX WDNRYH$ KXLESUHPDQM D Shigntl fr@gh godindreReeX N O M X p X M X
X LVWUDALYDQ@WD [FERRHODRWND X QRYL ULWDP VWXGLU
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QHSR]QDYDQMD VWXGHQDWD VWDULMLKtudiR@dléksD GRN \
]JDYUEGDYDMXQIMXXBLRMRIXUQRVWL SULV X VRA YrBriveRarViL D QN H

motivacije.

U anketi je ispd pitanja bilo napomenuto devedutrenutnu studijskodinu
QHRYLVQR R SRQRYQRP XSLVX NDNR EL VWXGHQWL NIF

ispravan podatak.

5 6PDWUDWH OL GD *UDILpNL IDNXOWHW WUHED LPDWL PI

fakultet?

Slika 19. Rezultati odgovoreR SRWUHEL PDVNRWH ]D *UDILpNL IDNXOWHW WH

Slka 19 SULND]XMH RSUH PLAOMHQMH VWXGDIHR®OMID R
fakuteta X =DJUHEX 9 BtiudeQavdd4%)Grmhd&ra da je maskota neophodan di
vizualnog identiteta &kulteta tese prema podeima iz susjednog gréfonasa slike 19.
izdvajada je udioodgovora tehnologa i dizajnerf U D Y Q RaAsvh&Ht@QdnjuSvrha
pitanja bilaje VD]QDWL NROLNR VWXGHQDWD SRGUgdatvd LGHM:;

predstavljen maskotom.

Kako suse studentiu prvih nekoliko pitarg klasificirali prema spolu, dobi,
smjerui upisanoj godini studijaiz odgovoraVH P RaddrativHiL EURM UQIRUPDF
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namovo pokazuje kako smjer nXWMHPHaAQ D lh@ME#HRR IDNXOWHWVNRM
Analizom ezultataDQNHWQRJ SLWDQMD VD]QDMHPR L GD YHUL E

primjenumaskote

6) $NR VWH RGJRYRULOL 1H ]DawR™

Slika 20. Omjer studenata prema razlogu negativnog odgovora.

Slika 2Q ukazuje @ broj negativnih odgovora na prethodneedmopitanje i
prikazuje omjer odaranih odgovora Ovim se pitanjemispituje razlog negativhog
odgovora tako dase studentuSRQXGLR L]JERU L]JPHYX WUL Slk&lWSRVW
20. LapL W D& R Rtudenata VPDWUD GD VDPD PDVNRWD QLM
vizualnu prezentaciju dkulteta, apDN WURMH YMHUXMH GDvieD& NRWH (
L P LRakulteta.

7TUHUL SRQXYHQLMRG $SRYBUHPICRMHQ ]D OMXGH UD]O
PRJXUH RGJRY RitdrjaMbke@zbjektiihdedane VW XGHQW XQDWRp SR]
odgovoru na prethodno pit@nodgovorio i na pitanje 6)abog toga seSSRYHUDR XN XSD C
broj studenata u grafikonsi prvotnih 16, koji su stvarno odgovorili negativno, na.17
2 p H N L YdioRheydi¥vnih odgovorapa se stoga uveldodatno pitanjel D REUD]ORAaHQM
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odgovora kako bi se bolje moglo razivilH WL U D | Al &t@bhBt& teventdalno

intervenirati i ispraviti dizajn.

7)JesteOL VWH YHU XSR]QDWL WRM VO R AIEHNRRIGITRB Y O W H

Slika 21. Prikazbrojastudenata prethodno upoznatiGkom.

Slika 21 prikazuje podatke dome posjedujui studenti prethodno znanje o
Grfku. Njih 94% unaprijedje upoznates maskotomdok samo 6% studenata nije p X O R
zanjegalzovRJ JUDILNRQD L XprdzRAdR kvatitétaProrhdCija maskote,
YLAHVWUXND L]J]YHGED L L]JJUDGQMD SULpH L SRYLMHVW
MHGQRVWDYQLMRM NR PdaNDrieeptaPD X IEKRESXUIMQ R VIWHLN V W L
primjenana snotrama u sklopu glavnog dizajsaNRUL&AWHQMH NDR JODYQL YLl
na plakatima ]|D ]DEDYH (NVSRQLUDQMHP PDVNRWH VWXGHQ
familijarnostiijDpL GRMDP SRYH]FékiRtettthh PDVNRWH V
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8) Koju bi poruku trebala VODWL PDVNRWD *UDILpNRJ IDNXOWHWD"

Slika22. Broj studenata pmdividualnimasocijaciama vezanih za idealmiaskot.

Slika 22 prema bojama stupaca, kategorija i raziR&RaHP R YR|GHWNHW D QH
konotacijekoje PDVNRWD *UDIL puNAgrebd fRUDWPRWD. . Stafikénhl M HW L
SULND]XMH GYD VWXSFD RGUHYHQLK ERMD OMXELpDVW

svakuod 19 navedenitkategorija.

Svaka je kategorija obojana ovisno oYLVLQL SU ld#n GibpdaX il L K
DULWPHWL pjMé&viM vjedhb&iln@ skali OLVLQD VWXSDFD RGUHYyXMH
NRML VX ]JDRNUXALOL SRMHGLQH NDWHJIJRULMH 1zZ8 SLWDC
grafikona VH P Ridjgti kakosWXGHQWL VPDWUDMX GD PDVNRWD *U
QDMYL&H D ViR4ouddp, \dizajrQ khedi\Enost i tehnologipuisto tako i sporedno

predstavljati zabavu, raznolikost, umjetnost, pozitivnost i studiranje.

S obziromna to GD *UDILpNL IDNXO WURM B RUSaiafa| HDLLKN
LQGLYLG XD ihDnfoaln@ U XIXODPW X U R O R d]NDLE. GB\R Bh@ lik GeObAdil L
asocijacija YH]DQLK X] RpHNLYDQX PDVNRWX )DNXOWHWD 7]
njihove su vrijednostpodosta ravnomjernmastupljenau grafikonu, nije se pokazalo da
jedan ili dvaodgovoraapsoluho dominirajunad ostalima kao u prethodno analiziranim
pitanjima Ovimse JUDILNRQRP PRA&H DQDOL]L Udeshu verJiRneO HG VW
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samo maskote negd-akulteta, tj. kojubi porukuFakultettrebao slati svojim vizualnim

elementima i obrazovnirsustavom

99 .RMX SRUXNX 4DOMH *UINR"

Slika 23. Broj studenata pmdividualnimasocijaciama vezanih z&rfka

Pitanje 9)sastavljeno je nisti princip kao i prethodno pitanje,&time da se od
studenataW Udwezivanjeasocijacije s maskotor@rfkom. Iz sike 23. LApLW@&ay D VH
*UINR QDMY Lna Hadaw iRkFeativist, dok sporedno predstavlja obrazovanje,
dizajn, raznolikost i umjetnostU usporedbi sRpHNLYDQRP LGHDOQRP PI
asocijacije koje Grfko budi studentimaQH Y H a X oWk tevRI@ljuo razlike u
vrijednostma nisu znatneda bi to utjecalo QD SULKYDuUDQMH *UIND NDR
PDVNRWH *UDILPpNRJ IDNXOWHWD
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10) Smatrate li da Grfko dovoljno pokazuje karakter i emocije pokretima tijela,
XQDWRp QHGRVWMIEPNX HNVSUHVLM

Slika24. 3BULND] RPMHUD UD]PLAOMDQMD R NDUDNWHUX *LU

Slika 24 SRND]XM HskiGdb studenat@ (83%) smatrafka dovoljno
HPRFLRQDOQR L invederinNideH ékspvedijé pgasRjelom postavljenimu
VSHFLILpQH JHoZeNAnkétd @Al MHS OMXGL VQIDkéd@bhedH SRYH
definiranog karaktera ili likom prazndica. Scott McCloud u svojojje knijizi
Understanding ComicR EM D a Q M D Y1 D&cipirBnjipadNixne slike Mona Lise i
VLPERAQHQWMH ILJPYHBYDQRDafeta@ MNRLKYHOLNH NROLpPLQH
kompleksne izvedbe slike ljudi percipirajiiona Lisukao individuu ili zasebnu osobu,

GRN a4HQVNL WRDOHWQL VLPERO VdARjMwmRrdasnj@ kgvQLP P L
AHQVNL URBa®Wwés X\AHQH QD SR VDODWRINQWHNILBPYBQINRE2 UD M X U L
ik VOLPQRVW VD MRERP VDPLPD
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11) Grfko je dizajnirans FLOMHP GD EXGH SXQDaDQ L X M@DELMRM
u vama takav oblik?

Slika 25. Prikaz postotka studenata podB YDUDMXULP RGJRYRULPD R IRUPL *U

Svrhapitanja 11) jst YLGMH W L Ili9judi QHDRDMEODQ REOLN L JUD
te je li to prihvatljivo za predstavljanje fakulteta3 R Q X y H QIL pitdosEaldjeni
odgovori sS U L S [»@ Ddi¢ioin od jedan dep Izdike25. LApLWDBDODMVHHYHULQVN
dio studenatzadovoljanneformalnom izvedbonL,OL QH JDML SRVHEQH RVMHI
aspektu dizajna. Mali je postotakudenatalistinu nezadovoljnih izgledom Grfka pa
maskotatime ostvarilaukupnu ocjenu 08,7. Grfko je namjerndizajnirantako da bude
SXQLMH JUDYH NDNR EL DSHQ@iharmiRpriQup tRadibhdlibi® DWLY Q
maskotaa i izgradio YHUX UD]JLQX HPSDWHWGOLF YRMULPEPN QYHVURP
VODELMFM | DWMOWMIUD Q M H s&rie pQZze [pte@sta@jiD sahidpouzdanim i
H Q H U Jte pnQtivikanim za akciju i fakultet.
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12)MRAHVBMWHSR]QDWL SRYH]QLFX L]JPHYyX ORJRWLSD *UDIL|

Slika 26. Prikaz broja studenata prethodno upoznatim sa Grfkom

Slika 26 prik D] XMH YHULQVNNden8RGVMDRMVYDIRIVIDNXOWHWD
XVSMHaGQR SRYH]DOL YL]XDOQX GRVOMHGQRVW OLFD *I
Zagrebu.8 VY UK X R Giduabe ip@ibmost identitetalulteta i maskote, Grfko
je dizajnran u skladu sojama i formomogotipa* U D I L p N R J . 1Ahkeda OelicHaVddD
je SRYH]DQRVW R put\dBd FahudtdtRnaskotomsigurava prepoznatljivost i
kvalitetnu komunikaciju Jedanje od razloga velikog postotka prepoznatiljivosti i
prethodna promocija@au VNORSX )DNXOWHWdke REMDaQMHQD LVSR

13) 6PDWUDWH OL GD MH *UINR SULNODGQD PDVNRWD ]D *l

Slka27.2PMHU VWXGHQDWD ]D L SURWLY *UIND NDR PDVNRWH
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Slika27 SULND]XMH YHULQVNL SR ViVsRarBNd&Rj&Gko VW X GH
adekvatno dizajniran i primjergoredsavljanju *UDILPpNRJ IDNXOWitt#feD X =DJ
13) RVPLAOWMMHHRABNR EL VH SR Stddn&@d cddiito BMidaOpviphdnost
maskote Wtanovi. Kako je Grfla namijenjen za predstavljanjFakulteta, neovisno o
njegovuizgledu glavhnamu je ] D G D& @a studenti* U D | Igf&kiRtetaprihvate kao
maskotudostojnu zastupanjgihovog kolektivno) PLAOMHQMD L SHUVRQH

14) Koju biste ocjenu dali za dizajn maskote Grfka?

Slika28. Prikaz konD p Q L K R F Mpadjjé&lenib piéda spolu i smjeispitanika

U pitanje 14)studenti su davalN R Q Dopjénhixkvalitete dizajna Grfka kako bi
se SRGDFL L PL&0OMH QRILF L]QRQXNHMRH FNRHODMXIMH VH QD YH
od 1 do 10 s obzironQ D N O Busta\pdzj@njivanja do 5, kako bi se dobio prezicniji i
vjerniji podatak, a da i dajl QH S UHR SWH U Hriexesiin® RijediwistirgaHiQ W D
nepotrebnim komplikacijamdz dike 28. L & p L W podddkedrsveukupnoj geni svih
100 studenata i gdiku ocjeQD L]PHyY X GL]DM Qtél éludemnticVitstkidemata.Rz) D
podatkase Ljtavamala razlikau oM HQL L]PHY X V $\R@&RI I reakéikeMad U
dizajniranog Grfkgozitivne
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Maskota je jedna od najfleksibilnijih vizualniheehenateorendajer oPRJX U XM H
RJURPDQ EURM SULPMHQ Bdin@Drpad@Da L )YVRNG EJIDKSBRMHPRF
svrhu stvaanja veze <iljanom skupinomSvaka maskota ima ulogu predstavljati ime,
QDpHOD Lbré&RavilsiveHKe {Yojedinca, tvrtke i s) te je neophodno za kvalitetu
NRPXQLNDFLMH NUR] YULMHPH RGUADWL GRVOMHGQRVW
Dizajn maskote i redizajiy HE R V WikMgtekddiV X SURFHVL ]D didaMeX SURYH
PRUD SRVMHGRYDWL ]QDQNVM®ERRUD WEFRRBRNBGIPW LY RDMNX W
LVWUDALYDQMD X VYUKX GL]DMQLUDQMD NYDOLWHWQH
generaciieL XVSMH&QR NRP XQKakd bdskuta neE IQ QDUPXaDYDOD SRV
vizual, provodi se det®&® M Q R LY WH MAWlakéaknpihe, pdviesdi i cilieva klijenta

te se uzimg u obzir boje, forma i poruke samog vizualnog identiteta.

U radu su prikazanpovijest, princip izrade i vrste primjene maskote kao
sredstva za vizualnu komunikaciju. Provedena jeetaiad 100 studenata @ ILpNR J
IDNXOWHWD X =DJUHEX NRMRRQDpLQVSHWE PUad @ MO KW
maskote Grfka. Iz ankete slobiveni REUDYHQL L SUH]JHQWLWd&¥L SRGDF
REMDaAaQMHQMLPD UDGL ODNjakdkakh@]daPnieddising @ @polD ili $QNHV
VPMHUX VWXGHQWL *UDILpNRJ IDNXOWHWD GLMe&OH XMH
VX VWXGHQWL LPDOL SULOLNX RSLVDWL NRMH DVRFLMI
mora prenositikoje sunakraju bile vrlo SOL p QH G RaviggskniY IGHKD. Na temelju
rezultataDQNHWH PRaH &Grfdkiaiéhe kdnwWici@ siljanom publikomi
XVSMHAaQR Sdké kad/doedsdydirupline komunikacije.

31



5. LITERATURA

[1]*** http://en.wikipedia.org/wikiMascot, Wikipedia, Mascot15.08.2014.

[2]*** http:/lwww.etstrategicmarketing.com/SmmadaybrilO4/art62.html, Strategic Marketing,
MASCOTS:When theyork and when they don't5.08.2014

[3] Neal, A. G, (1985) " Animism and Totemism in Popular Culttirdhe Journal of Popular
Culture, 19 (2), pp. 124.

[4]*** http://www.gameops.com/features/essaiters/historyof-mascotsGameops, History of
mascots15.08.2014

[5] *** http://www.fisu.net/en/Mascot3464.html, FISU, Mascots]15.08.2014.

[6] *** http://en.wikpedia.org/wiki/Quaker_Oats_CompanWikipedia, Quaker Oats Company
15.08.2014.

[7] ** http://static2.businessinsider.com/image/4f35716eeab8eab27700R0Q&hebirth-of-
the-quakermanin-1877.jpg, 15.08.2014.

[8] *** http://upload.wikimedia.org/wikipedia/camons/6/6a/William_Penn.pndl5.08.2014.
[9] *** http://en.wikipedia.org/wiki/BibendumWikipedia, Bibendum15.08.2014.

[10] *** http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/88/Michelin_Po4&98.jpg
/640pxMichelin_Poster_1898.jpgl5.08.2014.

[11] *** http://1.bp.blogspot.com/
9k4Gk4AMHSO/T8d1PJ_GHWI/AAAAAAAAAMQ/rMgdLf41zdA/s1600/micheliman.png,
15.08.2014.

[12] *** http://en.wikipedia.org/wiki/List_of mascof$Vikipedia, List of mascot$5.08.2014.
[13] *** http://www.klonblog.com/images/2014/04/snygo_fid3-ronaldmcdonald.jpg
15.08.2014.

[14] *** http://vegeatales.files.wordpress.com/2013/02/3@28arbearscocacola.jpg,
15.08.2014.

[15] *** http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/66/Fido_Dido.ji§.08.2014.

[16] *** http://www.duraceHautomotive.cortfileadmin/content/img/bunnryinkt.png,
15.08.2014.

[17] *** http://lwww.32bita.hr/img/slid€.png, 16.08.2014.

[18] *** http://lwww.silabus.hr/images/silabusbrojevil.jpt6.08.2014.

[19] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Office_AssistaniVikipedia, Office Assistatn 16.08.2014.
[20] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Smokey BeaWVikipedia, Smokey Beal6.08.2014.

[21] *** http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/ae/Smokey3.ji%08.2014.

[22] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Military _mascaqtWikipedia, Military masot 16.08.2014.

32



[23] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Democratic_Party_(United_Staté&)kipedia,
Democratic Party (United States)6.08.2014.

[24] =* http:/lwww.happyworker.com/sites/default/files/styles/646w/public/ Gamascots
from-2014t0-1968web_0.png?idk=n3ne3KHg 16.08.2014.

[25] *** http://www.heromachine.com/blog/wgontent/uploads/2012/11/mascos.jpg
16.08.2014.

[26] *** http://www.fightdthem.org/wgcontent/uploads/2012/05/droppedimage.,jpg
16.08.2014.

[27] *** http://www.agencypost.com/wgontent/uploads/2A®/11/mascots.jpgl6.08.2014.
[28] *** http://wac.450f.edgecastcdn.net/80450F/loudwire.com/files/2013/07 AMietsd ots.jpg
, 16.08.2014.

[29] *** https://fernandoyanmar.files.wordpress.com/2009/09/1952.jpg?w=4268.2014.
[30] *** http://blog.masteringworld.comp-content/uploads/2014/06/Tony_style guide.jpg
16.08.2014.

[31] *** http://files.adme.ru/files/news/part_1/18850/tony_the_tiger2192bothljf8.2014.
[32] *** http://www.richardrosenman.com/project/movies/?mov=yes&cid=8308.2014.
[33] *** http://media.joee/wp-content/uploads/2014/05/T ottlge-tiger2.jpg, 16.08.2014.

[34] *** https://scoutziehq.s3.amazonaws.com/blog/jay/kiddelogyl0.jpg, 17.08.2014.
[35] *** http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/e/e4/WilmingtonBlueRocks.PNG
17.08.2014.

[36] *** http://uploadwikimedia.org/wikipedia/commons/1/1f/Rocky_Bluewinkle_2009.jpg
17.08.2014.

[37] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Focus_groyikipedia, Focus grouf7.08.2014.

[38] David L. Morgan "Focus Groups aQualitative Researéh SAGE Research Methods
Kalifornija, 1997.,

[39] *** http://mediacache
ec0.pinimg.com/736x/98/bc/c4/98bcc4b996d11a78f0e3fd4d11c137dljpg8.2014.

[40] *** http://iconshots.com/articles/wigpompaniegedesigrsuccessfulogos/, Iconshots
Why companies redesign successful lodas08.2014.

[41] *** http://en.wikipedia.org/wiki/Sonic_the_Hedgehog_(charactérikipedia, Sonic the
Hedgehog (character}7.08.2014.

[42] *** http://www.sonicstadium.org/wpontent/uploads/2011/04/Sor@enerations
artwork.jpg, 17.08.2014

[43] Scott McCloud, "Understating Comics",.LWFKHQ 6LQN 3UHVVY 6MHGLQMHQH
1993. *** http://iteachu.uaf.edu/files/2013/10/McClceubhderstandingComics.pdf18.08.2014.

33



