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SAZETAK

U ovom radu istrazivat ¢e se karakteristike poljskih plakata izradenih tijekom 20.
stoljec¢a. Pratiti ¢e se razvoj dizajna plakata u Poljskoj kroz povezanost s razli¢itim
drustveno — politickim dogadajima. Obrazlozit ¢e se posebnost plakata za vrijeme
Drugog svjetskog rata te u poslijerathom razdoblju. Ovaj rad predstavlja kratki
povijesni pogled na to kako je ovaj pokret roden i kako se razvijao, od pocetaka
povezanih s razli¢itim oblicima umjetnosti na kraju 19. stoljeca, do zlatne ere plakata
kroz dvadeseto stolje¢e. Govorit ¢e se o estetskom izrazaju te vizualnom dozivljaju
plakata kao i o njihovoj komunikacijskoj i informativnoj ulozi. Istrazivanje ¢e biti
usmjereno na ulogu poljskih plakata u drustvu te na njihov utjecaj na javnost. Predstavit
¢e se poljska Skola plakata, njeni zacetci te glavne karakteristike. Rasclanit ¢e se opus
znacajnih poljskih umjetnika kroz analizu njihova plakata. Objasnit ¢e se njihova
uporaba metafore, simbola i aluzija. Cilj rada je pojasnjenje nacina izrade poljskih
plakata kao i njihovog utjecaja prolaskom kroz primjere te drustvene faktore koji su
utjecali na njihovu izradu. Zavr$ni dio rada bit ¢e izrada plakata po uzoru na poljsku

Skolu plakata kao rezultat istrazivanja.

Kljucne rijeci: plakat, poljska skola plakata, analiza, umjetnost



ABSTRACT

This paper will investigate the characteristics of Polish posters made during the 20th
century. The development of poster design in Poland will be followed through its
connection with various socio-political events. The special nature of posters during the
Second World War and in the post-war period will be explained. This paper presents a
brief historical view of how this movement was born and how it developed, from its
beginnings associated with various art forms at the end of the 19th century, to the
golden era of posters throughout the twentieth century. The aesthetic expression and
visual experience of posters will be discussed, as well as their communicative and
informative role. The research will focus on the role of Polish posters in society and
their impact on the public. The Polish school of posters, its beginnings and main
characteristics will be presented. The oeuvre of significant Polish artists will be
analyzed through the analysis of their posters. Their use of metaphor, symbol and
allusion will be explained. The aim of the paper is to clarify the way of making Polish
posters as well as their influence by going through examples and social factors that
influenced their creation. The final part of the paper will be the creation of a poster

based on the characteristics of Polish school of posters as a result of the research.

Key Words: Poster, Polish School of Posters, Analysis, Art
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1. UvOoD

Brzi uspon do medunarodnog uspjeha poljskog plakata, nakon teskih gubitaka te zemlje
u Drugom svjetskom ratu i kasnijeg nametanja komunisticke vlade, jedan je od
iznenadujuéih razvoja poslijeratne medunarodne grafike. [1] Poljska ima osebujnu
povijest plakatne umjetnosti, koja se krece od staljinisticke faze socijalistickog realizma
do raznolikih stilova kasnije poljske $kole.[2] Osobine poljskog plakata kao §to su
drskost i duhovitost bile su visoko cijenjene na Zapadu. Pristup poljskih umjetnika
plakatu bio je vrlo individualan i Cesto slikarski, dok je zadrzavao komunikacijsku
ulogu. Njegov je estetski duh prezivio politicke pokusaje kontrole umjetni¢kog
izraZzavanja. Prate¢i razvoj poljske $kole plakata od njezinih pocetaka, do danas
zabranjenih plakata ,,Solidarnosti, primjecuje se nekoliko povezanih ¢imbenika koji
djelomic¢no objasnjavaju njenu stilsku i kulturnu evoluciju. Od posebne je vaznosti
¢injenica da poljski plakat proizlazi iz druStva s jakim sociopolitickim poteskocama, S
kulturnom ovisno$¢u o nacionalnim tradicijama i sporijim gospodarskim i
komercijalnim rastom od veéeg dijela Zapada. Primijenjenu graficku umjetnost prati
intelektualno okruzenje poljskih umjetnika, a kao rezultat se javlja tradicija plakata koji
su bili komunikacijska i umjetnicka sredstva. Stalna snaga poljskog plakata temelji se
na povijesti interakcije i promocije kulturnog i politickog razvoja svog drustva. [1]
Pocevsi od 1950-ih do 1980-ih, Poljska $kola plakata kombinirala je estetiku slikarstva s
jednostavnom metaforom plakata. Razvila je karakteristike kao $to su slikarska gesta,
linearna kvaliteta 1 zive boje, kao 1 osje¢aj za individualnu osobnost, humor 1 fantaziju.
Na taj je nacin poljski plakat uspio smanjiti distinkciju izmedu dizajnera i umjetnika.
Plakati Henryka Tomaszewskog, Jerzyja Flisaka, Jana Lenice, Wojciecha Fangora te
brojnih drugih, odlikuju se svojim stilom temeljenim na metaforama i aluzijama,

originalnom tipografijom i slikarskim tehnikama, kao i humorom i nedorecenoséu. [3]

Ova tema odabrana je radi osobne ocaranosti djelima poljskih umjetnika plakata. U
odabiru teme ulogu je imala fascinacija njihovom inovativnoscu te sposobnoscu
kreativnog izrazaja na nekonvencionalne nacine. Razlog divljenju takoder je njihov
smion pristup, pomalo drzak, ali u isto vrijeme ispunjen dosjetljivoscu, ironijom 1
humorom. Plakati su Cesto bili koristeni kao sredstvo komunikacije i izrazavanja
politickih stavova ili drustvenih komentara. Dizajneri su koristili vizualne simbole i
metafore kako bi prenijeli dublje poruke. Jedan od razloga odabira teme takoder je i
snazni individualizam poljskih plakata te kombiniranje razli¢itih tipografskih stilova,

veli¢ina i oblika slova. Poljski dizajneri eksperimentirali su razli¢itim tehnikama i



materijalima. Upotrebljavali su ru¢no crtanje, kolaze, fotomontazu i druge tehnike kako

bi postigli jedinstven vizualni stil.

Cilj ovog rada je pruziti uvid u to kako je umjetnost plakata reflektirala povijesne,
politicke i1 drustvene promjene te kako su se umjetnici prilagodavali tim promjenama.
Svrha rada je prikaz interdisciplinarnosti teme. Ova tema spaja razlicite aspekte
umjetnosti, dizajna, povijesti i kulture. Cilj je takoder proc¢i kroz analizu vizualnih
elemenata, tipografije, boja i kompozicije u plakatima koji se odlikuju posebno$¢u i

jedinstvenoséu.



2. POVIJEST POLJSKOG PLAKATA

Poljska je uvijek bila na ¢elu moderne umjetnosti plakata. Svaka faza niza stilova koji
su napredovali na Zapadu pronasla je svoj oblik u razvoju poljskog plakata. "Mlada
Poljska" bila je krajem 19. i pocetkom 20. stoljeca pokret u umjetnosti, knjizevnosti i
arhitekturi povezan s europskom secesijom. PotjeCe iz Krakoéwa, kojim je tada vladala
Austrija. [4] Mlada Poljska bila je raznolika kolekcija pisaca i likovnih umjetnika, koji
su predstavljali likovnu i primijenjenu umjetnost. Kao pokret, nastojao je ponovno
ozivjeti poljsku umjetnost i knjizevnost modernistickim pristupom, medutim unutar
nacionalnog okvira. Takvi izrazi nacionalnog osjecaja nisu bili nimalo neuobicajeni u

Europi devetnaestog stoljeca. [1]

U razdoblju od 1870. do 1890., u kojem su dominirali plakati Julesa Chéreta i Hénrija
Toulouse-Lautreca u Francuskoj, poljski su umjetnici takoder poceli prakticirati ovaj
oblik umjetnosti. Njihov rad odrazavao je veliki interes za primijenjenu umjetnost,
posebice narodnu umjetnost. Slika koja je prije bila mali drvorez ili gravura, sada
izradena kao litografija u boji, prerasla je u srediSnju tocku plakata. Umjesto dodavanja
teksta na tradicionalan nacéin na vrhu ili dnu slike, umjetnici su ucinili tipografiju
sastavnim dijelom dizajna plakata. Godine 1898. odrzana je prva medunarodna izlozba
plakata u Krakowu, a 1901. osnovano je Drustvo poljske trgovacke umjetnosti. Ova dva
dogadaja prikazuju brzi razvoj poljske plakatne umjetnosti. Dok je umjetnost plakata
buknula i blijedjela u zapadnoj Europi, nastavila je rasti na vaznosti u Poljskoj. Bila je
potaknuta svojom jedinstvenom vezom s nacionalnim teznjama poljske nacije. Godine
1918. Poljska je ponovno stekla neovisnost koja joj je bila oduzeta gotovo 150 godina.
Tijekom kratkog dvadesetogodisnjeg razdoblja slobode poljski ¢e plakati razviti vlastitu
klasu. SrediSte plakatne umjetnosti preselilo se iz Krakowa u kozmopolitsku VarSavu,
gdje su se proslavila dva imena dizajnera plakata, Tadeusz Gronowski i Edmund
Barttomiejczyk. Oba su umjetnika diplomirala na Arhitektonskom fakultetu Tehnickog
sveuciliSta u VarSavi. Spoj grafike 1 arhitekture imao je znacajan utjecaj na mlade
umjetnike. [4] Ti su umjetnici imali manje odanosti slikarskoj tradiciji. Shvacajuci
plakat kao sredstvo oglaSavanja, prepoznali su potrebu brzog priop¢avanja informacija
prolaznicima na ulici 1 pronasli ga unutar geometrijske 1 arhitektonske strukture

plakata.[1]

Gronowski - u vlastitom ateljeu i s medunarodnom reputacijom poja¢anom kontaktom s
poznatim francuskim dizajnerom plakata A.M. Cassandre-om - predstavio je poljski

plakat na putu do njegove prijeratne slave. [4] Kao najplodniji umjetnik, Gronowski je
3



slijedio Cassandreov savjet da umjetnik plakata ne smije promicati svoju osobnost, jer
je plakat samo sredstvo za postizanje cilja, komunikaciju izmedu prodavaca i publike.
[1] Gronowski je tehnikom prskanja boje koju je razvio, izradio izvanredne plakate u
stilu Art Deco. Njegov plakat za Radion Sam Pierze — prasak za pranje rublja, S
dojmljivom crnom mackom koja iz praska za pranje iskace bijela, 0svojio je nagradu na
Medunarodnoj izlozbi dekorativne umjetnosti u Parizu 1925. Reproduciran u
Brockhausovoj Velikoj enciklopediji u 1933., ovaj se plakat smatrao jednim od najveéih

plakata prvog kvartala dvadesetog stoljeca. [4]

Slika 2: Tadeusz Gronowski: Radion sam pierze, 1925.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

U 1920-im i 1930-im poljska vlada i komercijalne tvrtke intenzivno su koristile plakate
za oglasavanje turizma, industrije, trgovine, sporta, Zeljeznice, brodogradnje i filmske

industrije u nastajanju. [4]


https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t
https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t

3. DRUGI SVJETSKI RAT I NJEGOVE POSLJEDICE

Godine 19381 1939. sve su se ¢es¢e pojavljivali plakati s pozivom da se osiguraju
poljske granice, u vrijeme kada je rasla zabrinutosti zbog namjera nacisti¢ke Njemacke.
Zabrinutost je bila opravdana. Tijekom Sest godina brutalne nacisticke (i do 1942.
sovjetske) okupacije u Drugom svjetskom ratu, Poljska je bila devastirana, s gotovo
uni$tenim komunikacijskim, prometnim i industrijskim kapacitetima, a gubitak
stanovniStva procijenjen je na dvadeset posto svojih predratnih brojeva. VarSava, sa
svojim baroknim i neoklasicistickim centrom, bila je u ruSevinama. Sve legitimne
kulturne aktivnosti su tijekom rata bile zabranjene, intelektualci internirani i pogubljeni,
zatvorene Skole 1 sveuciliSta. U drugoj polovici Cetrdesetih, ¢ak i za vrijeme borbe
nacionalnih snaga s novonametnutim komunistickim poretkom, kulturni Zivot je
postupno obnovljen. Plakat se pokazao kao idealno vizualno i propagandno sredstvo,

lako reproducirano na prijenosnim litografskim preSama.[1]

Iako je to bila djelatnost za koju je bila predvidena smrtna kazna, podzemni tisak je
rijecju i slikom Sirio satiricne kritike protiv okupatora. Takav cini¢ni ratni humor
karakterizirao je poljske plakate sljedecih godina. Zavrsetak ratnog sukoba nije donio
slobodu izrazavanja. Orla s krunom, svjedocanstvo bivse slave Poljske, komunisti su
zabranili, kao 1 portrete predratnih drzavnih ¢elnika. Komunisti su plakate koristili za
poticanje mucenickog naroda na obnovu, kao 1 za politicku propagandu, $to je zapravo
zastraSivanje naroda. Osiromaseno stanovnistvo zudjelo je za vise od parola. Tako je za
dizajnere plakata postao izazov ispuniti zahtjeve vlasti 1 istovremeno ispuniti kriticka
oc¢ekivanja neobuzdane nacije. Mladi umjetnici bili su privuceni ovim hrabrim oblikom
izrazavanja. Cinilo se kao da je ,,umjetnost plakata iznikla iz pukotina unistenih ulica.
Poljaci su uzivali u Sarenim listovima papira koji su prekrivali izbrazdane zidove od
cigle njihovih sivih gradova, gdje su donedavno okupacijski plakati crnim slovima
najavljivali policijski sat, deportacije i pogubljenja. Odvazni dizajneri plakata privlacili
su ljude, a oni su ocjenjivali njihova djela. Poljaci i umjetnici poznavali su prihvatljive
granice prosvjeda i bili u stanju razlikovati javnu poslusnost od privatne pobune.
Umjetnik je mogao, kako tvrdi Fox: ,,ugristi ruku koja ga je hranila, ali ne prejako*.
Medu milijunima koji su poginuli u Poljskoj tijekom Drugog svjetskog rata bilo je
mnogo najboljih umjetnika. Oni koji su prezivjeli, medu njima Tadeusz Gronowski,
Tadeusz Trepkowski, Eryk Lipinski, J6zef Mroszczak 1 Henryk Tomaszewski, uspjeli

su ozivjeti kreativnu sposobnost koja je karakterizirala prijeratnu generaciju umjetnika.

[4]



4. POSLIJERATNO STANJE

Trepkowski se sada pojavio kao glavna sila u grafickoj umjetnosti. Izmedu 1945. i
njegove smrti 1954. u dobi od Eetrdeset godina, Trepkowski je proizveo neke od
obiljezava jedan od prvih poljskih filmova poslijeratnih godina (1948.), potresnu dramu
prezivljavanja i tragedije u koncentracijskim logorima. Prikazan je savijeni crveni
karanfil, tradicionalni cvijet sje¢anja u Poljskoj, dok baca sjenu na prugastu zatvorsku
odjecu. Zloglasna priroda logora ponovno se podsjeéa na identifikacijsku oznaku i broj.
Navedeni su samo nazivi filma i produkcijske jedinice; radnja jedva da je bila potrebna

zbog simboli¢nosti. [1]

Slika 4: Tadeusz Trepkowski, poster za film Posljednja faza, 1948.
Izvor: Boczar, D. A. (1984). The Polish Poster. Art Journal, 44(1), 16-27.

Ovaj Trepkowskijev plakat prikazuje njegovu osnovnu premisu u dizajnu plakata:
glavni je izazov umjetnika da se osloni na asocijacijske sposobnosti promatraca te
poticanje gledatelja na aktivno sudjelovanje u primanju poruke. Trepkowski je
prepoznao da uli¢ni prikaz plakata ne nudi mjesto za stanku i razmisljanje. U¢inak mora

6



biti trenutan, ali dugotrajan da bi bio u¢inkovit. Slika i tekst su u skladu s tim saZzeti i

nedvosmisleni, prikazani u jasnoj konturi s jakim i ¢istim bojama. [1]

U 1950-ima, predavaci na Akademiji likovnih umjetnosti u Varsavi, a posebno njezin
ugledni profesor Henryk Tomaszewski (koji je osvojio pet medalja na Medunarodnom
bijenalu plakata u Bec¢u 1948.), privukli su talentirane studente. Velikodusne drzavne
stipendije i sve brojnija publika stvorile su povoljnije okruZenje nego u drugim
isto¢noeuropskim zemljama. Poljski cenzori, shvacaju¢i vaznost poljskih plakata u
zemlji 1 inozemstvu, bili su manje strogi od svojih kolega u Sovjetskom Savezu. [4] Na
Akademiji likovnih umjetnosti u Varsavi plakat je iznimno napredovao tijekom ovih
godina, gdje je prvi put primijenjena identifikacijska oznaka "poljska Skola plakata".
Nastavljajuéi tradiciju uspostavljenu 1930-ih, VarSavska akademija prepoznata je kao
glavno sveobuhvatno srediste svih vizualnih umjetnosti, pridonoseéi kona¢noj definiciji
poljskog plakata. Graficki odsjek Akademije podijelio je svoja nastavna podrucja u
Cetiri zasebne, ali medusobno povezane cjeline - likovnu umjetnost, vizualne
komunikacije, primijenjenu umjetnost i plakat. Na taj na¢in podrzao je plakat kao
samostalni i ravnopravni umjetnicki oblik. S obzirom na takvu interdisciplinarnost,
profesionalizam je odbacen u korist individualnijeg pristupa. Poljski plakat postat ¢e
viSe vizualno sredstvo, nego sredstvo oglasavanja. U najboljem slucaju, ,,reklamira‘
javne usluge i ideoloske poruke. Ne ocjenjuje se u smislu prodaje, nego u smislu
dizajna. To se posebno dobro odrazava u znacaju i kvaliteti "event" plakata (predstave,
opere, cirkus...), zanra koji je prvi izbacio poljski plakat na medunarodnu scenu. [1]
Osnivanje Umjetnicko-grafickog izdavastva (Wydawnictwo Artystyczno Graficzne),
koje je nagradivalo mlade dizajnere plakata godiSnjom nagradom Trepkowski i
izdavanje ¢asopisa za vizualnu umjetnost i dizajn, Projekt, osnovanog 1956., koji je
Cesto prikazivao plakate 1 njihove izlozbe, naglaSavali su vaZznost ove umjetnosti.
Iskusni umjetnici procijenili su poCetnika prema njegovoj vjestini slikanja 1 pisanja
slova. Umjetnici, koji kod kuée ¢esto nisu imali ni prave kistove i boje, mogli su
putovati u inozemstvo, $to je u to vrijeme bila rijetka privilegija. Kako je poljsko
drustvo pocelo ozivljavati, pojavila se nova generacija umjetnika ¢ija su imena ubrzo

postala poznata, a njihovi stilovi postali su prepoznatljivi kao i njihova lica i potpisi. [4]



5. POLJSKA SKOLA PLAKATA

Poljska skola plakata zajednicki je naziv za skupinu umjetnika koji rade na vrlo
odredenom mjestu 1 u odredenim okolnostima; u Poljskoj pod sovjetskom kontrolom.
Mnogi su umjetnici takoder bili nastavnici na glavnim umjetnickim akademijama u

Varsavi i Krakovu. [5]

Povijesno gledano, pojava Poljske skole plakata dogodila se 1950-ih kada se politicka 1
kulturna situacija u Poljskoj smirila nakon Staljinove smrti. Sumorna estetika koja je
dominirala zemljom nakon Drugog svjetskog rata s vremenom je poniStena i umjetnici
su mogli zamisliti nove pristupe i provesti ih u praksi. To je dovelo do opce eksplozije
umjetnicke kreativnosti, u filmskim i kazaliSnim produkcijama, glazbenim koncertima 1
likovnim izloZbama. Umjetnici povezani s Poljskom $kolom plakata nisu plakate
smatrali samo komercijalnim ili reklamnim medijem. U ovom su obliku trazili izvornost

i profinjenost. [3]

Skola je prikazana kao vrlo osebujna, Gesto groteskna i slikovita. Cvjetala je do pada
komunizma 1989. Brojni stru¢njaci slazu se da je Poljska $kola dosegla svoj vrhunac
1960-ih. Plakati koje je dizajnirala Poljska Skola plakata bili su zapravo skriveni
komentari politicke situacije u zemlji pruzajuéi priliku za individualni izraz umjetnika.

[6]

Bijenale i druge klju¢ne izlozbe u Varsavi omogucile su brojnoj i kriti¢koj
medunarodnoj publici da iz prve ruke vidi brojne primjere ,,poljske Skole plakata®. U
svojim pokusajima da shvate prirodu ove Skole, kriti¢ari su se usredotocili na ocite
vizualne karakteristike; slikarska gesta, linearna kvaliteta i uporaba zivih boja,
proizaslih iz narodne umjetnosti. Takoder su zamije¢eni smisao za humor, fantazija te
nedostatak snazne komercijalne orijentacije, Sto su mnogi kriti¢ari vidjeli kao izvor
osobnosti poljskog plakata. U svemu tome nije se vidio osjecaj jedinstvenog stila, pa je
uslijedila spoznaja da, unato¢ odredenim zajedni¢kim karakteristikama, poljska Skola
plakata nije vezana uz neki poseban stil. Poljski plakat obiljezen je snaznim osjecajem
individualnosti. Tomaszewski, ¢esto nazivan ,,0cem* poljske Skole plakata, otiSao je
korak dalje negiraju¢i postojanje takve Skole, inzistiraju¢i na tome da su ,,granice
nacionalne kulture sruSene prije nekog vremena 1 da sada postoji nadnacionalni jezik, u
cijeloj umjetnosti““. Glavni doprinos poljskog plakata suvremenoj grafickoj umjetnosti
mogao bi biti njegov ,,prijedlog* za stvaranje novog razumijevanja izmedu umjetnika i

publike. [1]



5.1 Karakteristike poljskih plakata

Postojalo je opce nepovjerenje prema uobicajenoj komercijalnoj funkciji plakata zbog
¢ega su umjetnici trazili inspiraciju u drugim sferama. Umjetnost slikanja doprinijela je
razvoju jedinstvenog stila poljske Skole plakata. Plakat potjece iz slikarstva, a umjetnici
su se, ¢ak 1 u kasnijim fazama dizajna plakata, vratili slikarstvu. Bili su inspirirani
suvremenim slikarskim tehnikama, poput neobi¢nih oblika, zapanjuju¢ih shema boja 1
izazovnih kompozicija. Metafora se ¢eSce koristila nego simboli koji su se smatrali
previse iskoriStenim i konvencionalnim, dok su se znakovi smatrali previSe o€itima i
jednostavnima. Upotreba metafore takoder je omoguéila umjetnicima da traze
asocijacije i da prenesu neocekivane kombinacije. Kao $to kaze Folga Januszewska:
“Poljski plakat bio je prozor otvoren masti i dvosmislenosti, dvostrukom znacenju”, a
posljedi¢no je to unijelo humor, ironiju i nadrealne elemente u formu plakata.
Tipografija se ¢eS¢e oslanjala na rukopisni stil nego na standardna tipografska slova, a
povremeno su umjetnici koristili izrazajna kolazna slova. Na taj je nacin plakat s
vremenom postao utjecajna umjetni¢ka forma namijenjena njegovanju umjetnosti, a ne

podlijeganju pritiscima reklama. [3]

Plakati poljske Skole plakata znac¢ajno su utjecali na medunarodni razvoj grafickog
dizajna u umjetnosti plakata. Njihov glavni doprinos je u koristenju komunikacije kroz
dosjetljive aluzije. Koriste¢i snazne i zive boje iz narodne umjetnosti, kombiniraju
tiskane slogane, Cesto ispisane rukom, s popularnim simbolima, kako bi stvorili
metaforu. Kao kombinacija rijeci i slike, ovi su plakati stvarali odredenu estetsku
napetost. Osim estetskih aspekata, ovi su plakati mogli otkriti umjetnikovu emocionalnu
ukljuc¢enost u temu. Oni nisu postojali samo kao objektivna prezentacija, ve¢ su bili i

umjetnikova interpretacija i komentar na temu i drustvo. [7]



6. RAZVOJ POLJSKIH PLAKATA

Kao i ¢esto u proslosti Poljske, studenti su bili mjerilo promjena. Wroctaw (nekadasnji
njemacki Breslau), koji je nazvan "Divljim zapadom" kada ga je Konferencija u Jalti
1945. godine oduzela Njemackoj i vratila Poljskoj, postao je magnet za mlade Poljake iz
isto¢nih gradova poput Lavova, ukljucenih (od strane iste konferencije) u Sovjetski
Savez. Od sredine 1960-ih do sredine 1970-ih Wroctaw je postao srediste kazalisne,
umjetnicke i glazbene poljske avangarde. Wroctaw je bio dom Kazalista Laboratorium
Jerzyja Grotowskog, kao i poznatog kazaliSta pantomime Henryka Tomaszewskog i
eksperimentalnog kazalista Stu, gdje je skupina talentiranih mladih ljudi brusila svoje
glazbene, umjetnicke i1 kazaliSne vjeStine. U njemu su student umjetnosti Jan Sawka 1
drugi umjetnici, poput Jana Jaromira Aleksiuna i Eugeniusza "Get" Stankiewicza,
stvorili odvazne plakate i scenografije. Godine 1979. Rafat Olbinski, kasnije emigrant,
izradio je plakat za film Covjek od Zeljeza Andrzeja Wajde. Ovaj plakat postao je jedan
od najreproduciranijih i najpoznatijih plakata Solidarnosti (poljski sindikat). Radnicka
glava razbija betonski obru¢ koji ju steze. Plakat prenosi poruku kako u neravnopravnoj

borbi izmedu ugnjetavanja i slobode prevladava snaga uma. [4]

ZespelFilmony X' poatstana fitm Andzesa Lajdy:

CIZYOWIEK Z Z EWA

i Beloard Llosivsk, Liptopeg: Jewy Racoilovrs, Kiystud Janda | /i

Slika 6.1: Rafat Olbinski: Czlowiek z zelaza, 1979.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.
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Cetrnaestog kolovoza 1980. u Brodogradiliitu Lenjina u Gdanjsku, izbio je $trajk, koji
je stvorio "Solidarnost", politi¢ki pokret u Poljskoj, i izabrao Lecha Walesu za svog
vodu. Ljudi diljem svijeta navikli su se na prizor gdanjskog brodogradilista prekrivenog
simbolima i plakatima. [4] Poljski plakat vratio se na ulice u obliku plakata Solidarnosc
(Solidarnost) 1980. i 1981. godine. [1]

Mladi dizajner plakata Jerzy Janiszewski dizajnirao je logo koji se ubrzo masovno
pojavio na ulicama Poljske i inozemstva. [4] Logo nastavlja tradiciju asocijacija
poljskih plakata: njegov crveno-bijeli dizajn ponavlja boje zastave koja se vijori i koju
nosi slovo ,,n*“. [1] Tijekom tog razdoblja, ulice u Poljskoj pocele su nalikovati
galerijama plakata. Plakati "Solidarnosti”, koje su dizajnirali umjetnici emigrirali iz
Poljske, bili su izloZeni u Parizu, Londonu i New Yorku kao podrska borbi koja se
odvijala u njihovoj zemlji. | premda je ,,Solidarnosti*“ zadan tezak udarac uvodenjem
izvanrednog stanja 13. prosinca 1981., neovisnost je odgodena samo za jedno

desetljece. [4]

Godine 1989. Jerzy Sarnecki transformirao je crno-bijeli poster Mariana Stachurskog iz
1959. za film ,,U podne* s Garyjem Cooperom u izborni poster za ,,Solidarnost*. U
novoj verziji Gary Cooper, nezaboravni visoki Serif koji je polako hodao, u desnoj je
ruci drzao presavijeni glasacki listi¢ i imao bedz ,,Solidarnosti pri¢vr§éen na Serifovu
zvijezdu. Poruka na dnu plakata bila je kratka i relevantna: ,,To¢no u podne / 4. lipnja
1989.“ Prvi, djelomicno slobodni izbori na kojima je pobijedila "Solidarnost" oznacili

su pocetak brzog pada komunizma u Poljskoj. [4]

W SAMO POLtUDNIE
4 CZERWCA 1989

Slika 6.2: Jerzy Sarnecki: W samo potudnie, 1989.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.
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6.1 Poljski stil - zlatno doba poljske plakatne umjetnosti

Umijetnici plakata dosegli su vrhunac ranih 1960-ih. To je razdoblje najveéih
umjetnickih postignuc¢a Lenice i Mlodozenca. Nesto kasnije, Cieslewicz, Starowieyski 1

Swierzy slijedili su primjer. [8]

Sredinom 1960-ih, ,,poljski stil*, rije¢ima jednog kriti¢ara - stil ,,neovisnosti i pameti*
karakteriziran sarkazmom, jednostavnos§¢u i inovativnim slovima - iskazao se u djelima
velikog broja umjetnika. Naziva se stilom ,,neovisnosti i pameti* jer su plakati bili
nositelji druStvene i politicke kritike, izradeni na ,,pametan®, dosjetljiv nacin,
koriStenjem metafora, simbola i ironije. Ni u jednoj drugoj zemlji nije postojao tako
snazan osjecaj poistovjecivanja izmedu umjetnika i publike. [4] ,,Poljski stil* prati
obiljezja poljske skole plakata. Umjetnici u plakatima koriste slikarske tehnike,
izazovne kompozicije, zanimljive sheme boja i metaforu. Primjer ,,poljskog stila“ je
plakat ,,Wozzeck®, Jana Lenice koji na dosjetljiv nacin prikazuje tjeskobu (slika 9.1.1).
Karakteristika ,,poljskog stila“ je sloboda kreativnog izrazavanja i sposobnost
umjetnika da se oslobode bilo kakvih tipografskih ili grafi¢kih pravila. Svaki je
umjetnik razvio svoj poseban stil - stil Lenice ne moze se poistovjetiti sa stilom
Swierzyja, niti se stil Starowieyskog ne moze poistovjetiti sa stilom, primjerice,
Cieslewicza. [9] Poljski plakat postao je glas naroda, hrabar, ali i ozbiljan, tradicionalan,
ali i nepredvidiv. Desetljece 1960-ih postalo je poznato po medunarodnim izloZzbama i
velikim izloZbama poljskog plakata. Poljski plakati uspjeli su u onome $to nije uspjelo
generacijama drugih umjetnika - uspjeli su, barem u svojoj zemlji, smanijiti, ako ne i
eliminirati granicu koja razdvaja komercijalnu i likovnu umjetnost. Godine 1966., u
znak priznanja rastuce vaznosti poljske plakatne umjetnosti, odrzano je Prvo
medunarodno bijenale plakata u galeriji Zacheta u VarSavi. Istodobno je u Nacionalnom
muzeju u Varsavi odrzana velika retrospektivna izlozba plakata. Iste godine Jan Lenica
osvojio je zlatnu medalju za svoj plakat za Wozzeck, operu Albana Berga. Dana 4.
lipnja 1968. otvoren je Muzej plakata u palaci Wilandw, prvoj instituciji na svijetu koja
je u potpunosti posvecena plakatu. Od tada, s iznimkom razdoblja izvanrednog stanja,
bijenale plakata postalo je medunarodno cijenjeno izlozbeno mjesto plakata, s radovima
koji se Salju iz cijelog svijeta na ocjenjivanje u VarSavi. Poljsko drustvo nastavilo je
podrzavati ovu vrstu umjetnosti, a broj kolekcionara plakata se povecavao. U 1970-ima
godisnje se tiskalo oko 10 000 plakata. Kazalista i kina diljem zemlje narucila su
plakate od razli¢itih dizajnera za isti dogadaj. Rezultate je ocjenjivala raznolika publika.
[4]
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7. POLJSKI UMJETNICI PLAKATA U POLJSKOJ | DILJEM SVIJETA

Godine 1979. esej pod naslovom ,,Poljski plakati - tihi glas covjeCanstva®, poznatog
japanskog umjetnika plakata i povjesniara umjetnosti Yusaku-a Kamekure, sazeto
opisuje ono $§to je odlikovalo poljske plakate. Prema njegovom misljenju, poljski
plakati: ,,Prste ljudskoscu ... zrace snaznom energijom ...I prije svega su poeti¢ni.*
Poljski plakat, napisao je: ,,Snazna je struja individualistickog izraza, gotovo bez
usporedbe te Cesto izbjegava sve vanjske utjecaje, $¢ucuren duboko unutar dobro
utvrdene tvrdave®... ,,nadrealni okus ovog postera, prenesen rukom pisanim slovima,
plese po papiru.* Kamekura je tvrdio: ,,Upecatljiva nesputana struktura poljske plakatne
umjetnosti zapravo odrzava nevjerojatno preciznu ravnotezu.* Ovo je vrlo visoka ocjena

od izvanrednog umjetnika i kriticara udaljenog pola svijeta. [4]

Rafat Olbinski i Jan Sawka, dosli su u Sjedinjene Drzave malo prije uvodenja
vanrednog stanja. Olbinski je osvojio nagradu na devetom medunarodnom natjecaju za
najbolji plakat 1994. ,Reci ne drogama, prije nego $to bude prekasno®. Plakat prikazuje
umirucu golubicu u obliku sklopljenih ruku, kao da se mole. Urban Art International, uz
sudjelovanje UNESCO-a i Ameri¢kog instituta grafickih umjetnika, dodjeljuje plakatu
»Reci ne drogama“ prestiznu nagradu Prix Savignac (u €ast slavnog francuskog
umjetnika uli¢nog plakata), koja se dodjeljuje plakatima koji najbolje prikazuju ,,sazetu

poruku koja gledatelja zadivljuje ljepotom i ekonomic¢noscu slike®. [4]

SAY NO TO DRUGS

Befure s for late

Slika 7: Rafat Olbinski: Say No To Drugs, 1994.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.
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Unato¢ podrijetlu ovih plakata iza ,,zeljezne zavijese®, tijekom godina Hladnog rata,
plakate koje je stvorila Poljska $kola plakata prepoznali su i prikupili brojni entuzijasti
poput Osbornea Robinsona, daleko od njihovog porijekla u Poljskoj te su sa¢uvani u
Northamptonu. Takoder se ¢uvaju u arhivima u drugim akademskim zbirkama u
Sjedinjenim Drzavama, poput Muzeja moderne umjetnosti u New Yorku, Stanforda u

Kaliforniji, Centra Zaklade Kosciuszko u Washingtonu i Sveucilista Drexel u
Philadelphiji. [5]

Jan Sawka takoder je napravio briljantnu karijeru u Poljskoj, Sjedinjenim Drzavama i
drugdje u svijetu. Njegovi plakati, dekoracije predstava i kazaliSne scenografije
prikazani su diljem Europe. Odana mu je pocast u Japanu, zemlji s vlastitom tradicijom
izvrsne graficke umjetnosti. Sawka kombinira svoju umjetnost s glazbom i
elektronickim medijima. Razvio je vizualni okvir za rock-glazbene emisije u
Sjedinjenim Drzavama i svjetlosne i zvu¢ne emisije u Ujedinjenim Arapskim
Emiratima. Radovi Olbinskog i Sawke dokazuju univerzalnost simbola kao i otpornost i
vitalnost poljske plakatne umjetnosti. ,,Reci Ne drogama‘ Olbinskog i ,,Solidarnost*
Sawke primjeri su najboljeg poljskog plakata. Plakati drugih poljskih umjetnika takoder
su postali nasiroko poznati diljem svijeta. Umjetnici kao $to su Mieczystaw Gorowski,
Andrzej Pagowski , Jerzy Czerniawski, Wiestaw Watkuski, Eugeniusz "Get"
Stankiewicz, Leszek Drzewinski, Jan Jaromir Aleksiun , Edward Lutczyn, Wiestaw
Rosocha, Wiktor Sadowski, Roman Kalarus, Stasys Eidrigevicius, Mieczystaw

Wasilewsk - dokaz su neprekinutog razvoja poljske plakatne umjetnosti. [4]
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8. POLJSKI UMJETNICI | RASCLANJIVANJE NJIHOVA OPUSA

Prema Foxu: ,,Eugeniusz Stankiewicz Cesto koristi svoj lik kako bi pojacao ironiju
rasprSene poruke plakata. Jan Sawka vodi gledatelja na biografsko putovanje koje

prikazuje slike njegove supruge i prijatelja, a mozda ¢ak i neprijatelja.« [5]

Henryk Tomaszewski izradio je plakat za izlozbu Henryja Moorea u Varsavi (1959.).
Bijela izrezana slova imitiraju jednostavne skulpturalne oblike s otvorenim prostorima
karakteristicnim za Mooreov stil. Drugo "O" u kiparovom imenu funkcionira kao

postolje koje podupire njegov kultni kip ,,Majka i dijete®. [3]

Izlozba Moore fokusira se na bit Mooreova rada, koja ozivljava Cak i1 slova njegova
imena. Pismo se tretira kao umjetnic¢ki materijal, a ne samo kao tekst objasnjenja; nosi
sliku. Prema Boczaru: ,,Ugodan razmak bijelih slova unutar ljubicaste horizontale
(rijedak format na plakatima) evocira ekspanzivnu kvalitetu Mooreovih skulptura. Ovo
djelo sadrzi elemente Tomaszewskijeva zrelog stila: suzdrzanost leZerne, crtane linije
kao iz Cetrdesetih, koja je ovdje izvedena s ve¢om unutarnjom napetoscu; koristenje
bogatih polja boja dok je raznolikost boja u jednom dizajnu izri¢ito ogranicena;
spontanost i naivnost svojstvena dje¢jem likovnom stvaralaStvu, Cesto noSena sazetim
motivom. Kona¢no postoji dojam nedorecenosti, ugodaj smirenosti i Sirine, pri cemu

slika nikad ne prelazi rub plakata.” [1]

Wt
ey
Heary
Mewvn

Slika 8.1: Henryk Tomaszewski: Henry Moore’s exhibition, 1959.

Izvor: Boczar, D. A. (1984). The Polish Poster. Art Journal, 44(1), 16-27.
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Starowieyski crta Sokantan, pomalo ,,apokalipti¢ni* prikaz svog djetinjstva i ratnih
sjecanja, kao i fantasti¢ne djecje price. ,,Vjencanje* Franciszeka Starowieyskog bogato

je aluzijama koje su mu donijele slavu. [4]

Slika 8.2: Franciszek Starowieyski: Slub, 1975.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

Na njegovim kazali$nim plakatima scene kombiniraju ljudske i Zivotinjske oblike,
radanje i raspadanje, a sve je to izvedeno umjetnoscu crtanja koja njegova djela Cini
jedinstvenima. Starowieyski kaze da, poput Danteovog Vergilija: ,,Vodi gledatelja do
¢uda nepostojeceg mjesta.« ,, To je mjesto, svijet snova, kojim dominira apokalipsa, sve
kao u baroknoj konvenciji.“ Ljudski i zivotinjski oblici prelaze u ¢udovisne oblike,
davolske Zivotinje ostrih repova, glava koje izlaze iz bokova, divovske, izbuljene o¢i,
o¢i s udovima koji mijenjaju oblik; stabla s deblima i granama koje krvare iz
rascijepljenih panjeva. Starowieyski tvrdi da je uspio ,,zamagliti granicu izmedu Zivog
svijeta i svijeta nezivog*‘; da u njegovom slikarstvu ,,predmeti imaju dar razmisljanja,
uzdizu¢i ih na rang simbola ... tako da krajolici, Zivotinje i stvari nisu bez duse.* [4]
Franciszek Starowieyski dobivao je inspiraciju iz barokne umjetnosti i imao je neobi¢nu
sklonost prema jezivom i nadrealnom. Njegovi plakati pokazuju impresivno crtacko

umijece, prikazuju slike koje ¢esto kombiniraju motive smrti i erotike. [3]
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Slika 8.3: Franciszek Starowieyski: Wiese Ehe (Bialy Slub), 1978.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

Stil plakata Jerzyja Flisaka Cesto se opisuje kao nespretan, namjerno ruZan, neestetski i
gotovo lezeran. Njegovi plakati Hitman (1960.) i Brutti, Sporchi e Cattivi (1978.)

prikazuju sli¢no ritmi¢ko ponavljanje oblika, neobi¢no ukljucivanje teksta i mnogo

ironi¢nog humora. [3]

NYEMNS MORPERE

Slika 8. 4: Jerzy Flisak: Hitman, 1960., Jerzy Flisak: Brutti, Sporchi e Cattivi, 1978.

Izvor: Folga-Januszewska D. i Majewski L. (2018.) Oto sztuka polskiego plakatu.
BOSZ. Olszanica.

17


https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t
https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t

Plakat policije Mieczystawa Goérowskog, nastao za vrijeme vojnog stanja, prikazuje uze
zlo¢inca koje ne samo da se omotava oko ¢ovjekova vrata, ve¢ mu sprecava Sposobnost
da vidi, govori i ¢uje. Prikazuje se degradacija osjetila. Boje Gérowskog su sumorne:
uglavnom nijanse smede i1 zZute, dok je efekt zrnatosti filmske emulzije karakteristicna

znacajka njegova rada. [4]

Slika 8.5: Mieczystaw Goérowski: Policja, 1982.

lzvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

Prema umjetniku Janu Lenici: "Bit poljskog plakata lezi u jednakoj primjeni nacela
obrane i napada. Plakat mora biti obranjen od okoline u kojoj je postavljen, mora se
suociti s arhitektonskim okruzenjem. Plakat se takoder mora boriti protiv pristupa
publike, koji moZe biti ravnodusan ili ¢ak neprijateljski. Jedino sredstvo koje je na
raspolaganju umjetniku plakata je njegova sposobnost da zadivi gledatelja. Sli¢nost s
drugim posterima uniStava tu mo¢. Umjetnik plakata moZe promijeniti svoj pristup,
nacin izrade plakata, pa 1 materijale. Poljski plakat antiteza je dekorativnoj umjetnosti,
zbog intelekta stvaratelja, za razliku od propagandnog ili komercijalnog plakata u kojem

umjetnik prenosi tude ideje." [4]
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Waldemar Swierzy bio je punopravni graficki dizajner koji je dizajnirao plakate,
naslovnice knjiga i ilustracije, marke i omote plo¢a za koje je dobio mnoge
medunarodne nagrade. Svoj stil uvelike duguje slikarstvu, posebice modernom
apstraktnom trendu. [3] U plakatu ,,Jazz Jamboree*, Waldemara Swierzija, boja je
ogranicena na crnu pozadinu, srebrni rog i zuti limun uklopljen u mjesavinu svirala.
Motiv je izveden s velikom jasno¢om i tonskom modulacijom. Slikovite kapljice vlage
skupljaju se na metalu, a kapljice crvene tekucine izbijaju iz uvijenih cijevi. Ovu
posebnu znacajku necega Sto istiskuje ili eksplodira iz unutraS$njosti motiva Swierzy je u
drugim radovima prosirio na eksploziju na povrsinu plakata i izvan nje. Obojene
kapljice i zilave, spiralne linije oslikane su trodimenzionalno. Na plakatu je prikazan
odnos svjetla i sjene te osjecaj dubine. To se nastavilo u mnogim Swierzyjevim
portretnim posterima, uklju¢ujuci crno-plavi poster rock glazbenika Jimija Hendrixa,
portret poljskog slikara Stanislawa Teissyrea 1 autoportret koriSten na naslovnici

Projekta. [1]

s
i

XIX Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Jazzowej, Warszawa 21—24-X-1976
19th International Jazz Festival, Warsaw $ October, 21-24 1976

=

R Jazz Jamboree ‘76
Slika 8.6: Waldemar Swierzy: Jazz Jamboree, 1976.

Izvor: Boczar, D. A. (1984). The Polish Poster. Art Journal, 44(1), 16-27.
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Urbaniec je postao poznat preko no¢i kada je 1970. pozvao ,,Mona Lisu“ da se pridruzi
cirkusu. Napadan od strane kritiara da je ikonoklastican i previSe intelektualan za
cirkusku temu, Urbaniecov je plakat bio jedan od prvih koji je ,,intelektualizirao*
cirkusku atmosferu. Promatrao je cirkus iz povijesnog aspekta, a ne prikazujuéi tipiénog
sretnog klauna 1 Sarenu Zivotinju. Izbjegava snaznu, isprekidanu liniju mnogih svojih
suvremenika, a boje koje koristi su blijede i primamljive: grimizno crveni zastor na

ruzicasto-ljubicastoj pozadini. [1]

Slika 8.7: Maciej Urbaniec: CYRK (Mona Lisa), 1970.

Izvor: Boczar, D. A. (1984). The Polish Poster. Art Journal, 44(1), 16-27.

20



9. PLAKAT U SLUZBI PROMOVIRANJA UMJETNOSTI
9.1 KazaliSte

Povjesnicar kazalista, Tomasz Kubikowski, tvrdi da je kazali$ni plakat prednjacio u
pokretu zahvaljujuéi ulozi koju je kazaliste imalo u doba komunizma poljskog drustva.
Tada je bilo vrijeme da glumci, redatelji i publika izraze svoje miSljenje, a $to je jo$
vaznije, mogli su izraziti svoje emocije koje nisu mogle na¢i drugaciji nacin
izrazavanja. Umjetnik plakata Uwe Loesch smatra da su ¢udne, pa ¢ak i morbidne
figure jedno od obiljezja po kojima se isti¢e poljski kazali$ni plakat. Uwe Loesch tvrdi:
“Postoje povijesni razlozi za cudovista. Poljska je nakon rata bila potpuno unistena.
Vecina koncentracijskih logora bila je u Poljskoj. Zatim je dosla diktatura glavnog

neprijatelja Poljske, Rusije. Poljaci su bili traumatizirani.” [10]

Jan Lenica osvojio je zlatnu medalju za svoj plakat za Wozzeck, operu Albana Berga.
Lenic¢in Wozzeck, slika tjeskobe prikazana u brojnim djelima o povijesti plakata, naziva
se ,,medunarodnom ikonom 1960-ih*, ne samo kao preteca psihodeli¢nog plakata, ve¢ i
kao simboli¢ni protestni plakat. Na pitanje o svom radu, Lenica je ovaj plakat usporedio
s jazzom. ,,Plakat mora pjevati*, rekao je. Pritiskan da objasni $to je vaznije - oko ili um
- odgovorio je: ,,uho*. [4] Naslovni lik, Wozzeck, vojnik je koji se bori i radi kako bi
zaradio dodatni novac sudjelovanjem u medicinskim istraZzivanjima. Majka njegova
djeteta, Marie, upusta se u odnose s Drum Majorom. Wozzeck je obuzet ljubomorom i
naposljetku ju izbode na smrt u Sumi. Kako bi se rijesio krvavog noza, baci ga u vodu
obliznjeg jezera. Wozzeck postaje op¢injen mjesecom, koji se iznad njega pojavljuje
krvavo-crven. Zabrinjava ga sjaj mjeseca i Wozzeck postaje uvjeren da mora uzeti noz i
baciti ga dublje u vodu. Dok gazi u jezero, voda kao da se pretvara u krv. Wozzeck se
utapa u jezeru. Lenicina osebujna kompozicija ujedinjuje oblik Wozzecka koji se utapa,
otvorenih usta, sa strujama krvave vode i punim, krvavo-crvenim mjesecom iznad. Na

plakatu se teme siromastva, tjeskobe i ljubomore stapaju u jedan krvavi vrisak. [11]
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ALBAL BERG WOZZECK

Slika 9.1.1: Jan Lenica: Wozzeck, 1964.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polskat#t, 26.7.2023.

Dizajniran od strane majstora poljske grafike, Henryka Tomaszewskog, plakat
,Historia“ jedan je od tisuca izvanrednih plakata proizvedenih tijekom desetljeca
komunistic¢ke vladavine u zemlji. S pomalo smije$nim stopalom s dva prsta nalik na
prste podignutim u slovo ,,V*, plakat je bio prikaz prkosa. Prema Marcusu: ,,Svojim
crtanim nadrealizmom, kao da je poziv na mir, ali i na pobjedu, najavljivao je slobodu,
kao 1 sama predstava, koja ¢e ustati iz mrtvih.“ U opereti ,,Historia“ govori se o
metafori¢noj borbi protiv komunizma bosom nogom, a Tomaszewski doprinosi

simboli¢nosti dodatkom simbola pobjede — slova ,,V*. [10]
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Slika 9.1.2: Henryk Tomaszewski: Historia, 1983.

Izvor: https://www.wsj.com/articles/SB115768222832657237, 2.8.2023.

Glavni atributi koji karakteriziraju poljski kazali$ni plakat su metafori¢nost,
misterioznost, nestvarnost i nadrealizam. Ne vodeci racuna o informativnosti kao

osobini plakata, umjetnici su potaknuli promatra¢a na razmisljanje. [6]
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9.2 Film

Godine 1945. graficki dizajneri poput Erika Lipinskog i Henryka Tomaszewskog uspjeli
su ispregovarati veliku slobodu za dizajniranje filmskih plakata. Time je stvoren temelj
za podrucje javno subvencionirane proizvodnje plakata koje nije podlijegalo strogim
smjernicama kulturne politike socijalisticke drzave u nastajanju. Kulturni plakati ostali
su, barem donekle, zadnji oslonac umjetnicke slobode. Ta je sloboda znacila da
umjetnici mogu slijediti vlastiti stil te da mogu birati izraZajna sredstva, sadrzaj i

interpretaciju odredenog kulturnog dogadaja. [8]

Do 50-ih godina dizajn filmskog plakata prakticki je postao jedini oblik nereguliranog
umjetni¢kog izrazavanja. Postao je polaziSte za najmanje tri generacije umjetnika koji
su se s likovne umjetnosti prebacili na graficki dizajn. Bez ikakvih komercijalnih
ogranicenja, nastali plakati bili su umjetnikove interpretacije filma i karakteristikama
daleko od zapadnih izvora. Nema portreta glumacke postave, nema slika impresivnog
krajolika i nema otmjenog dizajna naslova. Umjesto toga, umjetnici su postali kreativni
i pronasli dosjetljive nacine za predstavljanje tema i naslova filmova na simboli¢an i
apstraktniji nac¢in. Koristili su upecatljive boje, osebujne prikaze i duhovite metafore. U
to je vrijeme komunisticki sustav Poljske znacio da je sve, ukljucujuéi kulturne
institucije poput kazalista i festivala, bilo nacionalizirano. Stvorena je monopolisti¢ka
tvrtka za distribuciju filmova nazvana ,,Centar za iznajmljivanje filmova“ (CFR). Ova je
institucija uspostavljena kako bi se prosirio vladin politicki utjecaj na zabavu 1 odrzala
mo¢. Nacionalizirani filmski distributer znacio je da su filmski plakati takoder nastajali
pod nadzorom CFR-a. Var$ava, koja je bila glavni grad Poljske i u kojoj se nalazila
institucija, postala je jedini grad sposoban za proizvodnju plakata. Poljska je
posvecivala nevjerojatnu koli¢inu pozornosti mediju plakata jer je igrao posebnu ulogu

u javnoj komunikaciji. [12]

Djelatnici CFR-a opcéenito su smatrali da je filmski plakat umjetni¢ko djelo i ,,ako je
svrha filma umjetnost, umjetnost bi trebala biti glavni cilj plakata“. Tako su
distribucijski model postali umjetnici koji su pod nadzorom CFR-a stvarali plakate kako
bi prvo stvorili umjetnost, a zatim reklamu (ili bolje receno ne reklamu uopce). Poljski
plakati ranih 1960-ih stavili su veliki naglasak na umjetnikovu osobnost i
individualnost. Percepcija plakata nije postala samo ,,ono $to plakat govori", ve¢ prije
,kako govori". Plakati se tretiraju kao samostalna umjetnicka djela i njihov odnos s
izvornim materijalom je smanjen. Umjetnicka sloboda umjetnika bila je na ¢elu stilskog

odlugivanja. Cesto je to uzrokovalo nepovezanost izmedu narativa i zapleta filma s
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poljskom verzijom, buduc¢i da umjetnici nisu imali nikakvu ugovornu niti financijsku
obvezu da ostanu vjerni izvornoj viziji i atmosferi redatelja. Unato¢ tome, mnogo je
plakata i dalje utjelovljivalo karakteristike i emocije koje su filmovi pokusavali

prenijeti. [13]

S obzirom na urednicke i cenzorske odredbe WAG-a (drzavna izdavacka kuca -
Wydawnictwo Artystyczno Graficzne), koji je pratio veéinu tiska, dizajneri filmskih
plakata dobili su poprili¢nu dozu fleksibilnosti. Osvréuéi se na djela Tomaszewskog i
Lipinskog iz kasnih ¢etrdesetih, umjetnik filmskog plakata kasnih pedesetih nije se
usredotocio na doslovnu interpretaciju radnje, niti na fotografiju s naslovom iz filma,
nego primarno na umjetnikovu interpretaciju podneblja i ugodaja filma. Moze se tvrditi
da takva subjektivnost ¢ini funkciju prijenosa informacija plakata neu¢inkovitom. Od
plakata se nije oCekivalo da pruzi detaljne informacije, koje su bile previse lokalne i
aktualne da bi bile ukljucene; datumi, vrijeme i lokacije objavljeni su drugdje. Estetika
plakata Trepkowskog - aktivno sudjelovanje gledatelja - vjerno je primijenjena. [1]
Buduc¢i da su djela u nastajanju iz tog razdoblja bila ograni¢ena samo mastom umjetnika
i nisu slijedila nikakav jedinstveni stil ili manifest, ne mogu se klasificirati kao vlastiti
umjetnicki stil. Smatraju se fenomenom pod utjecajem razlicitih stilova poput

ekspresionizma, nadrealizam i dadaizma. [12]

Poljski filmski plakat voden je umjetnicima, a ne filmskim studijom. Sli¢nija je likovnoj
umjetnosti nego komercijalnoj umjetnosti. Vise je slikarski nego graficki. Ono Sto
razlikuje poljski plakat od onoga §to su ljudi navikli vidjeti na Zapadu je opée
zanemarivanje zahtjeva velikih filmskih studija. Umjetnici su zatrazili i dobili potpunu
umjetnicku slobodu i stvorili snazne plakate inspirirane filmovima, a da ih zapravo nisu
prikazali: bez slika zvijezda, bez filmskih fotografija, bez potrebne izravne veze s
naslovom. [14]

Posebna kategorija u 1960-ima i 1970-ima bili su izvrsni filmski plakati za americke
vesterne, iznimno popularni u Poljskoj. Jedan od najistaknutijih njihovih tvoraca bio je
Jerzy Flisak. [4]
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Slika 9.2.1: Jerzy Flisak: W kraju Komanczow (The Comancheros), 1965.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polskatt, 26.7.2023.

Henryk Tomaszewski izrazito je stilski raznolik, a njegovi plakati ponekad kod
promatraca ostavljaju dojam da su ih stvarali razli¢iti umjetnici. Slikar po zanimanju,
bio je vodeca li¢nost poljske Skole plakata i ugledni profesor na VarSavskoj akademiji
likovnih umjetnosti. Pocetak njegove karijere obiljezen je odmakom od tradicije
zapadnjackog filmskog plakata koji se fokusirao na filmske fotografije, portrete
glumaca i, tipi¢no podebljana slova koja su se koristila za reklamiranje filmova. U
osmrtnici Tomaszewskog u New York Timesu, James Victore, dizajner plakata, citiran
je kako je rekao: "Umjesto da ilustrira stvarne scene, Tomaszewski je sugerirao
raspolozenje filmova primjenom filmske tehnike". [4] Tomaszewski i skupina
umjetnika bi najprije gledali filmove u maloj prostoriji kako bi prikupili bit njihove
poruke. [15]

Taj je pristup primijenjen na niz drugih umjetnickih disciplina, primjerice, kazali$ne 1
cirkuske predstave ili na skulpturu, ¢ije je osebujne tehnike i metode nastojao oponasati
u svojim plakatima. Stoga jedan od Tomaszewskijevih hvaljenih filmskih plakata The
Odd Man Out (1947.) prikazuje sliku glavnog lika, kojeg glumi glumac James Mason,
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snimljenu u niskoj perspektivi i ocrtanu na crvenoj pozadini, dok je u isto vrijeme ostro
izrezan. Slova koriste zanimljivu raznolikost stilova koji ne odvlace pozornost
gledatelja od glavne figure. [3] Apstraktna boja lica glavnog lika, sa svojim zelenkastim
sjajem u kontrastu s plavom kosuljom i crvenom pozadinom, doprinosi vizualnom

efektu plakata. [15]

i'.

NlEPUf RZEBNI
MOGA ODEJSC

Slika 9.2.2: Henryk Tomaszewski: The Odd Man Out, 1947.

Izvor: https://www.iconeye.com/design/the-polish-film-poster, 4.8.2023.

Tomaszewski 1 njegovi kolege umjetnici imali su vise slobode, ¢ak i pod komunizmom,
nego $to bi se moglo ocekivati. Slike zvijezda nisu bile potrebne za prodaju ovih
filmova, jer su Poljaci zudjeli da vide ono $to je ostatak svijeta vidio. Hrlili su u drzavna
kina, bez obzira na to jesu li glumci prikazani na plakatu ili ne. Ta je sloboda poljskim

umjetnicima dala jedinstvenu priliku da budu inovativni. [15]

Black Carmen Wojciecha Fangora (1959.) €esto se opisuje kao ,,genijalan spoj grafickih
elemenata i fotografije koji rezultira jednostavnom i izravhom komunikacijom filmske
radnje koju zeli prikazati. Horizontalna orijentacija plakata je neobi¢na i rijetka, ali

savrSeno odgovara bezbriznom polozaju leze¢e zene. Njezina ispruzena silueta izrazena
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slobodnim vijugavim linijama zanimljivo je postavljena pored okomitih i kosih Zutih

poteza. [3]

CZARNA CARMEN

Barwny film produkcji amerykarskicj Rezyseria: Otto Preminger W rolach gl h: Harry Belafs Dorothy Dandri

» A |

Slika 9.2.3: Wojciech Fangor: Czarna Carmen, 1959.

Izvor: Folga-Januszewska D. i Majewski L. (2018.) Oto sztuka polskiego plakatu.
BOSZ. Olszanica.
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10. PLAKATI NA TEMU ANTIALKOHOLIZMA

Kulturna politika u neposrednom poslijeratnom stanju (1945.-1956.) bila je pod
izravnim sovjetskim utjecajem, a sluZzbeno odobreni stil bio je socijalisticki realizam.
Odbacuje se ekspresionizam radi jednostavnog prikaza, bilo u stripu ili slikovnom
formatu. Pretpostavka je bila da umjetnici moraju napustiti visoku estetiku, u korist lako
razumljivih poruka — kako bi se unaprijedio socijalizam. Boguszov plakat ,,Prestani
piti!“ docarava cilj povezivanja zdravstvene poruke s politickim imperativima. Narativ
je o alkoholic¢aru kao bjeguncu. Preneseno znaéenje izrazeno je odnosom svjetla i sjene
koji oznacava moralni neuspjeh alkoholi¢ara. IdeoloSko znacenje izrazeno je krajolikom
zastava, tvornica i marSiraju¢ih radnika koji predstavljaju napor nacionalne obnove koji

alkoholicar izbjegava. [2]
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Slika 10.1: Marian Bogusz: Przestan pic!, 1952.

Izvor: Gorsky M, Krajewski-Siuda K, Dutka W, Berridge V. (2010). Anti-alcohol
posters in Poland, 1945-1989: diverse meanings, uncertain effects. Am J Public Health,
100(11), 2059-2069.

Revolucija dizajna nakon Staljinove smrti oznacila je odlucujuéi prekid realistickog
predstavljanja. Dziatlikov ,,Povratak tate* preispituje temu raspada obitelji, ali iz
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impresivne originalne perspektive. Ideja je da gledatelj gleda djetetovim o¢ima i mora
nametnuti svoje vlastito znacenje, bilo to neodgovornost oca ili teror obiteljskog nasilja.
Takoder su prisutna ideoloska znacenja. Naslov plakata je naslov proslavljenog djela
pjesnika romanticara iz 19. stolje¢a, Adama Mickiewicza, u kojem molitve njegove
djece vracaju oca sigurno kuci. Ovo dodaje i razinu ironije i vjersku konotaciju u naciji
koja je ostala duboko katolicka unato¢ sluzbenom sekularizmu. Karakteristike plakata
stoga imaju znacaj suprotstavljanja u trenutku kada se poljski komunizam distancirao od
sovjetske dominacije; doista, 1968. zabrana Mickiewiczeve drame bila je povod za

studentske prosvjede. [16]

Slika 10.2: Jacek Dziatlik: Powrot taty, 1957.

Izvor: Gorsky M, Krajewski-Siuda K, Dutka W, Berridge V. (2010). Anti-alcohol
posters in Poland, 1945-1989: diverse meanings, uncertain effects. Am J Public Health,
100(11), 2059-2069.

Urbaniecovo tumacenje olimpijskog sportasa takoder govori o poznatoj temi anti-
alkoholne propagande: Stetnim ucincima pijenja na sport i slobodno vrijeme. Vidljiva
namjera je promicanje apstinencije kroz poruku da pijenje potkopava sportsku snagu, ali
izbor herojskog sportasa kao subjekta takoder izaziva ideoloske asocijacije. Sportsko
postignuce dugo je imalo vaznu ulogu u sovjetskoj 1 poljskoj politickoj propagandi.
Znacilo je i natjecateljsku superiornost nacija Istocnog bloka i sredisnje mjesto fizicke
kulture u izgradnji socijalistickog drustva. Oslanjajuci se na lenjinisticke ideje o
vaznosti zdravog tijela za sretnog gradanina-radnika, drzavna je politika promicala

LHhtzkultur” kao gradansku duznost jacanja svoje vojne 1 industrijske radne snage.
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Sportski heroj bio je moderna ikona te se obi¢no prikazivao u frontalnoj pozi. Urbaniec,
medutim, predstavlja obrnuti polozaj tijela, s licem u sjeni, kao da negira
konvencionalno ideolosko znacenje. Jedan od nacina tumacenja moze biti poljsko
odbijanje sovjetske dominacije. Medunarodna sportska arena je ipak bila mjesto gdje su
Poljaci mogli legitimno izraziti nacionalni ponos neovisno o Sovjetskom Savezu, a
godina proizvodnje, 1964., dozivjela je njihov nevideni uspjeh na Olimpijskim igrama.
Takoder se znacenje plakata moze tumaciti kao vracanje individualne teznje za
sportskim postignu¢em. Njegov vlastiti pogled bio je: ,,Sport i umjetnost spajaju jednu
od najblistavijih humanistickih ideja. Teznja za savrSenstvom, postignu¢em i

nadilazenjem granica ljudskih mo¢i lezi u srzi te ideje.* [17]

NIE PiJ

parnu nenml

Slika 10.3: Maciej Urbaniec: Nie pij, 1964.

Izvor: Gorsky M, Krajewski-Siuda K, Dutka W, Berridge V. (2010). Anti-alcohol
posters in Poland, 1945-1989: diverse meanings, uncertain effects. Am J Public Health,
100(11), 2059-2069.
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11. IZRADA PLAKATA NA NACIN POLJSKE SKOLE PLAKATA

DIRECTED
BY

) amien C&a@eﬂ@

Slika 71.1: Plakat za film ,, Ritam ludila “

Izvor: vlastita izrada autora
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11.1 Proces izrade i inspiracija

Metoda koja ¢e se koristiti u radu je izrada plakata u programu Adobe Photoshop.
Koristit ¢e se sjedinjavanje fotografija u sredisnju figuru koja ¢e biti glavni fokus
plakata. To ¢e se izvesti koristenjem maski sloja u programu. Koristit ¢e se efekt
slikarstva koji ¢e se dodati na motive plakata. Sredi$nja figura Cesti je motiv u poljskim
plakatima. Na njoj ¢e biti koriStene nijanse smede boje u kontrastu sa svjetlijom
pozadinom. SrediSnjem motivu nadodat ¢e se suptilna sjena radi naglasavanja. Takoder
¢e se koristiti metoda kombiniranja razlicitih tipografskih stilova, veli¢ina i oblika.
Koristit ¢e se fontovi rukopisnih slova i slova izrezanih iz kolaza, kao §to su ih koristili
poljski umjetnici. Koristit ¢e se metoda umjetnikove interpretacije teme koriStenjem
metafore, po uzoru na poljske umjetnike. Uzet e se u obzir znacajke stila razlicitih
poljskih umjetnika plakata. Upotrijebit ¢e se jarka crvena boja za prikaz dinami¢nih
Sikljajuéih kapljica krvi u kontrastu s blagom plavom pozadinom. Za kapljice krvi

koristit ¢e se metoda eksplozije unutar plakata i preko okvira plakata.

Izraden je plakat za film Whiplash (Ritam ludila), Damiena Chazelle-a. Ranije je
spomenuto kako su se poljski umjetnici znali nalaziti te gledati filmove u maloj
prostoriji kako bi prikupili bit njihove poruke. Film Whiplash koristen je kao tema za
plakat radi nedavnog gledanja filma. Plakat je izraden u programu Adobe Photoshop,
imitirajuéi slikarstvo, kolaZna slova te ru¢no pisana slova. U izradi filmskih plakata,
kako je navedeno ranije, umjetnici su pronalazili dosjetljive nacine za predstavljanje
filmova na simboli¢an 1 apstraktniji nacin. Koristili su upecatljive boje i osebujne
prikaze. Te karakteristike koristene su pri izradi vlastitog plakata. Sredisnja figura koja
predstavlja glavnog lika, Andrewa (Miles Teller), izradena je kombinacijom njegove
fotografije izvucene iz scene u filmu, fotografije bubnja i fotografije palica. Stopljene su
te tri fotografije i izradena je figura da izgleda kao da je naslikana, budu¢i da je jedna od
karakteristika poljskog plakata, upravo koristenje slikarskih tehnika. 1zgled figure
izraden je po uzoru na plakat ,,The Odd Man Out®, Henryka Tomaszewskog (slika
9.2.2). Inspiraciju za kombiniranje glave glavnog lika s bubnjem, crpila sam iz plakata
,.Cztowiek z zelaza“, Rafata Olbinskog (slika 6.1) i plakata Biesy, Waldemara Swierzija
(slika11.1.1)
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Slika 11.1.1: Waldemar Swierzy: Biesy, 1972.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

Inspiracija je crpljena iz znacajki stila razli¢itih poljskih umjetnika plakata ¢ije su
karakteristike opisane u radu. Budu¢i da je jedna od glavnih karakteristika poljskog
plakata uporaba metafore i simboli¢nosti, prikazuje se metafora udaranja bubnja po
Andrew-ovoj glavi kao prikaz njegove mentalne borbe koja dolazi s njegovim
glazbenim putovanjem. Na plakatu se prikazuje scena kada krvavi Andrew krvavim
rukama palicama udara buban;j te krv prsti na sve strane. Inspiracija za Sikljanje krvi
kroz plakat i preko okvira plakata, dobivena je od umjetnika Waldemara Swierzija, koji
je znacajku necega Sto istiskuje ili eksplodira iz unutra$njosti motiva pros§irio na
eksploziju na povrSinu plakata i izvan nje (slika 11.1.2), kako je navedeno ranije.
Inspiracija za prikaz pomalo morbidne scene ispunjene krvlju, dobivena je od

Franciszeka Starowieyskog, koji ¢esto prikazuje motive smrti.
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Slika 11.1.2: Waldemar Swierzy: Cézes Ty za Pani, 1975.

Izvor: https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-
Nowoczesna-Polska#t, 26.7.2023.

Po uzoru na Mieczystawa Gorowskog, koristen je efekt zrnatosti filmske emulzije,

karakteristi¢na znacajka njegova rada (slika 8.5).
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11.2 Boja

Boja sredisnje figure inspirirana je filmskim plakatom ,,W kraju Komanczow (The
Comancheros)*, Jerzija Flisaka (slika 9.2.1). Plava boju pozadine i crvena boja krvi
dodana je kako bi plakat dobio dozu Zivosti, buducéi da su poljski umjetnici ¢esto

koristili zarke boje.
11.3 Tipografija

Naslov plakata inspiriran je slovima izrezanim iz kolaza koja se pojavljuju u brojnim
plakatima poljskih umjetnika, primjerice u plakatu za izlozbu Henrija Moorea, Henryka
Tomaszewskog (slika 8.1). Koristen je font koji je imitacija slova izrezanih iz papira. Za
ime redatelja koristen je font koji imitira rukopisna slova, buduci da su poljski umjetnici
Cesto sami pisali tekst na plakatima, primjerice na plakatu ,, The Odd Man Out®,
Henryka Tomaszewskog (slika 9.2.2).
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12. ZAKLJUCAK

Poljski umjetnici stavljali su naglasak na promatra¢a da interpretira i razumije poruku
plakata. Stvorili su djela koja imaju slojevita zna¢enja i raznolika tumacenja.
Ismijavanje, isticanje apsurda i humor bile su tipi¢ne karakteristike poljskih plakata.
Nastali su izmedu 1945. 1 1970. u Poljskoj pod komunistickim sustavom i bili izlozeni
na panoima u gradovima u fazi rekonstrukcije. Umjetnici plakata su svoje lokacije i
nove prostore dobivene poslijeratnom obnovom iskoristili u svoju korist. Uspjeli su
pridobiti zahvalnost medu opom javnosti i vlastima za graficki dizajn koji potice na
razmiSljanje. Ograde i zidovi na ulicama poljskih gradova bile su njihove galerije, ali su
plakati putovali i u inozemstvo putem drzavne promocije i natjecanja. Njihov rad i
umjetnicki pristup dizajnu plakata izvezen je i1 nastavlja imati relevantnost i privla¢nost
I izvan Poljske. Njihova sposobnost da se prilagode promjenama u drustvu i politici te
da istovremeno zadrze svoj prepoznatljiv identitet ¢ini ih znac¢ajnim dijelom kulturne
bastine Poljske i svjetskog dizajna. Kroz inovativne tehnike, eksperimentiranje s
tipografijom i smjelim kombinacijama vizualnih elemenata, poljski dizajneri plakata
stvorili su estetski privla¢ne i sloZzene kompozicije koje su prenosile Sirok raspon
poruka. Njihova umjetnicka sloboda i sposobnost da vizualno interpretiraju politi¢ke i
drustvene teme postavili su temelje za daljnji razvoj plakatnog dizajna kao sredstva
komunikacije. Danas su plakati privla¢ni dizajnerima, uciteljima i kolekcionarima
diljem svijeta. Ovi poljski umjetnici imali su priliku stvoriti osebujne plakate koji su i
dalje vrlo razli¢iti od djela proizvedenih u ostatku svijeta tijekom dvadesetog stoljeca.
Prepoznatljivi plakati u tradiciji poljske Skole plakata nastavljaju se proizvoditi i daju
originalan pristup izvorno komercijalnom proizvodu. Sami plakati i dalje ¢e imati
utjecaj na grafi¢ku umjetnost buduci da se Cuvaju U muzejima, trguju i izlazu

medunarodno.

37



13. POPIS LITERATURE
[1] Boczar, D. A. (1984). The Polish Poster. Art Journal, 44(1), 16-27.

[2] Gorsky, M., Krajewski-Siuda K., Dutka W. i Berridge V. (2010). Anti-alcohol
posters in Poland, 1945-1989: diverse meanings, uncertain effects. Am J Public Health,
100(11), 2059-2069.

[3] Folga-Januszewska D. i Majewski L. (2018.) Oto sztuka polskiego plakatu. BOSZ.
Olszanica.

[4] Fox, F. (2001). Polskie plakaty - Boj na papierze. Zwoje, 3(28), 1-48, dostupno na:
https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY -Nowoczesna-
Polskat#t, 26.7.2023.

[5] Thomas, V. (2011). Time, space and place: The Polish Poster School. The Poster,
2(2), 147-1609.

[6] Gorsky, M., Krajewski-Siuda K., Dutka W. i Berridge V. (2010). Anti-alcohol
posters in Poland, 1945-1989: diverse meanings, uncertain effects. Am J Public Health,
100(11), 2059-2069.

[7] https://ericcraps.wordpress.com/2019/01/14/polish-poster-school/, 2.8.2023.

[8] Bieczynski, M. (2022). An Escape From Socialist Realism. State-Organized
Overseas Exhibitions as The Road to Fame of The Polish School of Posters, zavrs$ni rad,

Magdalena Abakanowicz University of the Arts Poznan.

[9] https://lesaffiches.com/index.php/en/laffiche-polonaise?id=3, 29.8.2023.

[10] Marcus, J. S. (2006). Polish Theater Posters That Provoke. The Wall Street
Journal., dostupno na: https://www.wsj.com/articles/SB115768222832657237,
2.8.2023.

[11] https://www.cooperhewitt.org/2015/01/12/wozzeck/, 29.8.2023

[12] https://sabukaru.online/articles/the-insane-history-of-polish-movie-posters.
3.8.2023.

[13] https://broadly-specific.com/2021/02/16/the-weird-wonderful-world-of-polish-

film-posters/, 3.8.2023.

38


https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t
https://www.scribd.com/document/338700922/POLSKIE-PLAKATY-Nowoczesna-Polska#t
https://ericcraps.wordpress.com/2019/01/14/polish-poster-school/
https://lesaffiches.com/index.php/en/laffiche-polonaise?id=3
https://www.wsj.com/articles/SB115768222832657237
https://www.cooperhewitt.org/2015/01/12/wozzeck/
https://sabukaru.online/articles/the-insane-history-of-polish-movie-posters
https://broadly-specific.com/2021/02/16/the-weird-wonderful-world-of-polish-film-posters/
https://broadly-specific.com/2021/02/16/the-weird-wonderful-world-of-polish-film-posters/

[14] https://www.smashingmagazine.com/2010/01/the-legacy-of-polish-poster-design/,
4.8.2023.

[15] https://www.iconeye.com/design/the-polish-film-poster, 4.8.2023.

[16] Kemp-Welch, A. (2008). Poland under Communism: A Cold War History.
Cambridge University Press. Cambridge.

[17] Aulich, J. i Sylvestrova, M. (1999). Political posters in central and eastern Europe,
1945-95: Signs of the times. Manchester University Press. Manchester i New York.

39


https://www.smashingmagazine.com/2010/01/the-legacy-of-polish-poster-design/
https://www.iconeye.com/design/the-polish-film-poster

