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�6�$�ä�(�7�$�. 

�7�H�P�D���R�Y�R�J���U�D�G�D���M�H�����S�U�R�X�þ�D�Y�D�M�X�ü�L���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���V�X�V�W�D�Y���þ�R�Y�M�H�N�D���W�H���S�U�R�F�H�V���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�M�D���J�U�D�I�L�þ�N�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �S�R�Y�H�]�Q�L�F�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �G�Y�D�M�X��pojmova �W�H�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�V�W����

�3�R�P�R�ü�X���W�R�J�D��definirati �Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���R�V�P�L�V�O�L�W�L �J�U�D�I�L�þ�N�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���N�D�N�R���E�L���X�V�S�M�H�ã�Q�R��

ostvarili emocionalnu povezanost s ciljanom publikom. 

�5�D�G���]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�P���X���W�H�P�X���V���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�P���W�H�U�P�L�Q�D���H�P�R�F�L�M�D�����1�M�L�K�R�Y�D���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D���ü�H���V�H��

temeljiti na knjizi naslova Emotional Design autora Donalda Normana �W�H���ü�H���V�H���Q�D�Y�H�V�W�L��

�Q�M�L�K�R�Y�D���Y�D�å�Q�R�V�W���X���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�F�L���þ�R�Y�M�H�N�D�����1�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���R�Q�H���X�W�M�H�þ�X���Q�D���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�R�����D�O�L���L��

�I�L�]�L�þ�N�R���V�W�D�Q�M�H���þ�R�Y�M�H�N�D���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���ü�H���V�H���S�R�Y�H�]�D�W�L���L���V���Q�D�þ�L�Q�R�P���Q�D���N�R�M�L���S�H�U�F�L�S�L�U�D�P�R���L��

�G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�P�R���V�Y�H���ã�W�R���Q�D�V���R�N�U�X�å�X�M�H�� Taj proces �ü�H���V�H���G�R�G�D�W�Q�R���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���N�U�R�]���W�U�L���H�W�D�S�H��

�S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���N�R�M�H���]�D���V�R�E�R�P���Y�H�å�X���L���W�U�L���H�W�D�S�H���G�L�]�D�M�Q�D�� 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���W�H�U�P�L�Q�L���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���L���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D��svedu na osnovne �S�R�M�P�R�Y�H�����N�R�M�L���ü�H��

�E�L�W�L���G�R�G�D�W�Q�R���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�L���L���Q�D�Y�H�G�H�Q�L���X���S�U�L�P�M�H�U�L�P�D�����Q�M�L�K�R�Y�D���ü�H���V�H���Y�D�å�Q�R�V�W���L���X�W�M�H�F�D�M���S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���X��

�H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�O�Q�R�P���G�L�M�H�O�X���U�D�G�D�����3�R�P�R�ü�X���X�S�L�W�Q�L�N�D���X���N�R�M�L�P�D���ü�H���S�Rmno biti sastavljena pitanja, 

na temelju standardnih principa dizaj�Q�D���W�H���K�L�S�R�W�H�]�D���S�U�R�I�H�V�R�U�D���'�R�Q�D�O�G�D���1�R�U�P�D�Q�D�����L�V�S�L�W�D�W���ü�H��

�V�H���G�M�H�O�X�M�X���O�L���]�D�L�V�W�D���R�Q�L���Q�D���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���Q�D���Q�D�þ�L�Q���N�R�M�L���V�H���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�����D�N�R���X�R�S�ü�H���L���G�M�H�O�X�M�X�� 
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1. UVOD 

1.1 �,�]�E�R�U���S�U�R�E�O�H�P�D���]�D���]�D�Y�U�ã�Q�L���U�D�G 

�*�U�D�I�L�þ�N�L���G�L�]�D�M�Q���L�]���G�D�Q�D���X���G�D�Q���S�R�V�W�D�M�H���M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�V�Q�D�å�Q�L�M�L�K���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K���V�L�O�D�����Q�H���V�D�P�R���X��

�S�R�V�O�R�Y�Q�R�P���V�Y�L�M�H�W�X���L���N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R sredstvo�����Y�H�ü���L���N�D�R���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�þ�L�Q�D���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J��

�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���V���F�L�O�M�H�P���G�D���Q�D���H�P�R�W�L�Y�D�Q���Q�D�þ�L�Q���G�R�W�D�N�Q�H���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D�� �.�D�N�R���E�L���V�H���X�W�Y�U�G�L�O�R���X���þ�H�P�X��

�O�H�å�L���Q�M�H�J�R�Y�D���V�Q�D�J�D���X�W�M�H�F�D�M�D���W�H���Q�D�X�þ�L�W�L �N�D�N�R���J�D���S�U�D�Y�L�O�Q�R���L���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���N�R�U�L�V�W�L�W�L�����E�L�O�R���M�H��

�S�R�W�U�H�E�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�W�L���S�R�M�D�P��emocionalnog dizajna �W�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���R�E�D���G�L�]�D�M�Q�H�U�V�N�D���D�O�D�W�D��povezati 

jedne s drugima. 

1.2 �&�L�O�M���L���]�D�G�D�F�L���]�D�Y�U�ã�Q�R�J���U�D�G�D 

�&�L�O�M���R�Y�R�J���U�D�G�D���M�H���L�V�W�U�D�å�L�W�L���Q�D�Y�H�G�H�Q�H���W�H�R�U�L�M�H���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���L �Q�M�L�K�R�Y���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L���X�W�M�H�F�D�M��

�Q�D���þ�R�Y�M�H�N�D�����.�D�N�R���U�H�D�J�L�U�D�P�R���Q�D���V�Y�D�N�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���J�U�D�I�L�þ�N�L���H�O�H�P�H�Q�W���L�O�L na �]�Q�D�þ�H�Q�M�H���N�R�M�H se krije 

�L�]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D. Kako izazvati �å�H�O�M�H�Q�X���H�P�R�F�L�M�X���L���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�P��

�W�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R���S�U�H�Q�L�M�H�W�L���S�R�U�X�N�X�����X�þ�L�Q�L�W�L���Q�D�ã���U�D�G���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�P���L���S�R�å�H�O�M�Q�L�P����To �Q�D�X�þ�H�Q�R���]�Q�D�Q�M�H 

�P�R�J�X�ü�H���M�H primijeniti n�D���V�Y�R�M�H���G�L�]�D�M�Q�H�U�V�N�H���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���W�H���X�]���Q�M�H�J�R�Y�X���S�R�P�R�ü���V�Y�O�D�G�D�W�L��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���X�W�M�H�F�D�M�D���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D���Q�D���Q�D�ã�X���F�L�O�M�D�Q�X���S�X�E�O�L�N�X�� 

�8���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�����S�R�å�H�O�M�Q�R���M�H���R�V�W�Y�D�U�L�W�L���G�X�E�O�M�X��komunikaciju �V���Q�D�ã�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�P���L potaknuti ga 

da �G�M�H�O�X�M�H���X���V�N�O�D�G�X���V���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D���N�R�M�H���V�P�R���P�X���S�U�X�å�L�O�L �S�U�H�N�R���Q�D�ã�H�J���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D. 
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2. TEORIJSKI DIO 

Tijekom dizajniranja nekog proizvoda, potrebno se osvrnuti na nekoliko komponenti 

proizvoda kako bi rezultat bio u�V�S�M�H�ã�D�Q���± �X�S�R�W�U�H�E�O�M�L�Y�R�V�W�����H�V�W�H�W�L�N�D���L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�R�V�W�� �7�D�N�R�ÿ�H�U����

�S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���X�]�H�W�L���X���R�E�]�L�U���L���R�V�W�D�O�H���I�D�N�W�R�U�H���N�D�R���ã�W�R���V�X �P�D�W�H�U�L�M�D�O���N�R�M�L���ü�H�P�R���N�R�U�L�V�W�L�W�L�����P�H�W�R�G�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�����N�D�N�R���J�D���O�D�Q�V�L�U�D�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H�����F�L�M�H�Q�D���L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�R�V�W�����P�R�å�H���O�L���V�H���S�U�R�L�]�Y�R�G��

jednostavno koristiti ili razumjeti. �0�H�ÿ�X�W�L�P�����R�Q�R���ã�W�R���þ�H�V�W�R���S�U�R�P�D�N�Q�H���M�H���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�D��

�N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D���G�L�]�D�M�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�H���N�D�N�R���V�H���R�Q���N�R�U�L�V�W�L�����8�S�U�D�Y�R���W�D�M���I�D�N�W�R�U���P�R�å�H���E�L�W�L���S�U�H�V�X�G�D�Q��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� 

Pored dizajna nekog proizvoda, postoji i ta osobna komponenta, koju nijedan dizajner ili 

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ���Q�H���P�R�å�H���S�U�L�X�ã�W�L�W�L���M�H�G�Q�R�P���N�R�U�L�V�Q�L�N�X, �M�H�U���Q�H�N�L���S�U�H�G�P�H�W�L���X���Q�D�ã�L�P���å�L�Y�R�W�L�P�D���V�X���Y�L�ãe 

od puke materijalne stvari �± �S�R�V�M�H�G�X�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���]�Q�D�þ�D�M�� �ý�R�Y�M�H�N�R�Y�L���Q�D�M�G�U�D�å�L���S�U�H�G�P�H�W �P�R�å�H��

�E�L�W�L���L�]�E�O�L�M�H�G�M�H�O�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���L�O�L���N�Q�M�L�J�D�����V�W�D�U�L���Q�D�P�M�H�ã�W�D�M�����M�H�I�W�L�Q�L���Q�Dkit�����,�D�N�R���P�R�åda nemaju toliku 

materijalnu vrijednost, za nas imaju onu sentimentalnu. Oni nam poput nekog simbola 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���Q�H�N�X���S�U�L�þ�X�����G�U�D�J�D���V�M�H�ü�D�Q�M�D�����L�O�L���H�N�V�S�U�H�V�L�M�X���Q�D�V���V�D�P�L�K�����Q�H�ã�W�R���ã�W�R���Q�D�V���X�]���Q�M�H�J�D��

�Y�H�å�H. 

2.1 EMOCIONALNI DIZAJN 

2.1.1 Definicija i �Y�D�å�Q�R�V�W���H�P�R�F�L�M�D 

�9�R�G�H�ü�L���V�H���W�L�P�H���M�H�����D�P�H�U�L�þ�N�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ���L���S�U�R�I�H�V�R�U���V�W�U�X�þ�D�Q���Q�D���S�R�O�M�X���G�L�]�D�M�Q�D�����'�R�Q�D�O�G���$�U�W�K�X�U��

�1�R�U�P�D�Q���Q�D�S�L�V�D�R���X���V�Y�R�M�R�M���N�Q�M�L�]�L���(�P�R�W�L�R�Q�D�O���'�H�V�L�J�Q���N�D�N�R���Q�L�M�H�G�D�Q���G�L�]�D�M�Q���Q�H���P�R�å�H���Q�D�V�W�D�W�L���E�H�]��

tri dimenzije percepcije i dizajna: visceralna, bihevioralna i reflektivna. U ove tri 

komponente jednako su utkani emocionalni pristup i kognitivni pristup (spoznaja). N�D�ã�H��

�G�U�X�ã�W�Y�R���M�H���Q�D�X�þ�H�Q�R���G�D���H�P�R�F�L�M�D���L���N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�R�V�W���Q�H���L�G�X���M�H�G�Q�L���X�]���G�U�X�J�R�J���E�X�G�X�ü�L���G�D���V�X���H�P�R�F�L�M�H��

�L�U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H�����V�X�U�R�Y�H���L���Q�D�J�R�Q�V�N�H���S�R�S�X�W���X���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�����D���N�R�J�Qitivnost je racionalna, ljudska i 

�O�R�J�L�þ�N�D�� �7�D�N�Y�R���X�þ�H�Q�M�H���M�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���N�U�L�Y�R���± emocije i kognitivnost ustvari ne mogu biti 

�R�G�Y�R�M�H�Q�L�����P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���V�X���X�Y�M�H�W�R�Y�D�Q�L���L���L�P�D�M�X���Y�H�O�L�N�L���X�W�M�H�F�D�M���M�H�G�Q�R���Q�D���G�U�X�J�R�� Emocije su poput 

�V�P�M�H�U�Q�L�F�D���N�R�M�H���X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�ã�H���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H, usmjeravaju nas prema dobrom i prihvatljivom 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�����D���R�G�Y�R�G�H���Q�D�V���R�G���O�R�ã�H�J�D�� [1] 
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�3�U�R�E�O�H�P���Q�D�V�W�D�M�H���X���W�R�P�H���ã�W�R���P�L�����N�D�R���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D�����L���G�D�O�M�H���S�U�L�G�D�M�H�P�R���Y�L�ã�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���O�R�J�L�F�L��

�W�L�M�H�N�R�P���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���Q�H�N�L�K���R�G�O�X�N�D�����7�R���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���X�Y�U�L�M�H�å�H�Q�R���L���X���S�R�V�O�R�Y�Q�L���V�Y�L�M�H�W���N�R�M�L�P���Ylada 

�O�R�J�L�N�D�����U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R���R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�����E�H�]���S�U�R�V�W�R�U�D���]�D���H�P�R�F�L�M�H�����=�D�Q�H�P�D�U�X�M�H�P�R���G�D���V�X���H�P�R�F�L�M�H��

�Y�D�å�D�Q���G�L�R���Q�D�ã�L�K���å�L�Y�R�W�D���± �X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�ã�H���R�V�M�H�ü�D�M�H�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�����U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���± �E�H�]���Q�M�L�K���Q�D�ã�D��

�V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���E�L���E�L�O�D���R�V�D�N�D�ü�H�Q�D�����(�P�R�F�L�M�H���Q�D�V���þ�L�Q�H���S�D�P�H�W�Q�L�M�L�P�D�����G�D�M�X��nam 

�G�L�U�H�N�W�Q�X���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X���R���W�R�P�H���ã�W�R���M�H���G�R�E�U�R�����ã�W�R���M�H���O�R�ã�H�����ã�W�R���Q�D�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���R�S�D�V�Q�R�V�W�����D���ã�W�R��

ugodu. �7�R���U�D�G�H���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D neurokemikalijama �X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�H�X�U�R�W�U�D�Q�V�P�L�W�H�U�H���N�R�M�L���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�M�X��

�Q�D�ã���å�L�Y�þ�D�Q�L���V�X�V�W�D�Y���W�H���P�R�G�L�I�L�F�L�U�D�M�X���Q�D�ã�X���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���L���P�R�ü���R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���± 

�X�V�P�M�H�U�D�Y�D�M�X���Q�D�ã�H���P�L�V�O�L�� [1] 

2.1.2 Tri dimenzije procesuiranja 

�ý�R�Y�M�H�N�����R�G���V�Y�L�K���R�V�W�D�O�L�K���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�����L�P�D���Q�D�M�N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�X���V�W�U�X�N�W�X�U�X���P�R�]�J�D���S�R�W�U�H�E�Q�X���]�D��

�R�E�D�Y�O�M�D�Q�M�H���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���å�L�Y�R�W�Q�L�K���W�M�H�O�H�V�Q�L�K���I�X�Q�N�F�L�M�D���D�O�L���L���]�D���R�E�D�Y�O�M�D�Q�M�H���P�H�K�D�Q�L�]�D�P�D���N�R�M�L���V�X��

profinjeni�M�L���L���G�D�M�X���Q�D�P���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�����P�D�ã�W�D�Q�M�D�����R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�D���U�D�]�Q�L�K���L�G�H�M�D�����8�S�U�D�Y�R��

�W�D���å�H�O�M�D���]�D���L�]�G�L�]�D�Q�M�H�P���Q�D�G���R�V�Q�R�Y�Q�L�P���I�X�Q�N�F�L�M�D�P�D�����å�H�O�M�D���]�D���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H�P�����M�H�]�L�þ�Q�R�����J�O�D�]�E�H�Q�R����

�O�L�N�R�Y�Q�R���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H���L���V�O���������å�H�O�M�D���]�D���X�þ�H�Q�M�H�P�����Q�D�S�U�H�G�R�Y�D�Q�M�H�P�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P�����þ�L�Q�L���Q�D�V���X�Q�L�Natnom 

�Y�U�V�W�R�P���P�H�ÿ�X���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�P�D�� 

�=�D�M�H�G�Q�R���V���R�V�W�D�O�L�P���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�F�L�P�D���L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L�P�D���L�]���V�P�M�H�U�D���3�V�L�K�R�O�R�J�L�M�H���Q�D���1�R�U�W�K�Z�H�V�W�H�U�Q��

University-�X�����1�R�U�P�D�Q���]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H���N�D�N�R���M�H���O�M�X�G�V�N�L���P�R�]�D�N���S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q���Q�D���W�U�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���G�L�M�H�O�D��

�S�U�R�F�H�V�X�L�U�D�Q�M�D���N�R�M�L���þ�L�Q�H���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���V�X�V�W�D�Y���L���P�H�ÿ�Xsobno komuniciraju: automatski, genetski 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q���Y�L�V�F�H�U�D�O�Q�L���G�L�R�����E�L�K�H�Y�L�R�U�D�O�Q�L���N�R�M�L���X�S�U�D�Y�O�M�D���R�V�Q�R�Y�Q�L�P���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D��

�O�M�X�G�V�N�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���W�H���U�H�I�O�H�N�W�L�Y�Q�L�����R�Q�D�M���N�R�M�L���V�X�G�M�H�O�X�M�H���X���G�X�E�R�N�R�P���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X���L���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�X����

[1] 

Visceralno procesuiranje 

Visceralni dio je brz i instinktivan �± �G�R�Q�R�V�L���E�U�]�H���R�G�O�X�N�H���X���R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�X���ã�W�R���M�H���G�R�E�U�R�����ã�W�R���O�R�ã�H��

�W�H���ã�D�O�M�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H���V�L�J�Q�D�O�H���P�L�ã�L�ü�L�P�D�����P�R�W�R�U�L�þ�N�R�P���V�X�V�W�D�Y�X�����L���X�S�R�]�R�U�D�Y�D���R�V�W�D�W�D�N���P�R�]�J�D����

�)�X�Q�N�F�L�M�H���Y�L�V�F�H�U�D�O�Q�R�J���P�H�K�D�Q�L�]�P�D���V�X���E�L�R�O�R�ã�N�L���X�N�R�U�L�M�H�Q�M�H�Q�H���X���Q�D�ã���P�R�]�D�N�����J�R�W�R�Y�R���V�X���X��

potp�X�Q�R�V�W�L���L�]�Y�D�Q���Q�D�ã�H���N�R�Q�W�U�R�O�H���W�H���V�H���S�R���V�Y�R�M�L�P���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D���P�R�J�X���S�R�L�V�W�R�Y�M�H�W�L�W�L���V�D��

�å�L�Y�R�W�L�Q�M�V�N�L�P���Q�D�J�R�Q�R�P����[1] 



4 
 

Bihevioralno procesuiranje 

Bihevioralni dio se odnosi na ljudske radnje u kojima mi nesvjesno analiziramo neku 

�V�L�W�X�D�F�L�M�X���S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X�ü�L���Q�D�ü�L���U�M�H�ã�H�Q�M�H�����7�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���M�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���R�Q�R���N�R�M�H���ü�H���Q�D�V���G�R�Y�H�V�W�L���G�R��

�F�L�O�M�D���X���Q�D�M�N�U�D�ü�H�P���Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�P���U�R�N�X���L�O�L���R�Q�R���N�R�M�H���]�D�K�W�M�H�Y�D���Q�D�M�P�D�Q�M�H���W�U�X�G�D���L���I�L�]�L�þ�N�H���U�Ddnje. 

[1] 

Reflektivno procesuiranje 

�8���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�����U�H�I�O�H�N�W�L�Y�Q�L���G�L�R���M�H���V�D�V�W�D�Y���V�Y�M�H�V�Q�R�J���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�����U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�D�����D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�D����

�X�þ�H�Q�M�D���L���V�D�Y�O�D�G�D�Y�D�Q�M�D���Q�R�Y�L�K���Y�M�H�ã�W�L�Q�D���L���N�R�Q�F�H�S�D�W�D�����7�U�L���G�L�P�H�Q�]�L�M�H���V�X���S�R�Y�H�]�D�Q�H���L���X�W�M�H�þ�X���M�H�G�Q�D��

�Q�D���G�U�X�J�X���W�H���Q�D�P���S�R�P�D�å�X���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R���G�R�å�L�Y�M�H�W�L���V�Y�H���ã�W�R���Q�D�V���R�N�U�X�å�X�M�H�� [1] 

�ý�R�Y�M�H�N�R�Y���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�F�H�V�X�L�U�D�Q�M�D 

�2�Y�L�V�Q�R���R���V�W�X�S�Q�M�X���U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�V�W�L���P�R�]�J�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���R���Q�L�Y�R�L�P�D���Q�D���N�R�M�H���M�H���Q�D�ã���P�R�]�D�N���S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q����

�å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���G�L�M�H�O�L�P�R���Q�D���P�D�Q�M�H���L���Q�D���Y�L�ã�H���U�D�]�Y�L�M�H�Q�H�����.�D�N�R���E�L���O�D�N�ã�H���R�E�M�D�V�Q�L�R���Q�D�Y�H�G�H�Q�X���K�L�S�R�W�H�]�X����

u svojoj knjizi, �1�R�U�P�D�Q���M�H���R�V�P�L�V�O�L�R���N�U�D�W�N�X���S�U�L�þ�X�����8�N�R�O�L�N�R���S�R�V�W�D�Y�L�P�R���å�H�O�M�H�Q�X���K�U�D�Q�X���]�D���Q�H�N�X��

�å�L�Y�R�W�L�Q�M�X�����D���Q�D���S�X�W�X���G�R���K�U�D�Q�H���S�R�V�W�D�Y�L�P�R���S�U�H�S�U�H�N�X���N�D�R���ã�W�R���M�H���å�L�þ�D�Q�D���R�J�U�D�G�D�����N�R�N�R�ã�����þ�L�M�L���M�H��

�V�W�X�S�D�Q�M���U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�V�W�L���Q�D���Y�L�V�F�H�U�D�O�Q�R�P���Q�L�Y�R�X�����ü�H���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���R�G�X�V�W�D�W�L���R�G���S�R�N�X�ã�D�Y�D�Q�M�D���L�O�L���ü�H��

zapet�L���X���R�J�U�D�G�L�����3�D�V���ü�H���S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���S�U�R�Q�D�ü�L���Q�D�þ�L�Q���G�D���R�N�U�X�å�L���R�J�U�D�G�X���W�H���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���G�R�ÿ�H���G�R��

�K�U�D�Q�H�����E�L�K�H�Y�L�R�U�D�O�Q�L���V�W�X�S�D�Q�M�������'�R�N���ü�H���þ�R�Y�M�H�N���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���L�V�W�R�����D�O�L���ü�H���X�M�H�G�Q�R���L�P�D�W�L��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�M�D���W�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D�����S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�D���R�V�W�D�O�L�K���L�V�N�X�V�W�D�Y�D���W�H���P�R�å�G�D���L��pronalaska 

�Q�H�N�R�J���G�U�X�J�R�J�����W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�X�ü�H�J�����U�M�H�ã�H�Q�M�D�����-�H�G�Q�D�N�R���W�D�N�R�����þ�R�Y�M�H�N���ü�H���P�R�ü�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R��

�S�U�R�E�O�H�P�X���S�U�H�Q�L�M�H�W�L���G�U�X�J�L�P���O�M�X�G�L�P�D���W�H���W�D�N�R���R�O�D�N�ã�D�W�L���S�R�V�W�X�S�D�N���]�D���R�V�W�D�O�H�����7�R���V�X���R�V�R�E�Q�R�V�W�L��

reflektivnog stupnja razvijenosti. [1] 

2.1.3 Tri dimenzije dizajna 

Sukladno trima dimenzijama emocionalnog sustava, razvijene su i tri dimenzije dizajna. 

�7�L�M�H�N�R�P���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D���Q�H�N�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�����X���Q�D�P�D���V�H���Y�R�G�H���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���N�R�Q�I�O�L�N�W�L���L�]�P�H�ÿ�X���W�U�L�M�X��

�G�L�P�H�Q�]�L�M�D�����N�D�N�R���E�L���Q�D���N�U�D�M�X���S�U�H�V�X�G�L�O�L���V�Y�L�ÿ�D���O�L���Q�D�P���V�H���G�L�]�D�M�Q���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���Q�H�����'�Rk 

�Q�D���M�H�G�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�D���G�L�]�D�M�Q���P�R�å�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���Q�D�ã�L�P���å�H�O�M�D�P�D�����S�U�H�P�D��

�G�U�X�J�L�P���G�Y�M�H�P�D���Q�H���P�R�U�D�����L�O�L���R�E�U�D�W�Q�R�������0�H�ÿ�X�W�L�P�����N�D�N�R���E�L���Q�H�N�L���G�L�]�D�M�Q���V�P�D�W�U�D�O�L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�P�����R�Q��

�E�L���W�U�H�E�D�R���]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L���Q�D�ã�H���å�H�O�M�H���L���S�R�W�U�H�E�H���Q�D���V�Y�L�P���U�D�]�L�Q�D�P�D���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�R�å�L�Y�Ojaja. [1] 
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Visceralni dizajn 

�9�L�V�F�H�U�D�O�Q�L���G�L�]�D�M�Q���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���G�R�å�L�Y�O�M�D�M���N�R�M�L���G�R�E�L�M�H�P�R���N�D�G���V�H���S�U�Y�L���S�X�W���V�X�V�U�H�W�Q�H�P�R���V���Q�H�N�L�P��

dizajnom �± �G�R�N���M�R�ã���Q�L�V�P�R���L�P�D�O�L���S�U�L�O�L�N�X���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���J�D���L���R�I�R�U�P�L�W�L���N�R�Q�D�þ�Q�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H����

�'�R�å�L�Y�O�M�D�M���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���S�U�Y�R�W�Q�R�P���X�W�M�H�F�D�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D����na njegovom izgledu, na taktilnom 

�R�V�M�H�W�X�����N�D�N�Y�X���V�H�Q�]�D�F�L�M�X���E�X�G�L���S�R�G���Q�D�ã�L�P���U�X�N�D�P�D�����W�H���N�D�N�R���V�H���Q�D���S�U�Y�X���R�V�M�H�ü�D�P�R���X���Y�H�]�L���Q�M�H�J�D����

�7�L�M�H�N�R�P���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�M�D���Q�H�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����G�D�Q�D�V���V�H���Y�H�ü�L�Q�X���Y�U�H�P�H�Q�D���X�J�O�D�Y�Q�R�P���W�U�R�ã�L���X�S�U�D�Y�R���Q�D��

visceralni dizajn. Ako uzmemo za primjer neki �S�U�R�L�]�Y�R�G���N�D�R���ã�W�R���V�X���O�D�P�S�H�����N�X�K�D�O�D�����W�R�V�W�H�U�L���L��

�V�O�����S�U�L�P�L�M�H�W�L�W���ü�H�P�R���N�D�N�R���W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���Q�D���V�Y�M�H�W�V�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���X�J�O�D�Y�Q�R�P���L�P�D�M�X���L�V�W�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���L��

�V�O�L�þ�Q�R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�����2�Q�R���ã�W�R���þ�L�Q�L���J�O�D�Y�Q�X���U�D�]�O�L�N�X���M�H���Y�D�Q�M�ã�W�L�Q�D���R�G�Q�R�V�Q�R���Ý�E�U�H�Q�G�Ý���N�R�M�H�J���S�U�R�L�]�Y�R�G��

nosi. Prema toj karakteristic�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�����Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�����E�L�U�D���V�Y�R�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���M�H�U���Q�D�M�Y�H�ü�X���Y�D�å�Q�R�V�W��

�S�U�L�G�D�M�H�P�R���W�R�P�H���R�G�J�R�Y�D�U�D���O�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�D�ã�L�P���X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D�����Q�D�ã�L�P���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���L���R�V�M�H�ü�D�M�L�P�D����

�,�]�J�O�H�G�R�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����G�L�]�D�M�Q�H�U���å�H�O�L���R�V�Y�R�M�L�W�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���N�X�S�F�D���W�D�N�R���ã�W�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�H��

�H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H���W�L�M�H�N�R�P���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����7�R���P�R�å�H���þ�L�Q�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���V�W�L�O�R�Y�L�P�D��

���Q�S�U�����$�U�W���'�H�F�R�������R�E�O�L�F�L�P�D�������Q�S�U�����R�N�U�X�J�O�L�P���L���V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�L�P���N�R�M�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���X�W�M�H�þ�X���Q�D���þ�R�Y�M�H�N�R�Y�H��

�H�P�R�F�L�M�H�������E�R�M�D�P�D�������Q�S�U�����]�D�V�L�ü�H�Q�L�M�H���E�R�M�H���N�R�M�H���S�R�E�X�ÿ�X�M�X���R�V�M�H�ü�D�M���V�U�H�ü�H�����L���V�O�� [2] 

Bihevioralni dizajn 

�%�L�K�H�Y�L�R�U�D�O�Q�L���G�L�]�D�M�Q���W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D���Q�D�þ�L�Q�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�D���Q�D�ã�H�P���L�V�N�X�V�W�Y�X���W�L�M�H�N�R�P��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���W�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���± koja mu je funkcija, djelovanje i upotrebljivost. Funkcija nam 

�J�R�Y�R�U�L���R���W�R�P�H���ã�W�R���E�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���W�U�H�E�D�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L�����'�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���ü�H���Q�D�P���S�R�N�D�]�D�W�L��koliko dobro 

�R�E�D�Y�O�M�D���W�X���]�D�G�D�Q�X���I�X�Q�N�F�L�M�X�����G�R�N���V�H���X�S�R�W�U�H�E�O�M�L�Y�R�V�W���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���R�þ�L�W�D�Y�D���X���W�R�P�H���N�R�O�L�N�R���J�D���M�H��

�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R���]�D���U�D�]�X�P�M�H�W�L���L���N�R�U�L�V�W�L�W�L�����8�N�R�O�L�N�R���Q�H�N�D���R�G���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K���V�W�D�Y�N�L���Q�L�M�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�D����

�N�R�U�L�V�Q�L�N���L�P�D���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���L���P�L�ã�O�M�H�Q�H���]�D���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G�����.�R�U�L�Vnik nekog proizvoda je 

�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Q���N�D�G���S�R�P�R�ü�X���Q�M�H�J�D���P�R�å�H���S�R�V�W�L�ü�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���F�L�O�M�����U�H�]�X�O�W�D�W���I�X�Q�N�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����E�U�]�R���L��

bez komplikacija na tom putu. [2] 

 

 

 



6 
 

Reflektivni dizajn 

�1�D�M�Y�L�ã�D���U�D�]�L�Q�D���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���M�H���U�H�I�O�H�N�W�L�Y�Q�L���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H�J���M�H���þ�R�Y�M�H�N���V�S�R�V�R�E�D�Q��

ra�]�O�X�þ�L�W�L���ã�W�R���]�D���Q�M�H�J�D���]�Q�D�þ�L���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G�����N�R�M�H���V�X���P�X���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���L���P�D�Q�H�����S�U�L�V�W�X�S�D�P�R���P�X��

�U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R���L���V�Y�M�H�V�Q�R�����5�H�I�O�H�N�W�L�Y�Q�L���G�R�å�L�Y�O�M�D�M���Q�D�Y�R�G�L���þ�R�Y�M�H�N�D���G�D���Q�H���U�D�]�P�L�ã�O�M�D���W�R�O�L�N�R���R���L�]�J�O�H�G�X��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�O�L���R���Q�M�H�J�R�Y�R�M���I�X�Q�N�F�L�M�L�����Y�H�ü���R�Q�R���ã�W�R���ü�H���]�D���Q�M�H�J�D���]�Q�D�þ�L���W�D�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���± �Q�S�U�����N�D�N�D�Y���ü�H��

�V�W�D�W�X�V���R�V�W�Y�D�U�L�W�L���X���G�U�X�ã�W�Y�X���D�N�R���E�X�G�H���S�R�V�M�H�G�R�Y�D�R���V�N�X�S�L���O�X�N�V�X�]�Q�L���V�D�W�����7�R���þ�L�Q�L���R�Y�D�M���G�L�R��

�H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���Ý�V�Q�D�å�Q�L�M�L�P�Ý���R�G���R�V�W�D�O�D���G�Y�D�����D�O�L���L���S�R�G�O�R�å�Q�L�M�L�P���S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D���N�U�R�]��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�H���N�X�O�W�X�U�H�����L�V�N�X�V�W�Y�D�����R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�J���N�R�U�L�V�Qika. [2] 

2.1.4 Emocionalni marketing 

�(�P�R�F�L�M�D���M�H���Y�U�O�R���V�Q�D�å�Q�D���V�L�O�D���N�R�M�D���L�P�D���P�R�ü���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���Q�D�ã�H���R�G�O�X�N�H���W�H���Q�D�V���Q�D�Y�H�V�W�L���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��

�U�D�G�Q�M�X���L���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�����3�U�H�S�R�]�Q�D�Y�ã�L���W�R�����J�U�þ�N�L���I�L�O�R�]�R�I���$�U�L�V�W�R�W�H�O�����R�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�R���M�H���H�P�R�F�L�M�X���N�D�R��

jednu od tri najutjecajnijih tehnik�D���X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���L���X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�X���Q�D�ã�H���F�L�O�M�D�Q�H��

�S�X�E�O�L�N�H�����3�U�Y�H���G�Y�L�M�H���W�H�K�Q�L�N�H���V�X���O�R�J�R�V���L���H�W�K�R�V�����/�R�J�R�V���N�D�R���V�Y�R�M���D�O�D�W���]�D���P�R�ü���X�Y�M�H�U�D�Y�D�Q�M�D���N�R�U�L�V�W�L��

�O�R�J�L�N�X�����G�R�N�D�]�D�Q�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���N�R�M�H���þ�L�Q�H���þ�Y�U�V�W�L���D�U�J�X�P�H�Q�W�L���L���S�R�W�L�þ�H���S�X�E�O�L�N�X���Q�D���U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R��

�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�����(�W�K�R�V�����(�W�L�N�D�����M�H���W�H�K�Q�L�N�D���N�R�M�R�P���]�D�V�W�X�S�Q�L�N���Q�H�N�H���L�G�H�M�H�����X���Q�D�ã�H�P���V�O�X�þ�D�M�X��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�R�N�X�ã�D�Y�D���S�U�L�N�D�]�D�W�L���V�Y�R�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���X�Y�M�H�U�O�M�L�Y�L�P�D���W�D�N�R���ã�W�R���V�H�E�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D���N�D�R��

pouzdanu i moralnu osobu. Naposljetku imamo Pathos koji publiku uvjerava na 

emocionalnoj razini �± publika d�R�E�L�M�H���R�V�M�H�ü�D�M���N�D�N�R���X���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�R�M���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�L���S�U�R�Q�D�O�D�]�L���V�Y�R�M��

�R�V�R�E�Q�L���L�Q�W�H�U�H�V�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���E�X�G�H���H�P�R�F�L�M�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���U�D�G�R�V�W�����V�U�H�ü�D�����O�M�X�W�Q�M�D���L�O�L���N�U�L�Y�Q�M�D�� [3] 

Tehnika pathos 

Teorija o tehnici pathos �G�D�Q�D�V���M�H���S�U�H�U�D�V�O�D���X���Y�U�O�R���þ�H�V�W�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���W�U�L�N���X��

poslovnom svijetu. Marketing se danas fokusira na ljudske emocije kako bi postigli 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���F�L�O�M�H�Y�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���Q�D���V�Y�R�M���E�U�H�Q�G�����S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���S�U�R�G�D�M�H���V�Y�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�H���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�Fi da im korisnici ostanu vjerni i nastave koristiti njihove usluge. To 

�V�H���S�R�V�W�L�å�H���W�D�N�R���G�D���V�H���S�X�E�O�L�F�L���ã�D�O�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���N�R�M�H���E�L���W�U�H�E�D�O�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���G�X�E�R�N�X��

�H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�P�����1�D���W�H�P�H�O�M�X���W�H���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L�����S�X�E�O�L�N�D���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L��

obavlja radn�M�H���N�R�M�H���L�G�X���Q�D�P�D���X���N�R�U�L�V�W�����.�D�G���S�R�W�D�N�Q�H�P�R���þ�R�Y�M�H�N�D���Q�D���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���S�R�G�U�D�å�D�M����

�O�D�N�ã�H���]�D�S�D�P�W�L���X�]�U�R�N���W�R�N���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���S�R�G�U�D�å�D�M�D�����S�U�R�L�]�Y�R�G�������D���Q�D�N�R�Q���W�R�J�D���G�R�E�L�M�H���S�R�W�U�H�E�X���L��
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�S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���W�R���V���G�U�X�J�L�P�D�����7�R���M�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R���X���O�M�X�G�V�N�R�M���S�U�L�U�R�G�L�����8���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�����N�R�U�L�V�Q�L�N���R�V�W�D�Q�H��

v�M�H�U�D�Q���W�R�P���E�U�H�Q�G�X���W�H���J�D�����]�E�R�J���R�V�R�E�Q�R�J���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�J���L�V�N�X�V�W�Y�D�����S�U�H�S�R�U�X�þ�D�M�X���G�U�X�J�L�P�D���þ�D�N���X��

���������V�O�X�þ�D�M�H�Y�D�� [4] 

�1�H�N�H���R�G���Q�D�M�V�Q�D�å�Q�L�M�L�K���O�M�X�G�V�N�L�K���H�P�R�F�L�M�D���N�R�M�X���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���S�R�N�X�ã�D�Y�D���S�R�E�X�G�L�W�L���V�X��

�V�W�U�D�K�����O�M�X�W�Q�M�D�����V�U�H�ü�D�����S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�����S�R�K�O�H�S�D�� 

2.1.5 Kako estetika utj�H�þ�H���Q�D���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W 

Neki predmeti i njihov dizajn �X���Q�D�P�D���P�R�J�X���S�R�E�X�G�L�W�L���V�Q�D�å�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�����E�L�O�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���L�O�L��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�����N�D�R���ã�W�R���V�X���O�M�X�W�Q�M�D�����E�L�M�H�V�����O�M�X�E�D�Y�����V�U�H�ü�D�����S�U�L�Y�U�å�H�Q�R�V�W�� �3�U�H�P�D���1�R�U�P�D�Q�X�����O�M�H�S�ã�H stvari 

(atraktivnijeg izgleda�����R�O�D�N�ã�D�Y�D�M�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���L�V�W�R�J�D�� Ta teorija je nastala temeljena na 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�P����������-�L�K���N�D�G�D���V�X���G�Y�D���M�D�S�D�Q�V�N�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D���R�V�P�L�V�O�L�O�L���G�Y�D���E�D�Q�N�R�P�D�W�D��

(za prov�R�ÿ�H�Q�M�H���U�D�]�Q�L�K���E�D�Q�N�D�U�V�N�L�K���X�V�O�X�J�D) koji su funkcijom, brojem tipki i operacijskim 

sustavom bili jednaki. Razlikovali su se jedino rasporedom tipki i ekrana �± na jednom je taj 

�U�D�V�S�R�U�H�G���E�L�R���H�V�W�H�W�V�N�L���X�J�R�G�Q�L�M�L���L���Ý�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L�Ý�����D���Q�D���G�U�X�J�R�P���P�D�Q�M�H�� Rezultati su pokazali 

�N�D�N�R���Y�H�ü�L�Q�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���M�H���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L���G�L�]�D�M�Q���E�D�Q�N�R�P�D�W�D���X�M�H�G�Q�R���E�L�R���L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L��

�]�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� Ispitanic�L���V�X���U�D�]�Y�L�O�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H���S�U�H�P�D���Ý�O�M�H�S�ã�H�P�Ý���E�D�Q�N�R�P�D�W�X���ã�Wo 

�S�R�W�N�U�H�S�O�M�X�M�H���L�G�H�M�X���G�D���H�P�R�F�L�M�H���P�L�M�H�Q�M�D�M�X���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���R�V�R�E�D���U�M�H�ã�D�Y�D���S�U�R�E�O�H�P�H�����R�G�Q�R�V�Q�R��

�P�L�M�H�Q�M�D���Q�D�þ�L�Q na koji kognitivni sustav funkcionira. [1] 

�3�U�L�P�M�H�U���P�R�å�H�P�R���S�U�R�Q�D�ü�L���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���1�H�Z���<�R�U�N���7�L�P�H�V�D���N�D�G���M�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H������-ih godina 20. 

�V�W�R�O�M�H�ü�D���O�D�Q�V�L�U�D�Q���D�X�W�R�P�R�E�L�O�����%�0�:-ov Mini Cooper (Austin Mini Cooper, prikazan na slici 

dolje)�����7�H�K�Q�L�þ�N�L���J�O�H�G�D�Q�R�����D�X�W�R�P�R�E�L�O���Q�L�M�H���E�L�R���Q�D�M�V�U�H�W�Q�L�M�H���U�M�H�ã�H�Q�M�H���N�D�R���R�V�R�E�Q�R���S�U�L�M�H�Y�R�]�Q�R��

�V�U�H�G�V�W�Y�R�����E�X�G�X�ü�L���G�D���M�H�����X�Q�D�W�R�þ���Y�L�V�R�N�R�M���F�L�M�H�Q�L�����E�L�R���V�N�O�R�Q���N�Y�D�U�X���L���Y�H�O�L�N�R�M���S�R�W�U�R�ã�Q�M�L���J�R�U�L�Y�D����

�0�H�ÿ�X�W�L�P�����Q�M�H�J�R�Y���G�L�]�D�M�Q���M�H���R�V�Y�R�M�L�R���V�U�F�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���M�H�U���M�H���L�]�J�O�H�G�R�P���E�L�R���P�D�O�L�����V���Y�H�O�L�N�L�P��

s�Y�M�H�W�O�L�P�D�����S�R�S�X�W���O�M�X�G�V�N�L�K���R�þ�L�M�X) te prednjim branikom i grilom koji nalikuje nasmijanim 

ljudskim ustima. �9�H�ü�L�Q�D���R�Q�L�K���N�R�M�L���V�X �J�D���P�R�J�O�L���S�U�L�X�ã�W�L�W�L���X�J�O�D�Y�Q�R�P���V�X���W�R���U�D�G�L�O�L���X�S�U�D�Y�R���L�]��

�U�D�]�O�R�J�D���ã�W�R���L�P���M�H���L�]�J�O�H�G�R�P���E�L�R���Ý�V�O�D�G�D�N�Ý���W�H���M�H���W�L�P�H���P�D�P�L�R���R�V�Pijehe. [1] 
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Slika 1 Austin Mini Cooper, 1965. 

 

2.2 �3�5�,�0�-�(�1�$���(�0�2�&�,�1�$�/�1�2�*���'�,�=�$�-�1�$���8���*�5�$�)�,�ý�.�,���'�,�=�$�-�1 

2.2.1 �â�W�R���þ�L�Q�L��dizajn �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�P prema principima dizajna 

�.�D�N�R���E�L���G�L�]�D�M�Q���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�R���Y�H�ü�L�Q�V�N�R�M���V�N�X�S�L�Q�L���O�M�X�G�L�����S�R�V�W�R�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D��

�S�U�D�Y�L�O�D���N�R�M�D���V�H���S�U�H�S�R�U�X�þ�D�M�X���W�L�M�H�N�R�P���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q�M�D�����2�Q�D���V�X���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D���Q�D�þ�L�Q�X���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D��

ljudi te im je u cilju �S�R�W�D�N�Q�X�W�L���S�R�G�U�D�å�D�M�H���N�R�M�L���þ�L�Q�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���U�H�D�N�F�L�M�X���L emociju. Svaki 

�H�O�H�P�H�Q�W���G�L�]�D�M�Q�D���L�P�D���V�Y�R�M�X���X�O�R�J�X���L���P�R�å�H���E�L�W�L���S�U�H�V�X�G�D�Q���X���O�M�X�G�V�N�R�P���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�X�� 

�(�O�H�P�H�Q�W���E�R�M�H���N�R�U�L�V�W�L���V�H���X���G�L�]�D�M�Q�X���N�D�N�R���E�L���S�U�L�Y�X�N�D�R���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�����Q�D�J�O�D�V�L�R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X�����J�U�X�S�L�U�D�R���Q�H�N�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���L�O�L���S�R�E�R�O�M�ã�D�R���H�V�W�H�Wiku. �%�R�M�D���M�H���P�R�ü�D�Q���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L���D�O�D�W 

�N�R�M�L���X�Y�H�O�L�N�H���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Q�D�ã�H���U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�M�H���L���S�D�P�ü�H�Q�M�H���S�D���M�H���L�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���Y�D�å�Q�R���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L���V�H��

o takozvanoj psihologiji boja koja nam govori koja boja ima kakav utjecaj. �8�N�R�O�L�N�R���å�H�O�L�P�R��

�G�D�W�L���G�R�M�D�P���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L���L���O�H�å�H�U�Q�R�V�W�L�����N�R�U�L�V�W�L�W���ü�H�P�R���P�D�Q�M�H���]�D�V�L�ü�H�Q�H�����D�O�L���V�Y�L�M�H�W�O�H���E�R�M�H����

�0�D�Q�M�H���]�D�V�L�ü�H�Q�H���E�R�M�H���N�R�M�H���V�X���W�D�P�Q�H�����Y�L�ã�H���S�R�G�V�M�H�ü�D�M�X���Q�D���R�]�E�L�O�M�Q�R�V�W i sofisticiranost. Prema 

�1�R�U�P�D�Q�X�����]�D�V�L�ü�H�Q�L�M�H���V�Y�L�M�H�W�O�H���E�R�M�H���E�X�G�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H���M�H�U���G�D�M�X���G�R�M�D�P���X�]�E�X�G�O�M�L�Y�R�V�W�L���L��

dinamike, ali u prevelik�R�M���N�R�O�L�þ�L�Q�L���P�R�J�X���E�L�W�L���]�D�P�D�U�D�M�X�ü�H���]�D���Q�D�ã�H���R�þ�L�� Osim odabira palete 
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�E�R�M�D�����Y�D�å�Q�R���M�H���S�U�L�S�D�]�L�W�L���L���Q�D���Q�M�L�K�R�Y���E�U�R�M���± �S�U�H�S�R�U�X�þ�D���V�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���R�N�R���S�H�W���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���E�R�M�D���N�D�N�R��

�E�L���Q�D�ã�H���R�N�R���P�R�J�O�R���V�Y�H���S�U�R�F�H�V�X�L�U�D�W�L���L�]���S�U�Y�R�J���S�R�J�O�H�G�D���Q�D���G�L�]�D�M�Q�� [5] 

�â�W�R���V�H���W�L�þ�H���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H�����P�R�W�L�Y�D���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���X�]�R�U�D�N�D�����þ�R�Y�M�H�N���V�P�D�W�U�D���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�P���V�Y�H���ã�W�R���W�H�å�L��

�J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�R�M���S�U�D�Y�L�O�Q�R�V�W�L�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���Q�D�P���M�H���R�N�X���X�J�R�G�Q�R���N�D�G���Y�L�G�L�P�R���Q�H�ã�W�R���V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R���L�O�L��

�Q�H�ã�W�R���X���þ�H�P�X���M�H���S�U�L�P�L�M�H�Q�M�H�Q���S�U�L�Q�F�L�S���)�L�E�R�Q�D�F�F�L�M�H�Y�R�J���Q�L�]�D���N�R�M�L���]�D���V�R�E�R�P���Y�H�å�H���L���S�U�D�Y�L�O�R��

zlatnog reza. [5] 

2.2.2 �8�W�M�H�F�D�M���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���Q�D���H�P�R�F�L�M�H 

�'�L�]�D�M�Q�R�P���E�L�O�R���N�R�M�H�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����X���F�L�O�M�X���Q�D�P���M�H���S�U�L�Y�X�ü�L���S�D�å�Q�M�X���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L���J�D���G�R�N��

�J�D���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���]�D�E�D�Y�O�M�D�P�R���L���G�D�M�H�P�R���G�R�M�D�P���G�D���Q�D�ã���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�L�M�H���J�X�E�L�W�D�N���Y�U�H�P�H�Q�D�����.�D�N�R���E�L��

to postigli potrebno je jako dobro poznavati ciljanu publiku korisnika koju smo si odredili. 

�3�R�P�R�ü�X���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�����V�Y�D�N�L���G�L�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�P���P�R�å�H�P�R��

�X�þ�L�Q�L�W�L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�P���L���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�P���W�H���J�D���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���Q�D�Y�H�V�W�L���G�D���N�R�U�L�V�W�L���Q�D�ã���S�U�R�L�]�Y�R�G�����3�R�W�U�H�E�Q�R��

je samo znati kako �W�R���S�R�V�W�L�ü�L�� 

�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���]�D�S�R�þ�Q�H�P�R���G�L�]�D�M�Q�����P�R�U�D�P�R���V�H���R�G�O�X�þ�L�W�L���]�D���F�L�O�M�D�Q�X���S�X�E�O�L�N�X���N�R�M�R�M���å�H�O�L�P�R��

�S�U�L�E�O�L�å�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�X�����D���]�D�W�L�P���W�X���S�X�E�O�L�N�X���X�S�R�]�Q�D�W�L���± �]�E�O�L�å�L�W�L���V�H���V���S�X�E�O�L�N�R�P���ã�W�R��

�Y�L�ã�H���P�R�J�X�ü�H�����]�Q�D�W�L���N�R�M�H���V�X���Q�M�L�K�R�Y�H���å�H�O�M�H�����V�W�U�D�K�R�Y�L�����P�R�W�L�Y�D�F�L�M�H���L���E�R�Ube. Od svih prikupljenih 

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���R���Q�D�ã�H�P���N�R�U�L�V�Q�L�N�X�����S�R�å�H�O�M�Q�R���M�H��osmisliti �S�U�L�þ�X�����Ý�V�W�R�U�\�W�H�O�O�L�Q�J�Ý�������S�U�L�þ�D�Q�M�H���S�U�L�þ�H�� s 

�N�R�M�R�P���ü�H���V�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���P�R�ü�L���S�R�L�V�W�R�Y�M�H�W�L�W�L���W�H���ü�H���E�L�W�L���O�D�N�R���S�D�P�W�O�M�L�Y�D�� �8���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L, sve te 

informacije potrebno je povezati osnovnim elementima boje, oblika, teksta, ilustracija, 

�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���L���V�O�������N�D�N�R���E�L���V�H���Q�D�ã�D���S�R�þ�H�W�Q�D���L�G�H�M�D���R�I�R�U�P�L�O�D���X���V�Y�R�M���N�R�Q�D�þ�D�Q���R�E�O�L�N�� 

�6�W�R�U�\�W�H�O�O�L�Q�J���M�H���P�H�W�R�G�D���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���X���V�Y�U�K�X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���O�D�N�ã�H�J���U�D�]�X�P�L�Mevanja 

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�U�R�]���V�O�L�N�H���L�O�L���W�H�N�V�W���N�R�M�L���V�H���Y�H�å�X���M�H�G�Q�R���Qa drugo. �7�D���P�H�W�R�G�D���Q�D�P���G�D�M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

�G�D���Ý�X�Y�X�þ�H�P�R�Ý���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���X���G�L�]�D�M�Q�����S�R�V�W�D�Y�L�P�R���J�D���X�Q�X�W�D�U���N�R�Q�W�H�N�V�W�D�����Q�D���ã�W�R���N�R�U�L�V�Q�L�N���R�V�W�Y�D�U�X�M�H��

veliku emocionalnu reakciju. Korisnik se nesvjesno poistovjeti sa situacijom, likovima, 

�U�D�G�Q�M�R�P���X�Q�X�W�D�U���W�H���S�U�L�þ�H���S�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�L���X�Q�X�W�D�U���Q�D�ã�H�J���G�L�]�D�M�Q�D���S�R�V�W�D�Q�X���G�L�R���W�H���R�V�R�E�H�� [6] 

�8�N�R�O�L�N�R���X�Q�X�W�D�U���V�Y�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���N�R�U�L�V�W�L�P�R���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�����S�R�å�H�O�M�Q�R���M�H���X�N�O�R�S�L�W�L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���N�R�M�H��

�S�U�H�Q�R�V�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X���S�R�S�X�W���Q�H�N�H���]�D�V�H�E�Q�H���N�U�D�W�N�H���S�U�L�þ�H���W�H���V�H���N�U�R�]���Q�M�L�K���O�D�N�R���P�R�å�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L��

emocija. �7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���R�E�U�D�W�L�W�L���S�D�å�Q�M�X���Q�D���P�R�W�L�Y�����N�X�W���I�R�W�R�J�U�D�I�L�U�D�Q�M�D�����L�]�Y�R�U���V�Y�M�H�W�O�R�V�W�L���L��
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kvalitetu fotografije. �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�D���N�D�N�R���M�H���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L�K���P�R�W�L�Y�D���Q�D��

�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D���X�S�U�D�Y�R���þ�R�Y�M�H�N�����R�G�Q�R�V�Q�R���O�M�X�G�V�N�R���O�L�F�H�� �ý�R�Y�M�H�N�R�Y���M�H���Q�D�J�R�Q���L�P�D�W�L���å�H�O�M�X��

emocionalno se povezati �V���G�U�X�J�L�P�D�����D���W�R���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���U�D�G�L�P�R���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X�ü�L���H�P�R�F�L�M�X���Q�D���O�L�F�X��

�G�U�X�J�H���R�V�R�E�H�����-�H�G�Q�D�N�R���W�D�N�R�����O�M�X�G�L�P�D���M�H���S�U�L�U�R�G�Q�R���V�P�D�W�U�D�W�L���O�L�M�H�S�L�P���L���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�P���Q�H�ã�W�R���X���þ�H�P�X��

�Y�L�G�L�P�R���V�D�P�H���V�H�E�H�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���Q�D�P���Q�L�M�H���Q�X�å�Q�R���S�R�W�U�H�E�Q�R���Y�L�G�M�H�W�L���R�þ�L���L�O�L���X�V�W�D���Q�D���Q�H�N�R�P��

�G�L�]�D�M�Q�X�����Y�H�ü���Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���R�V�M�H�ü�D�P�R���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W���þ�R�Y�M�H�N�R�Y�D���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���N�U�R�]���S�U�R�S�R�U�F�L�M�H���Q�D��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���G�L�]�D�M�Q�X�� �2�N�X���V�X���Q�D�P���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�H���V�W�Y�D�U�L���X���S�U�R�S�R�U�F�L�M�D�P�D���]�O�D�W�Q�R�J���U�H�]�D�����L�D�N�R���P�R�å�G�D��

�Q�H���]�Q�D�P�R���G�D���M�H���X�S�U�D�Y�R���W�X���S�U�L�V�X�W�D�Q���]�O�D�W�Q�L���U�H�]�����1�D�ã�D���S�R�G�V�Y�M�H�V�Q�R�V�W���Q�D�P���J�R�Y�R�U�L���N�D�N�R���Q�D�P���V�H���W�D�M��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���G�L�]�D�M�Q���V�Y�L�ÿ�D���L���Y�L�G�L�P�R���Q�M�H�J�R�Y�X���O�M�H�S�R�W�X���X�S�U�D�Y�R���L�]���U�D�]�O�R�J�D���ã�W�R���M�H���]�O�D�W�Q�L���U�H�]���S�U�L�V�X�W�D�Q���L��

�X���Q�D�ã�H�P���O�M�X�G�V�N�R�P���W�L�M�H�O�X�� �1�D�ã�D���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D���O�M�H�S�R�W�H���S�U�R�L�]�O�D�]�L���L�]���V�O�L�N�H���Q�D�V���V�D�P�L�K�� [7] 

 

Slika 2 Fotografija: Prikaz emocija grimasama 

Ilustracija je u �J�U�D�I�L�þ�N�R�P���G�L�]�D�M�Q�X���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�X�Q�R���U�M�H�ÿ�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���H�O�H�P�H�Q�W���R�G���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� No, 

�V���J�R�G�L�Q�D�P�D���L���U�D�]�Y�R�M�H�P���G�L�]�D�M�Q�D�����R�Q�D���S�R�V�W�D�M�H���M�D�N�R���S�R�S�X�O�D�U�Q�D���S�D���M�X���V�Y�H���Y�L�ã�H���S�U�L�P�M�H�ü�X�M�H�P�R���X��

�Y�L�]�X�D�O�Q�L�P���U�M�H�ã�H�Q�M�L�P�D�� �,�O�X�V�W�U�D�F�L�M�D���L�P�D���S�R�V�H�E�D�Q���]�Q�D�þ�D�M�����E�X�G�X�ü�L���G�D���R�G�M�H�G�Q�R�P���P�R�å�H���S�U�H�Q�L�M�H�W�L��

vi�ã�H��i razumnije informacije �R�G���Q�H�N�R�J���W�H�N�V�W�D�����R�E�L�þ�Q�H���U�H�D�O�Q�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���L�O�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���E�R�M�H���W�H��
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�S�U�L�Y�O�D�þ�L���Y�L�ã�H���S�D�å�Q�M�H�� �8�]���Q�M�X�����X�J�O�D�Y�Q�R�P�����Q�L�M�H���S�R�W�U�H�E�D�Q���Q�L�N�D�N�D�Y���G�R�G�D�W�Q�L���R�S�L�V�����Y�H�ü���V�D�P�D���S�R��

�V�H�E�L���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�L�U�D���]�D�G�D�Q�H���U�L�M�H�þ�L�� �6�Q�D�å�Q�R���M�H���V�U�H�G�V�W�Y�R���S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�D���H�P�R�F�L�M�D���L���S�U�L�þ�D�Q�M�D���S�U�L�þ�H��

publici. [8] 

�=�D�����Y�H�ü���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���H�O�H�P�H�Q�W���E�R�M�H�����M�H���Q�D�ã���P�R�]�D�N���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L���S�U�R�J�U�D�P�Lran da u njima 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�R�U�X�N�H�����8�S�U�D�Y�R���]�E�R�J���W�R�J�D�����V�Y�D�N�D���P�D�O�D���S�U�R�P�M�H�Q�D���]�D�V�L�ü�H�Q�R�V�W�L�����W�R�Q�D���L�O�L��

�V�Y�M�H�W�O�L�Q�H���E�R�M�H�����L�J�U�D���Y�H�O�L�N�X���X�O�R�J�X���X���Q�D�ã�R�M���S�H�U�F�H�S�F�L�M�L�� Crv�H�Q�D���E�R�M�D���V�H���Q�H�U�L�M�H�W�N�R���Y�H�å�H���X�]���S�R�M�D�P��

�V�W�U�D�V�W�L�����X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�D���L���O�M�X�E�D�Y�L���W�H���V�H���]�D�W�R���þ�H�V�W�R���Y�H�å�H���X�]���K�U�D�Q�X�����Q�S�U�����0�F�'�R�Q�D�O�G�
�V���L���&�R�F�D-Cola). 

�1�R�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���S�U�L�S�D�]�L�W�L���W�L�M�H�N�R�P���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���W�H���E�R�M�H���E�X�G�X�ü�L���G�D���]�Q�D���S�U�H�G�Vtavljati i opasnost ili 

�O�M�X�W�Q�M�X���W�H���P�R�å�H���G�L�]�D�M�Q���X�þ�L�Q�L�W�L���D�Jresivnim. �ä�X�W�D���E�R�M�D���N�R�U�L�V�W�L���V�H���X�J�O�D�Y�Q�R�P���]�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H��

�S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���E�X�G�X�ü�L���G�D���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���E�R�M�D���N�R�M�D���Q�D�M�Y�L�ã�H���X�S�D�G�D�M�X���X���R�N�R�����ä�X�W�D���P�R�å�H���E�L�W�L��

�X�]�E�X�G�O�M�L�Y�D�����Y�H�V�H�O�D�����]�D�E�D�Y�Q�D�����S�R�Q�H�N�D�G���L���G�M�H�W�L�Q�M�D�V�W�D�����D�O�L���X���S�U�H�Y�H�O�L�N�R�M���N�R�O�L�þ�L�Q�L���E�X�G�H��

�I�U�X�V�W�U�L�U�D�M�X�ü�D���L���W�H�ã�N�D���]�D���R�þ�L�����8�S�U�D�Y�R���L�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D�����V�Y�L�M�H�W�R�P���G�L�]�D�M�Q�D���G�R�P�L�Q�L�U�D���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�D��

�E�R�M�D���N�D�R���]�O�D�W�Q�D���V�U�H�G�L�Q�D���L�]�P�H�ÿ�X���F�U�Y�H�Q�H���L���å�X�W�H�����8�P�M�H�U�H�Q�R���M�H���W�R�S�O�D�����S�U�L�Y�O�D�þ�Q�D�����V�W�U�D�V�W�Y�H�Q�D���L��

zabavna, a nije agresivna i prenapadna. �3�O�D�Y�D���M�H���E�R�J�D�W�D�����D�O�L���X�P�L�U�X�M�X�ü�D���E�R�M�D���N�R�M�D���G�R�Q�R�V�L��

spokoj, ali ponekad izaziva tugu i rezerviranost. �8�]���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�X�����M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K���M�H��

i zelena. �$�V�R�F�L�U�D���Q�D���S�U�L�U�R�G�X�����Q�R�Y�D�F�����S�O�R�G�Q�R�V�W���L���V�U�H�ü�X�� �/�M�X�E�L�þ�D�V�W�D���E�R�M�D���V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D���E�R�J�D�W�V�W�Y�R��

i kraljevsku obitelj. �'�D�M�H���G�R�M�D�P���P�L�V�W�H�U�L�R�]�Q�R�V�W�L�����K�U�D�E�U�R�V�W�L�����E�R�å�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�L�����8���V�Y�M�H�W�O�L�M�L�P��

�Q�L�M�D�Q�V�D�P�D���S�R�P�D�O�R���M�H���L���U�R�P�D�Q�W�L�þ�Q�D�����G�R�N���X���W�D�P�Q�L�M�L�P�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���I�U�X�V�W�U�D�F�L�M�H�� [9] 

�6�Y�D�N�L���H�O�H�P�H�Q�W���V�D�þ�L�Q�M�H�Q���M�H���R�G���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���R�E�O�L�N�D���N�R�M�L���P�R�å�H���E�L�W�L���G�Y�R�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�D�Q���L��

trodimenzionalan te se svojom �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�R�P���U�D�]�O�L�N�X�M�H���R�G���V�Y�R�J���R�N�U�X�å�H�Q�M�D�����L�V�W�L�þ�H���V�H�� On 

�W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�å�H���V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���X���V�H�E�L���Q�H�N�H���G�U�X�J�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���S�R�S�X�W���O�L�Q�L�M�H�����E�R�M�H�����W�H�N�V�W�X�U�H���L�O�L���S�R�N�U�H�W�D�� 

Oblici mogu biti geometrijski i organski. �2�U�J�D�Q�V�N�L���R�E�O�L�F�L���V�X���R�Q�L���N�R�M�H���P�R�å�H�P�R���S�U�R�Q�D�ü�L���X��

prirodi te su crtani prostom rukom�����D�O�L���L�K���W�R���Q�H���þ�L�Q�L���P�D�Q�M�H���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�P�D���R�G���J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�L�K����

�=�E�R�J���W�R�J�D���G�D�M�X���G�R�M�D�P���S�U�L�U�R�G�Q�R�V�W�L���L���J�O�D�W�N�R�V�W�L�����Q�L�V�X���P�R�Q�R�W�R�Q�L���S�D���L�]�D�]�L�Y�D�M�X���X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�H���L���U�D�G�R�V�W����

�*�R�W�R�Y�R���V�X���X�Y�L�M�H�N���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���X���Q�H�N�R�P���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�P���L���Y�H�V�H�O�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X���N�R�M�H���V�H���þ�L�Q�L���]�D�L�J�U�D�Q�L�P��

i s�O�R�E�R�G�Q�L�P�����6�X�S�U�R�W�Q�R���R�G���Q�M�L�K���V�X���J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�L���R�E�O�L�F�L���N�R�M�L���V�H���F�U�W�D�M�X���S�R�P�R�ü�X���S�R�P�D�J�D�O�D����

Unutar dizajna, oni uglavnom daju dojam ozbiljnosti i sofisticiranosti. Tijekom dizajniranja 

�V���J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D���G�R�E�U�R���M�H���S�U�L�G�D�W�L���S�D�å�Q�M�X���N�R�P�E�L�Q�L�U�D�Q�M�X���Y�L�ã�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K���R�E�Oika 

���W�U�R�N�X�W�����N�U�X�å�Q�L�F�D�����N�Y�D�G�U�D�W���L���V�O�������N�D�N�R���E�L���V�H���V�W�Y�R�U�L�R���Q�R�Y�L �J�U�D�I�L�þ�N�L���H�O�H�P�H�Q�W���± �P�R�å�G�D���N�R�M�L��
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�R�E�O�L�N�R�P���S�R�G�V�M�H�ü�D���G�D���Q�H�N�L���Y�H�ü���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���V�L�P�E�R�O�����S�R�U�X�N�X���L�O�L���H�P�R�F�L�M�X�� �7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���Y�D�å�Q�R��

�S�U�L�S�D�]�L�W�L���Q�D���R�E�O�L�N�H���N�R�M�H���N�R�U�L�V�W�L�P�R���E�X�G�X�ü�L���G�D�����S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����W�U�R�N�X�W�L���R�ã�W�U�L�K���ã�L�O�M�D�V�Wih rubova mogu 

�L�]�D�]�L�Y�D�W�L���Q�H�X�J�R�G�X���L���E�L�W�L���W�H�ã�N�L��oku. �,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D�����O�M�X�G�L�P�D���M�H���G�U�D�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���N�U�X�å�Q�H���L���V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�H��

�R�E�O�L�N�H���M�H�U���V�X���E�O�D�å�L���L���Q�M�H�å�Q�L�M�L�� [10], [11] 

 

Slika 3 �'�R�E�L�Y�D�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���R�E�O�L�N�D���V�S�D�M�D�Q�M�H�P���Y�H�ü���S�R�]�Q�D�W�L�K 

Tekstura je element k�R�M�L���R�V�M�H�ü�D�P�R���S�R�G���U�X�N�D�P�D�����W�D�Ntilna tekstura) ili ona koja nam daje 

samo viziju o tome kakvu bi senzaciju probudio dizajn prilikom dodira (vizualna tekstura). 

�%�X�G�X�ü�L���G�D���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���R�V�M�H�W�L�P�R���W�H�N�V�W�X�U�X���N�R�G���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�����S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H��

�I�R�N�X�V�L�U�D�W�L���V�H���Q�D���P�D�W�H�U�L�M�D�O���N�R�M�L���ü�H���þ�L�Q�L�W�L���Q�D�ã���S�U�R�L�]�Y�R�G�����7�D�N�W�L�O�Q�L���R�V�M�H�W���Y�U�O�R���M�H���E�L�W�Q�D���V�W�D�Y�N�D��

�S�U�L�O�L�N�R�P���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�����X�N�R�O�L�N�R���M�H���Q�H�ã�W�R���J�U�X�E�R���L���K�U�D�S�D�Y�R�����R�V�R�E�D���Q�H���R�V�M�H�ü�D��

�X�J�R�G�Q�R�V�W�����D�O�L���W�R���Q�H���]�Q�D�þ�L���G�D���H�P�R�F�L�M�H���S�U�H�P�D���W�D�N�Y�L�P���W�H�N�V�W�X�U�D�P�D���V�X���Q�X�å�Q�R���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�����P�R�J�X��

�G�D�W�L���G�R�M�D�P���þ�Y�U�V�W�R�ü�H�����X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�D���� �2�V�M�H�W���W�H�N�V�W�X�U�H���þ�H�V�W�R���P�R�å�H���E�L�W�L���S�U�R�E�X�G�L�W�L���Q�H�N�R���V�M�H�ü�D�Q�M�H���]�D��

�S�R�M�H�G�L�Q�F�D�����S�U�R�ã�O�L�K���L�V�N�X�V�W�D�Y�D�����G�U�X�J�L�K���N�X�O�W�X�U�D�����S�R�]�Q�D�Q�V�W�D�Y�D�����W�H���V�H���W�L�P�H��budi velika 

emocionalna povezanost s dizajnom. [10] 

�)�R�Q�W���Q�D�ã�H���W�L�S�R�J�U�D�I�L�M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���L�J�U�D���Y�H�O�L�N�X���X�O�R�J�X�����3�U�D�Y�L���X�W�M�H�F�D�M���R�Y�R�J���H�O�H�P�H�Q�W�D���R�W�N�U�L�Y�H�Q���M�H���W�H�N��

�X���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���S�D�U���J�R�G�L�Q�D�����L�D�N�R���V�H���G�L�]�D�M�Q�H�U�L���Y�H�ü���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�L�P�D���N�R�U�L�V�W�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���I�R�Q�W�R�Y�L�P�D��

kako bi postigli odre�ÿ�H�Q�X���H�P�R�F�L�M�X�� �6���Q�M�L�P�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���S�R�V�W�L�ü�L���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�X���U�H�D�N�F�L�M�X���S�R�S�X�W��

�S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D�����S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�R�J���U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�M�D�����L�Q�V�S�L�U�D�F�L�M�H�� Upravo iz tog razloga, danas se pridodaje 

�Y�H�O�L�N�D���Y�D�å�Q�R�V�W���W�D�N�R�]�Y�D�Q�R�M���Ý�S�V�L�K�R�O�R�J�L�M�L���I�R�Q�W�R�Y�D�Ý���N�R�M�D���V�H���Y�R�G�L���X�Y�M�H�U�H�Q�M�H�P���G�D���M�H���þ�R�Y�M�H�N�X��

�Y�D�å�Q�L�M�L���L�]�J�O�H�G���Q�D�S�L�V�D�Q�R�J���W�H�N�V�W�D�����Q�H�J�R���V�D�P�L���Q�M�H�J�R�Y���V�D�G�U�å�D�M�����3�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����E�D�Q�N�D���å�H�O�L���X���V�Y�R�M�H��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�H���X�O�L�W�L���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���L���G�R�M�D�P���V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�L���S�D���ü�H���W�H�å�L�W�L���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�M�H�P���V�H�U�L�I�Q�R�P���I�R�Q�W�X����
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�G�R�N���ü�H���Q�H�N�D���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�D���Ý�V�W�D�U�W�X�S�Ý���W�Y�U�W�N�D���N�R�U�L�V�W�L�W�L���V�D�Qs �V�H�U�L�I�Q�L���I�X�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���I�R�Q�W���Nako bi dala 

�G�R�M�D�P���L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L���X�Q�D�S�U�L�M�H�ÿ�H�Q�R�V�W�L�� Serifni (npr. Baskerville) fontovi daju dojam 

povjerenja, intelekta, formalni su. Zato se koriste u raznim knjigama, formalnim 

pozivnicama i jelovnicima u skupim restoranima, �Q�D���O�R�J�R�W�L�S�L�P�D���R�G�Y�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���W�Y�Utki ili 

luksuznih modnih brendova, a pronalazimo ih i na povijesnim artefaktima. Upravo zbog 

�Q�M�L�K�R�Y�R�J���S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�J���]�Q�D�þ�D�M�D���V�P�D�W�U�D�P�R���L�K���S�R�X�]�G�D�Q�L�P�D���L���R�]�E�L�O�M�Q�L�P�D�� Slab serifni font, 

odnosno serifni font debljeg reza (npr. Darius, Bw Glenn Slab) �V�X���Q�H�ã�W�R���V�Q�D�å�Q�L�M�L�����P�R�ü�Q�L�M�L���S�D��

zato �Y�L�ã�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� Sans serifni font (npr. Arial, Modelica) je neformalan, 

�S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�L�����S�U�L�V�W�X�S�D�þ�D�Q���L���R�W�Y�R�U�H�Q�����3�R�Y�L�M�H�V�Q�R���V�X���S�R�]�Q�D�W�L���N�D�R���I�R�Q�W�R�Y�L���]�D���U�H�N�O�D�P�H���L���]�D�E�D�Y�Q�H��

plakate. Progresivnog su karaktera jer prezentiraju prekid tradicije, moderni su, inovativni i 

�D�Y�D�Q�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� Moderni sans serifni (npr. Futura, Okana, Helvetica) su elegantni, 

�I�X�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L, zaigrani, zabavni te se zato �X�þ�H�V�W�D�O�R���N�R�U�L�V�W�H���P�H�ÿ�X���G�L�]�D�M�Q�H�U�L�P�D�� Rukopisni (npr. 

Sinisuka, Seldoms�����V�X���]�D�E�D�Y�Q�L�����U�R�P�D�Q�W�L�þ�Q�L�����S�R�P�D�O�R �G�M�H�W�L�Q�M�D�V�W�L�����Q�D�L�Y�Q�L�����P�O�D�G�H�Q�D�þ�N�L���S�D���V�X��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L���P�H�ÿ�X���D�P�E�D�O�D�å�D�P�D���]�D���V�O�D�W�N�L�ã�H���L�O�L���Q�H�N�X���G�M�H�þ�M�X���K�U�D�Q�X�����Q�S�U�����S�D�K�X�O�M�L�F�H���� [12] 
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3. EKSPERIMENTALNI DIO 

3.1 �0�H�W�R�G�D���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D 

�&�L�O�M���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�O�Q�R�J���G�L�M�H�O�D���M�H���L�V�S�L�W�D�W�L���S�U�R�X�þ�H�Q�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���L���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�H���R��utjecaju 

�V�W�D�Q�G�D�U�G�D���G�L�]�D�M�Q�D���L���U�D�]�Q�L�K���J�U�D�I�L�þ�N�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� Eksperiment se provodi u obliku ankete 

���*�R�R�J�O�H���R�E�U�D�]�D�F�����X���N�R�M�R�M���ü�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���D�Q�R�Q�L�P�Q�R���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D�����8���F�L�M�H�O�R�M���D�Q�N�H�W�L��

postavljene su tri �U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�U�V�W�H���S�L�W�D�Q�M�D�� �D�O�L���X�]���V�Y�D�N�R���M�H���S�U�L�O�R�å�H�Q�D���V�Oika ili dvije �W�H���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L��

odgovori. Nakon ispunjavanja ankete, ispitanici, koji su voljni ustupiti u detaljnije jedan-

na-�M�H�G�D�Q���L�Q�W�H�U�Y�M�X�H�����R�G�J�R�Y�D�U�D�W���ü�H���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���Q�M�L�K�R�Y�L�K���R�G�J�R�Y�R�U�D��

uz nekoliko potpitanja. 

Anketu je ispunilo 31 ispitanik od kojih su 10 dodatno ispitani za svaki pojedini odgovor. 

�3�U�L�O�R�å�H�Q�L���O�L�Q�N���D�Q�N�H�W�H�� 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSful3_hJO2e7sFL64Pe4bBkzKebBFm0ORUR

xg0r8TdkWQFzaA/viewform?usp=sf_link 

�3�U�L���V�D�P�R�P���S�R�þ�H�W�N�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D���V�X���X�Y�R�G�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�D�N�R���E�L���S�R�E�O�L�å�H���X�S�R�]�Q�D�O�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H���L��

njihovu pozadinu. Prema rezultatima je �]�D�N�O�M�X�þ�H�Q�R���N�D�N�R���V�H���J�U�X�S�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�D�V�W�R�M�L���R�G���Y�L�ã�H��

�å�H�Q�D���Q�H�J�R���P�X�ã�N�D�U�D�F�D�����S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D���G�R�E���L�]�P�H�ÿ�X���������L���������J�R�G�L�Q�D���W�H���M�H���]�D�Y�U�ã�H�Q�R���V�U�H�G�Q�M�H��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���Q�D�M�X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�����.�D�N�R���E�L���L�V�S�L�W�D�O�L���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D���L���V�S�U�H�W�Q�R�V�W��

�R�G�J�R�Y�D�U�D�Q�M�D���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���R�Y�H���D�Q�N�H�W�H�����Q�X�å�Q�R���M�H���E�L�O�R���S�R�V�W�D�Y�L�W�L���V�O�M�H�G�H�ü�D���G�Y�D���S�L�W�D�Q�M�D�����ÝRazina 

vizualne pismenosti (mogu�ü�Q�R�V�W���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�D�F�L�M�H���]�Q�D�þ�H�Q�M�D���L��informacija prezentiranih u 

�V�O�L�N�R�Y�Q�R�P���R�E�O�L�N�X���Ý���L �ÝPoznavanje teorije boja�Ý���J�G�M�H���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���W�U�H�E�D�O�L���V�D�P�L���S�U�R�F�L�M�H�Q�L�W�L��

svoje sposobnosti te n�M�L�K�R�Y�X���U�D�]�L�Q�X���R�]�Q�D�þ�L�W�L���Q�D���V�N�D�O�L��1-5 (1-niska razina 

pismenosti/nedovoljno poznavanje teorije boja, 5-visoka razina pismenosti/dobro 

poznavanje teorije boja). 

 

3.2 Rezultati i rasprava 

Prvi tip pitanja - �.�R�M�X���R�G���V�O�M�H�G�H�ü�L�K���H�P�R�F�L�M�D���Q�D�M�Y�L�ã�H���R�V�M�H�ü�D�W�H���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D���S�U�L�O�R�å�H�Q�H��

slike? �2�S�L�ã�L�W�H���H�P�R�F�L�M�X���N�R�U�L�V�W�H�ü�L���V�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���S�D�U�R�Y�L�P�D���U�L�M�H�þ�L 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSful3_hJO2e7sFL64Pe4bBkzKebBFm0ORURxg0r8TdkWQFzaA/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSful3_hJO2e7sFL64Pe4bBkzKebBFm0ORURxg0r8TdkWQFzaA/viewform?usp=sf_link
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�ý�R�Y�M�H�N�X���M�H���S�R�Q�H�N�D�G���W�H�ã�N�R���U�D�]�D�E�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���P�L�V�O�L���L���R�V�M�H�ü�D�M�H���W�H���L�P���P�R�å�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L��

pote�ã�N�R�ü�X���X�N�R�O�L�N�R���V�Y�R�M�H���H�P�R�F�L�M�H���P�R�U�D �L�]�U�D�]�L�W�L���U�L�M�H�þ�L�P�D�����V�W�R�J�D���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L��

�R�G�J�R�Y�R�U�L���N�D�N�R���E�L���O�D�N�ã�H���P�R�J�O�L���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�H�����,�V�S�R�G���R�Yog pitanja napisane su osam 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���H�P�R�F�L�M�D���± �U�D�G�R�V�W�����E�L�M�H�V�����S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�����S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�����V�W�U�D�K�����L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�����W�X�J�D�����J�D�ÿ�H�Q�M�H�� 

Emocije su preuzete iz Plutchikovog modela emocija (Wheel of Emotions). Profesor i 

psiholog Robert Plutchik osmislio je svoj model k�D�N�R���E�L���R�O�D�N�ã�D�R���U�D�]�X�P�Ljevanje i 

�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H���H�P�R�F�L�M�D���W�D�N�R���ã�W�R���M�H �R�S�L�V�D�R���R�V�D�P���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���H�P�R�F�L�M�D���N�R�M�H���M�R�ã���G�R�G�D�W�Q�R���Y�D�U�L�U�D�M�X���S�R��

�L�Q�W�H�Q�]�L�W�H�W�X�����2�V�D�P���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���H�P�R�F�L�M�D���S�R�V�O�R�å�H�Q�H���V�X���W�D�N�R���G�D���V�H���Q�D���V�X�S�U�R�W�Q�L�P���V�W�U�D�Q�D�P�D���Q�D�O�D�]�H��

suprotne emocije; radost-tuga, strah-ljutnja, p�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H-�L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�����J�D�ÿ�H�Q�M�H-povjerenje. 

�,�]�P�H�ÿ�X���V�Y�D�N�R�J���R�E�R�M�D�Q�R�J���S�R�O�M�D�����Q�D�O�D�]�L���V�H���E�L�M�H�O�R���S�R�O�M�H���N�R�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�X���G�Y�L�M�X��

emocija, primjerice radost i �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���]�D�M�H�G�Q�R���þ�L�Q�H���R�S�W�L�P�L�]�D�P�� Intenzitet emocije �R�þ�L�W�D�Y�D��

se u vertikalnoj razini - �ã�W�R���M�H �H�P�R�F�L�M�D���E�O�L�å�H���F�H�Q�W�U�X���N�R�O�D���R�Q�D���M�H���V�Q�D�å�Q�L�M�D�����S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���E�R�M�D�]�D�Q-

strah-�W�H�U�R�U���X�å�D�V�����S�R�U�H�G�D�Q�R���R�G���Q�D�M�V�O�D�E�L�M�H���S�U�H�P�D���Q�D�M�M�D�þ�R�M���� [13] 

 

Slika 4 �3�O�X�W�F�K�L�N�R�Y���N�R�W�D�þ���H�P�R�F�L�M�D 
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�,�V�S�L�W�D�Q�L�N�X���V�X���S�U�L�O�R�å�H�Q�H���V�O�L�N�H���Q�H�N�L�K���J�U�D�I�L�þ�N�L�K���U�M�H�ã�H�Q�M�D���W�H���M�H���R�Q���G�X�å�D�Q, prema napravljenoj 

skali, opisati svoju emociju. Skala je napravljena tako da se na njenim krajevima nalaze, 

�S�U�H�P�D���3�O�X�W�F�K�L�N�X�����V�X�S�U�R�W�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�����,�V�S�L�W�D�Q�L�N���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���N�R�M�R�M���H�P�R�F�L�M�L���W�H�å�L���L���X���N�R�M�H�P��

intenzitetu (1, 2 ili 4, 5) dok odabirom srednjeg broja (broja �������L�]�U�D�å�D�Y�D���Q�H�S�U�L�V�W�U�D�Q�R�V�W���Q�L��

�S�U�H�P�D���M�H�G�Q�R�M���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���H�P�R�F�L�M�D�� �=�D���V�Y�D�N�X���V�O�L�N�X���L�V�S�L�W�D�Q���M�H���V�Y�D�N�L���R�G���þ�H�W�L�U�L���S�D�U�D���V�X�S�U�R�W�Q�L�K��

emocija. 

�8���S�U�Y�R�P���S�L�W�D�Q�M�X���S�U�L�O�R�å�H�Q�D���M�H���V�O�L�N�D���S�O�D�N�D�W�D���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J���D�X�W�R�U�D���X���V�Y�U�K�X���S�U�R�M�H�N�W�D���3�U�R���&�K�R�L�F�H��

Abortion�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�U�R�S�D�J�L�U�D���E�R�U�E�X���]�D���S�U�D�Y�D���å�H�Q�D���G�D��zakonski ima�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���R�G�D�E�L�U�D��

�S�R�E�D�þ�D�M�D. �6�Y�U�K�D���R�Y�H���V�O�L�N�H���E�L�O�D���M�H���L�]�D�]�Y�D�W�L���H�P�R�F�L�M�H���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���V�D�P�R�J���P�R�W�L�Y�D���L���S�U�L�þ�H���N�R�M�D���V�W�R�M�L��

�L�]�D���S�O�D�N�D�W�D�����I�R�N�X�V���Q�L�M�H���Q�D���H�V�W�H�W�L�F�L���L���J�U�D�I�L�þ�N�L�P���H�O�H�P�H�Q�W�L�P�D�������ä�H�O�L���V�H���L�V�S�L�W�D�W�L���M�D�V�Q�R�ü�D��poruke, 

�X�J�R�ÿ�D�M���W�H���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���R���V�L�P�E�R�O�L�P�D���L���Q�D�S�L�V�D�Q�R�P���W�H�N�V�W�X�����3�O�D�N�D�W���M�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q���G�D���X�]�Q�H�P�L�U�L��

�S�X�E�O�L�N�X�����G�D���E�X�G�H���X�S�D�G�O�M�L�Y�����G�D���G�L�J�Q�H���V�Y�L�M�H�V�W�����E�X�G�H���S�R�P�D�O�R���V�W�U�D�ã�D�Q���L���M�H�]�L�Y���� 

 

Slika 5 Plakat Pro Choice Abortion 
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�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���S�U�L���R�G�D�E�L�U�X���H�P�R�F�L�M�D���W�H�å�L�W�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P�D�����E�L�M�H�V�����V�W�U�D�K�����J�D�ÿ�H�Q�M�H, 

tuga). �â�W�R���V�H���W�L�þ�H���R�G�Q�R�V�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H-�L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�����Y�L�ã�H���ü�H���R�G�J�R�Y�R�U�D���E�L�W�L���L�O�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���L�O�L��

�Q�L�M�H�G�D�Q���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K�� �ä�H�Q�V�N�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���ü�H���E�X�U�Q�L�M�H���U�H�D�J�L�U�D�W�L���Q�D���W�H�P�D�W�L�N�X���S�O�D�N�D�W�D����

�1�H�ü�H���V�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���V�Y�H���G�H�W�D�O�M�H�����N�U�L�å���Q�D���F�U�Y�H�Q�L�P���W�U�D�N�D�P�D���N�R�M�L���V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D�M�X���&�U�N�Y�X��

�W�H���]�D�V�W�D�Y�D���]�D�O�L�M�H�S�O�M�H�Q�D���Q�D���X�V�W�L�P�D���R�V�R�E�H�������D�O�L���R�Q�L���N�R�M�L���S�U�L�P�L�M�H�W�H���ü�H���L�P�D�W�L���X�Q�X�W�D�U�Q�M�H���N�R�Q�I�O�L�N�W�H��

�V�D���V�Y�R�M�L�P���X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D�����9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�O�R�å�L�W���ü�H���V�H���V���S�R�U�X�N�R�P���R�Y�R�J���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D�� 

Rezultati: Od 31 ispitanika, 39% njih je odabrao emociju bijes u malo manjem intenzitetu 

(2), a za njim slijedi odabir 3, odnosno niti jedna od navedenih emocija te bijes u punom 

intenzitetu (1)�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�L�P�D���ã�W�R���]�Q�D�þ�L���G�D prevladavaju negativne 

�H�P�R�F�L�M�H�����8���G�D�O�M�Q�M�H�P���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�X���]�D�N�O�M�X�þ�H�Q�R���M�H���G�D���V�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���E�L�M�H�V���Y�L�ã�H���E�L�O�L��

fokusirani na samu poruku �± �E�R�U�E�D���]�D���S�U�D�Y�D���å�H�Q�D�����R�G�X�]�L�P�D�Q�M�H���O�M�X�G�V�N�L�K���S�U�D�Y�D�����X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H��

�W�X�ÿ�L�P���å�L�Y�R�W�Q�L�P���R�G�D�E�L�U�L�P�D�����,�]�Q�R�V�L�O�L���V�X���I�U�X�V�W�U�D�F�L�Me prema institucijama koje se vode 

�X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D���G�D���V�X���S�U�R�W�L�Y���S�R�E�D�þ�D�M�D���W�H���N�R�M�D�����S�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����G�H�K�X�P�D�Q�L�]�L�U�D�M�X���O�M�X�G�V�N�X��

populaciju. �ä�H�Q�V�N�L���G�L�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H�����S�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����L�P�D�R���E�X�U�Q�L�M�H���U�H�D�N�F�L�M�H���W�H���V�X��

strastvenije iznosile svoje argumente. Ispitan�L�N�H�����N�R�M�L���V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���H�P�R�F�L�M�X���V�W�U�D�K�����M�H���Q�D�M�Y�L�ã�H��

�S�R�Q�X�N�D�O�R���Q�D���W�D�M���R�G�D�E�L�U���F�U�Y�H�Q�D���E�R�M�D�����Q�H�N�L�P�D���L���F�U�Q�D�����W�H���V�L�P�E�R�O�L���N�U�L�å�D���L���]�D�V�W�D�Y�H���S�U�H�N�R���X�V�W�L�M�X�� 

�������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���S�U�H�V�X�G�L�O�R���G�D���Q�H���R�V�M�H�ü�D�M�X���Q�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���Q�L���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�����G�R�N���V�X���W�X�J�D���L��

�J�D�ÿ�H�Q�M�H���X�Y�M�H�U�O�M�L�Y�R�P���Y�R�G�V�W�Y�X���Q�D�G���U�D�G�R�ã�ü�X���L���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�P�� 

�6�O�M�H�G�H�ü�L���S�U�L�N�D�]���M�H���O�R�J�R���Q�D�]�L�Y�D���0�R�W�K�H�U��& Child (Majka i dijete) autora Herb Lubalin-a. 

�3�U�Y�R�W�Q�R���M�H���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�Q���]�D���M�H�G�D�Q���þ�D�V�R�S�L�V�����D�O�L���Q�D���Q�M�H�P�X���Q�L�N�D�G���Q�L�M�H���R�V�Y�D�Q�X�R�� Logo prikazuje 

�U�L�M�H�þ���Ý�P�R�W�K�H�U�Ý���V�H�U�L�I�Q�L�P elegantnim fontom crne boje. �8�Q�X�W�D�U���V�O�R�Y�D���2���Q�D�S�L�V�D�Q�R���M�H���Ý�F�K�L�O�G�Ý���X��

istom fontu te je prikazana ilustracija d�M�H�W�H�W�D���X���P�D�M�þ�L�Q�R�M���X�W�U�R�E�L�� �'�R�L�P�D���V�H���N�D�R���G�D���M�H���U�L�M�H�þ��

mother �Q�D�S�L�V�D�Q�D���W�D�N�R���G�D���M�H���N�D�R���Q�H�N�L���Y�H�O�L�N�L���ã�W�L�W���V�O�R�Y�D���2���N�R�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���X�W�U�R�E�X�����,�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R��

daje dojam stabilnosti, sigurnosti �L���Q�M�H�å�Q�R�V�W�L�� 
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Slika 6 Logo, Herb Lubalin; Mother & Child 

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D���U�D�G�R�V�W���L�O�L���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�� �3�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�H�P���V�O�L�N�H���Q�H�ü�H��

�L�K���R�E�X�]�H�W�L���H�P�R�F�L�M�H���S�R�S�X�W���E�L�M�H�V�D���L�O�L���J�D�ÿ�H�Q�M�D�����1�H�N�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H���E�L���P�R�J�D�R���R�E�X�]�H�W�L���R�V�M�H�ü�D�M���V�W�U�D�K�D��

�E�X�G�X�ü�L���G�D���U�R�ÿ�H�Q�M�H���L���W�U�X�G�Q�R�ü�D�����X�Q�D�W�R�þ���O�M�H�S�R�W�L���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���L���R�V�Q�L�Y�D�Q�M�D���R�E�L�W�H�O�M�L�����P�R�å�H���V�D���V�R�E�R�P��

�Q�R�V�L�W�L���V�W�U�H�V�Q�H�����Q�H�S�R�å�H�O�M�Q�H���L���P�D�Q�M�H���O�L�M�H�S�H���V�L�W�X�Dcije. �/�R�J�R���ü�H���L�K���S�R�G�V�M�H�W�L�W�L���Q�D���V�L�J�X�U�Q�R�V�W���L���V�S�R�N�R�M��

�P�D�M�þ�L�Q�R�J���]�D�J�U�O�M�D�M�D���W�H���ü�H���V�H���V���Q�M�L�P���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R���S�R�Y�H�]�D�W�L���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���V�Y�R�M�L�K���V�M�H�ü�D�Q�M�D���L���S�U�R�ã�O�L�K��

�L�V�N�X�V�W�D�Y�D�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���Y�U�O�R���M�H���P�R�J�X�ü���R�G�J�R�Y�R�U���L���W�X�J�D�����R�Y�L�V�Q�R���R���å�L�Y�R�W�Q�R�M���L�O�L���V�D�P�R���W�U�H�Q�X�W�Q�R�M��

situaciji ispitanika. 

Rezultati: �.�D�R���ã�W�R���M�H���L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R���H�P�R�F�L�M�D��povjerenje dominira, a odmah iza nje slijedi 

radost. Spoj majke i djeteta ve�ü�L�Q�X���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���P�L�U���L���V�L�J�X�U�Q�R�V�W�����D���L�]���W�R�J�D���S�U�R�L�]�O�D�]�L���L���U�D�G�R�V�W��

�Y�H�]�D�Q�D���X�]���V�M�H�ü�D�Q�M�D���G�M�H�W�H�W�D���V���P�D�M�N�R�P�� �(�P�R�F�L�M�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���S�U�H�G�Y�R�G�L�����D�O�L���V�X rezultati vrlo 

�E�O�L�]�X���E�U�R�M�F�L���������ã�W�R���]�Q�D�þ�L���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���J�R�W�R�Y�R���X���L�V�W�R�M���P�M�H�U�L���X�]���W�U�X�G�Q�R�ü�X���L���P�D�M�þ�L�Q�V�W�Y�R���Y�H�å�X���L��

�S�R�M�D�P���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D�� �0�H�ÿ�X���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����V�D�P�R���M�H���M�H�G�D�Q���E�L�R���S�R�W�D�N�Q�X�W���Q�D���E�L�M�H�V�����D���S�H�W�H�U�R���Q�D��

�V�W�U�D�K�����6�W�R�J�D���M�H���L�]�J�O�D�V�D�Q�D���Q�H�R�G�O�X�þ�Q�R�V�W�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�L�M�H�G�Q�D���R�G���Wih emocija. 

�6�O�M�H�G�H�ü�H���S�L�W�D�Q�M�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�X���S�R�]�Q�D�W�R�J���þ�D�V�R�S�L�V�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U���þ�L�M�D���M�H���D�X�W�R�U�L�F�D��

slikarica Gretchen Dow Simpson. Cilj ovog pitanja bio je ispitaniku prikazati sliku koja, 

�R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�R���J�O�H�G�D�Q�R�����Q�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���L���M�D�V�Q�X���S�U�L�þ�X���Q�L���]�Q�D�þ�H�Q�M�H�����)�R�N�X�V se stavlja na samu 

�H�V�W�H�W�L�N�X�����N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����E�R�M�H�����R�E�O�L�F�L�������D���Q�D�N�R�Q���W�R�J�D���Q�D���P�R�W�L�Y�����N�X�ü�H�������6�Y�D�N�R�P���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�X���M�H��

�U�H�þ�H�Q�R���G�D���X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���]�D�Q�H�P�D�U�L���W�H�N�V�W���Q�D���G�R�W�L�þ�Q�R�M���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�L���W�H���V�H���N�R�Q�F�H�Q�W�U�L�U�D���V�D�P�R���Q�D��

sliku. 
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Slika 7 Gretchen Dow Simp�V�R�Q�����1�D�V�O�R�Y�Q�L�F�D���þ�D�V�R�S�L�V�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U 

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�P���H�P�R�F�L�M�D�P�D�����U�D�G�R�V�W�����S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�����M�H�U���ü�H���L�K���R�G�D�E�L�U��

�S�D�V�W�H�O�Q�L�K���E�R�M�D���W�H���J�H�R�P�H�W�U�L�M�V�N�L���S�U�D�Y�L�O�Q�L���R�E�O�L�F�L���N�X�ü�D���R�S�X�V�W�L�W�L���E�X�G�X�ü�L���G�D���V�X���S�U�H�P�D���1�R�U�P�D�Q�R�Y�R�M��

teoriji ti elementi oku atraktivniji.  �6�O�L�N�X���ü�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���N�D�R���Y�U�O�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�P���W�H���Q�H�ü�H���X�O�D�]�L�W�L���X��

njenu dubinu. �3�R�Q�H�N�R�J���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���ü�H���R�Y�L���P�R�W�L�Y�L���S�R�G�V�M�H�W�L�W�L���Q�D���Q�H�N�R���V�M�H�ü�D�Q�M�H���L�]���S�U�R�ã�O�R�V�W�L�����Q�S�U����

dom) �ã�W�R���E�L���P�R�J�O�R���L�]�D�]�Y�D�W�L���W�X�J�X. 

Rezultati: �3�L�W�D�Q�M�H���M�H���R�V�W�Y�D�U�L�O�R���Q�H�R�þekivani rezultat, a to je da se dosta ispitanika izjasnilo da 

�L�P���Q�D�M�Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�D�U�D���H�P�R�F�L�M�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �3�U�H�P�D���3�O�X�W�F�K�L�N�X�����H�P�R�F�L�M�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���S�R�]�L�Y�D���Q�D�V��

�G�D���Q�H�ã�W�R���G�R�G�D�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�P�R���L���R�E�U�D�W�L�P�R���E�R�O�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���V�L�W�X�D�F�L�M�X����Navodi nas da 

�E�X�G�H�P�R���Q�D���R�S�U�H�]�X���S�R�P�Q�R���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X�ü�L���ã�W�R���ü�H���V�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���G�R�J�R�G�L�W�L�����9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�X����

�W�L�M�H�N�R�P���L�Q�W�H�U�Y�M�X�D�����D�U�J�X�P�H�Q�W�L�U�D�O�L���N�D�N�R���L�P���W�R�þ�Q�D���S�R�U�X�N�D���S�U�L�]�R�U�D���Q�L�M�H���E�L�O�D���M�D�V�Q�D�����D�O�L���G�D���M�H���V�D�P�D��

�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���W�U�L�M�X���N�X�ü�D���G�D�Y�D�O�D���G�R�M�D�P���G�D���V�H���L�]�D���Q�M�L�K���Q�H�ã�W�R���N�U�L�M�H�����G�D���ü�H���V�H���Q�H�ã�W�R���S�R�M�D�Y�L�W�L���L�]�D��

ugla (�ã�W�R���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���H�P�R�F�L�M�X���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�������,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���R�G�J�R�Y�R�U���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D��

izjasnili su se da im je neutralna, pastelna paleta boja ulijevala mir i spokoj, jednostavnost 
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�ã�W�R���V�X���S�R�Y�H�]�D�O�L���V���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�P���L���V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X�����8���V�X�S�U�R�W�Q�R�V�W�L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���]�D�L�V�W�D��

ula�]�L�O�L���X���G�X�E�L�Q�X���S�U�L�N�D�]�D�����Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���E�D�ã���]�E�R�J���W�R�J�D���ã�W�R���M�H���E�L�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�� te su uglavnom 

�R�E�U�D�ü�D�O�L���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X�����6�D�P�R���G�Y�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�D�E�U�D�O�L���V�X���U�D�G�R�V�W�� Ni bijes ni strah 

nisu izglasani kao ni radost ni tuga �± nekoliko ispitanika je pojasnilo kako im slika zapravo 

�E�X�G�L���R�V�M�H�ü�D�M���U�D�Y�Q�R�G�X�ã�Q�R�V�W�L�� 

�6�O�M�H�G�H�ü�D���V�O�L�N�D���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U���þ�D�V�R�S�L�V�D���L�]���������������$�X�W�R�U���M�H���5�R�Q�D�O�G��

�6�H�D�O�H���W�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H���K�L�S�L�M�D���N�D�N�R���ã�H�W�D���X�O�L�F�R�P���R�N�U�X�å�H�Q���O�H�S�W�L�U�L�P�D�����6�Y�D�N�R�P���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�X���M�H���U�H�þ�H�Q�R��

�G�D���X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���]�D�Q�H�P�D�U�L���W�H�N�V�W���Q�D���G�R�W�L�þ�Q�R�M���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�L���W�H���V�H���N�R�Q�F�H�Q�W�U�L�U�D���V�D�P�R���Q�D���V�O�L�N�X���� 

 

Slika 8 �5�R�Q�D�O�G���6�H�D�O�H�����1�D�V�O�R�Q�L�F�D���þ�D�V�R�S�L�V�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U 

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����D�N�R���Q�H���L���V�Y�L�����R�G�D�E�U�D�W���ü�H���U�D�G�R�V�W���N�D�R���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�X���H�P�R�F�L�M�X�� 

Iako je boja pozadine svijet�O�D���L���Q�H�X�W�U�D�O�Q�D�����S�U�L�Y�X�ü�L���ü�H���L�K���E�R�M�H���Q�D���R�G�M�H�ü�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���R�V�R�E�H���W�H��

�E�R�M�H���Q�D���N�U�L�O�L�P�D���O�H�S�W�L�U�D�����6�L�P�E�R�O���O�H�S�W�L�U�D���S�R�Y�H�]�D�W���ü�H���V�D���V�U�H�ü�R�P�����S�U�L�U�R�G�R�P�����S�R�O�H�W�Q�R�ã�ü�X�����O�D�N�R�ü�R�P��

�W�H���ü�H���L�P���R�Q�L���E�L�W�L���Q�D�M�Y�H�ü�D���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D���]�D���U�D�G�R�V�W�����2�Q�L���V�X���R�U�J�D�Q�V�N�R�J���Q�H�S�U�D�Y�L�O�Q�R�J���R�E�O�L�N�D���ã�W�R���G�D�M�H��

�R�V�M�H�ü�D�M prirodnosti i zaigranosti. �%�H�]���S�U�L�N�D�]�D���O�H�S�W�L�U�D�����V�O�L�N�D���Q�H���E�L���L�P�D�O�D���M�H�G�Q�D�N�R���M�D�N���X�þ�L�Q�D�N�� U 
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�R�G�Q�R�V�X���Q�D���J�D�ÿ�H�Q�M�H�����G�R�P�L�Q�L�U�D�W���ü�H���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�����G�R�N���V�W�U�D�K���L���E�L�M�H�V���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���Q�H�ü�H���E�L�W�L���Q�L��

izglasani. 

Rezultati: 58,1% ispitanika odabralo je emociju radosti u punom intenzitetu�����N�D�R���ã�W�R���M�H���L��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R�����8�S�U�D�Y�R���V�X���H�O�H�P�H�Q�W�L���O�H�S�W�L�U�D���W�R���S�R�W�D�N�Q�X�O�L���M�H�U���V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D�M�X���Q�H�ã�W�R���O�L�M�H�S�R�����O�H�S�U�ã�D�Y�R��

�L���O�D�J�D�Q�R���W�H���V�X���X���ã�D�U�H�Q�L�P���E�R�M�D�P�D�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����L���E�H�]���O�H�S�W�L�U�D���E�L���R�Y�D���V�O�L�N�D���G�D�Y�D�O�D���G�R�M�D�P���U�D�G�R�V�W�L����

�E�X�G�X�ü�L���G�D���V�H���Y�H�ü�L�Q�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�Y�L�G�L�R izgled �K�L�S�S�L�H���P�X�ã�N�D�U�F�D, njegova poza i hod te ga 

�V�P�D�W�U�D�M�X���V�L�P�S�D�W�L�þ�Q�L�P�� �'�R�G�X�ã�H�����Q�L�V�X���V�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�K�Y�D�W�L�O�L���G�D���V�H���U�D�G�L���R���K�L�S�S�L�H���R�V�R�E�L�� 83,9% 

�Q�M�L�K���Q�H���R�V�M�H�ü�D���Q�L���E�L�M�H�V���Q�L���V�W�U�D�K���W�L�M�H�N�R�P���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D���R�Y�H���V�O�L�N�H�����ã�W�R���]�Q�D�þ�L���G�D���V�O�L�N�D���Q�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H��

�Q�L�ã�W�D���ã�W�R���E�L���X�]�Q�H�P�L�U�L�O�R���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���W�H���L�]�D�]�Y�D�O�R���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� �9�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�R�G�D�E�U�D�O�R���M�H���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���W�H���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H�����3�O�X�W�F�K�L�N���M�H���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H���R�S�L�V�D�R���N�D�R���R�V�M�H�ü�D�M���N�R�M�L���M�H��

�L�]�D�]�Y�D�Q���Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�H�P���D���X�]�U�R�N�X�M�H���X�E�U�]�D�Q�R���R�W�N�X�F�D�Y�D�Q�M�H���V�U�F�D�����8�E�U�]�D�Q�R�V�W���R�W�N�X�F�D�M�D��

�P�R�å�H���V�H���S�R�Y�H�]�D�W�L���V���X�E�U�]�D�Q�R�ã�ü�X���L���S�R�O�H�W�Q�R�ã�ü�X���O�H�S�W�L�U�R�Y�L�K���N�U�H�W�Q�M�L���W�H���X�]�E�X�ÿ�H�Q�R�ã�ü�X���N�R�M�X njegova 

�S�R�M�D�Y�Q�R�V�W���X�]�U�R�N�X�M�H���X���þ�R�Y�M�H�N�X�� 

�6�O�M�H�G�H�ü�H���S�L�W�D�Q�M�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H���S�O�D�N�D�W���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J���D�X�W�R�U�D�����D���W�H�P�D���M�H���Q�D�V�L�O�M�H���L���]�O�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�H���G�M�H�F�H�� 

�3�U�Y�R�W�Q�L���I�R�N�X�V���M�H���Q�D���V�D�P�R�M���S�R�U�X�F�L���N�R�M�X���Q�R�V�L���R�Y�R���J�U�D�I�L�þ�N�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H�����D���]�D�W�L�P���L���Q�D���H�V�W�H�W�L�N�X��

(konkretno na crvenu boju pozadine). Kao i u prvom pitanju, cilj je uznemiriti gledatelja te 

izazvati ljutnju. 
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Slika 9 Plakat protiv nasilja nad djecom 

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P���H�P�R�F�L�M�D�P�D�����S�R�V�H�E�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�X���E�L�M�H�V�����%�L�M�H�V���ü�H��

�L�]�D�]�Y�D�W�L���S�U�L�N�D�]���Q�H�P�R�ü�Q�R�J���L���W�X�å�Q�R�J���G�M�H�W�H�W�D���ã�W�R���M�H���J�R�W�R�Y�R���V�Y�D�N�R�M���R�V�R�E�L���M�H�G�D�Q���R�G��

�Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L�K���S�U�L�N�D�]�D�����(�V�W�H�W�V�N�L���ü�H���W�R�M���H�P�R�F�L�M�L���S�U�L�S�R�P�R�ü�L���F�U�Y�H�Q�D���E�R�M�D���N�R�M�D���G�R�P�L�Q�L�U�D���R�Y�L�P��

�S�O�D�N�D�W�R�P���L���X���Y�H�O�L�N�L�P���N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D���X�]�Q�H�P�L�U�D�Y�D���Jledatelja. Ukoliko bi se koristila neka druga 

�E�R�M�D���S�R�]�D�G�L�Q�H�����X�W�M�H�F�D�M���Q�H���E�L���E�L�R���M�H�G�Q�D�N�H���M�D�þ�L�Q�H�� �ý�H�V�W�L���R�G�J�R�Y�R�U�L���ü�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���E�L�W�L���J�D�ÿ�H�Q�M�H���W�H��

�W�X�J�D�����G�R�N���ü�H���L�]�P�H�ÿ�X���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D���L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���E�L�W�L���Q�H�R�G�O�X�þ�Q�L�� 

Rezultati: �(�P�R�F�L�M�H���W�X�J�D���L���J�D�ÿ�H�Q�M�H���V�X���S�U�H�N�R�������� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L���P�H�ÿ�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D. Ispitanici su 

�V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���I�R�N�X�V�L�U�D�O�L���Q�D���S�U�L�N�D�]���G�M�H�W�H�W�D���W�H���Q�M�H�J�R�Y�X���V�X�]�X���Q�D���O�L�F�X���ã�W�R���M�H bio razlog za odabir 

tuge. �,�]�P�H�ÿ�X���V�W�U�D�K�D���L���E�L�M�H�V�D�����L�S�D�N���S�U�H�G�Q�M�D�þ�L���E�L�M�H�V���L�D�N�R���V�H���R�V�M�H�W�L���Q�H�R�G�O�X�þ�Q�R�V�W���S�U�L�O�L�N�R���R�G�D�E�L�U�D��

�L�]�P�H�ÿ�X���W�H���G�Y�L�M�H���H�P�R�F�L�M�H�� �(�P�R�F�L�M�D���V�W�U�D�K�D���X�J�O�D�Y�Q�R�P���M�H���S�U�R�L�]�D�ã�O�D���L�]���P�R�W�L�Y�D���U�X�N�X���N�R�M�H���L�]�Y�L�U�X���L�]��

�Ý�Q�L�þ�H�J�D�Ý���W�H���J�U�D�E�H���X�S�O�D�N�D�Q�R���G�L�M�H�W�H�����G�R�N���M�H���E�L�M�H�V���S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H���X�]�U�R�N�R�Y�D�Q���V�D�P�R�P���S�R�U�X�N�R�P���L��

�G�R�P�L�Q�L�U�D�M�X�ü�R�P���F�U�Y�H�Q�R�P���E�R�M�R�P�����3�U�L�O�L�N�R�P���L�Q�W�H�U�Y�M�X�D�����Q�H�N�R�O�L�N�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���L�]�M�D�V�Q�L�O�R���G�D���E�L��
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vjerojatno �W�H�å�L�Oi odabiru emocije tuge ukoliko bi se dominanta crvena zamijenila plavom 

bojom. ���������������R�G�Q�R�V�Q�R���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�D�E�U�D�O�L���V�X���V�U�H�G�L�Q�X���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���L��

�L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D�����ã�W�R���U�H�]�X�O�W�L�U�D���Q�L�W�L���M�H�G�Q�L�P���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���R�G�J�R�Y�R�U�D�� 

Drugi tip pitanja - Autorova namjera bila je ovom slikom prikazati ______ (emocija). 

Izrazite stupanj slaganja s tom izjavom. 

�3�L�W�D�Q�M�D���R�Y�R�J���W�L�S�D���R�V�P�L�ã�O�M�H�Q�D���V�X���W�D�N�R���G�D se, preuzeto g�U�D�I�L�þ�N�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H���V���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� promijeni 

�X���V�D�P�R���M�H�G�Q�R�P���J�U�D�I�L�þ�N�R�P���H�O�H�P�H�Q�W�X�����&�L�O�M���M�H���L�V�S�L�W�D�W�L���þ�L�Q�H���O�L�����X�L�V�W�L�Q�X�����S�U�L�Pijenjeni standardi 

dizajna taj isti dizajn atraktivnijim. �3�L�W�D�Q�M�D���V�H���V�D�V�W�R�M�H���R�G���G�Y�L�M�H���S�U�L�O�R�å�H�Q�H���V�O�L�N�H�����V�O�L�N�D���$���L���V�O�L�N�D��

B) od kojih je jedna u izvornom obliku, dok je na drugoj promijenjen jedan od primjetnih 

�G�H�W�D�O�M�D�����3�U�L�O�L�N�R�P���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�N���Q�L�M�H���X�S�R�]�Q�D�W���V���W�L�P�H���N�R�M�D���M�H���V�O�L�N�D���Q�D�N�Q�D�G�Q�R���G�R�U�D�ÿ�H�Q�D�� 

�3�R�Q�X�ÿ�H�Q�L���R�G�J�R�Y�R�U�L���V�X���V�N�D�O�H���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���E�L�U�D�M�X���V�O�D�å�X���O�L���V�H���V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���L�]�M�D�Y�R�P�� 

�6�N�D�O�D���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���S�H�W���U�D�]�L�Q�D���Q�D���N�R�M�L�P�D���S�U�Y�D���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���Ý�X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�Ý���D���S�H�W�D���Ý�X��

�S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���V���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�R�P���L�]�M�D�Y�R�P�� �=�D�N�O�M�X�þ�F�L���ü�H���V�H���W�H�P�H�O�M�L�W�L���Q�D���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D��

�W�D�N�R���G�D���ü�H���V�H���V�O�L�N�D���V���Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�R�U�D���Ý�X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���L�O�L���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý��

�V�P�D�W�U�D�W�L���N�D�R���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H���U�M�H�ã�H�Q�M�H�� 

�3�U�Y�D���V�O�L�N�D���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J���M�H���D�X�W�R�U�D�����D���V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D���Q�D�G�X�����5�X�N�D���V�H���S�U�R�W�H�å�H���K�Y�D�W�D�M�X�ü�L���Ý�Q�D�G�X�Ý��

�N�R�Q�R�S�F�H�P�����0�H�W�D�I�R�U�L�þ�N�L���S�U�L�N�D�]�X�M�H���V�L�W�X�D�F�L�M�X���X���N�R�M�R�M���Ý�Q�D�G�D�Ý���S�R�P�D�å�H���þ�R�Y�M�H�N�X���G�D���V�H���X�]�G�L�J�Q�H���V��

�W�O�D�����G�R�N���V�H���R�Q���U�X�N�R�P���þ�Y�U�V�W�R���]�D���Q�M�X���S�U�L�G�U�å�D�Y�D���N�R�Q�R�S�F�H�P�����,�]�Y�R�U�Q�D���V�O�L�N�D���X���R�Y�R�P���S�L�W�D�Q�M�X���M�H��

druga slika po redu�± �N�R�Q�R�S�D�F���L���U�L�M�H�þ���Ý�Q�D�G�D�Ý���X���E�L�M�H�O�R�M���V�X���E�R�M�L�����2�E�U�D�ÿ�H�Q�D���V�O�L�N�D je prva, gdje su 

�L���N�R�Q�R�S�D�F���L���W�H�N�V�W���R�E�R�M�D�Q�L���X���å�X�W�R�����$�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���E�R�M�H���L���Q�H�N�R�J���S�R�M�P�D���Y�U�O�R���M�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�D���V�W�Y�D�U����

�D�O�L���S�U�H�P�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�����å�X�W�D���M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�D���N�D�R���M�H�G�Q�D���R�G���E�R�M�D���N�R�M�H���V�L�P�E�R�O�L�]�L�U�D�M�X���Q�D�G�X�����&�L�O�M��

�R�Y�R�J���S�L�W�D�Q�M�D���M�H���X�Y�L�G�M�H�W�L���K�R�ü�H���O�L���L�P���å�X�W�R���R�E�R�M�D�Q�D���Ý�Q�D�G�D�Ý���E�R�O�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���G�R�W�L�þ�Q�X���H�P�R�F�L�M�X����

�E�X�G�X�ü�L���G�D���M�H���S�R�M�D�P���S�R�W�N�U�L�M�H�S�O�M�H�Q���Q�H���V�D�P�R���W�H�N�V�W�R�P���Y�H�ü���L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�R�P���E�R�M�R�P�� 
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Slika 10 Plakat Hope; izvorna slika                                           Slika 11 �3�O�D�N�D�W���+�R�S�H�����R�E�U�D�ÿ�H�Q�D���V�O�L�N�D 

        

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D �R�G�D�E�U�D�W���ü�H��prvu sliku ���R�E�U�D�ÿ�H�Q�X���V�O�L�N�X�����N�D�R���L�]�U�D�å�D�M�Q�L�M�X���R�G��

�L�]�Y�R�U�Q�H�����ä�X�W�D���E�R�M�D���ü�H���L�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���V�Y�M�H�W�O�R�V�W���W�H���ü�H���L�K���S�R�G�V�M�H�W�L�W�L���Q�D���G�R�E�U�R���]�Q�D�Q�L���L�]�U�D�]��

�Ý�6�Y�M�H�W�O�R�V�W���Q�D���N�U�D�M�X���W�X�Q�H�O�D�Ý���N�R�M�L�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���å�H�O�L�P�R���R�S�L�V�D�W�L���S�R�M�D�P���Q�D�G�H�� 

Rezultati: �9�L�ã�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�D�E�U�D�O�R���M�H���U�L�M�H�þ���K�R�S�H���X���å�X�W�R�M���E�R�M�L���V���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D���G�D���L�K���U�L�M�H�þ���Q�D�G�D��

�D�V�R�F�L�U�D���Q�D���Q�H�ã�W�R���L�]�U�D�å�D�M�Q�R�����Q�H�ã�W�R���ã�D�U�H�Q�L�M�H���L���Y�H�V�H�O�L�M�H�����G�R�N���L�P���M�H���E�L�M�H�O�D���S�U�H�P�R�Q�R�W�R�Q�D���L��

depresivna. �=�D���L�]�Y�R�U�Q�X���V�O�L�N�X�����J�R�W�R�Y�R���M�H���M�H�G�Q�D�N���U�H�]�X�O�W�D�W���E�L�R���V�D���R�G�J�R�Y�R�U�H���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H��

�V�O�D�å�H�P�Ý���W�H���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�Ý���ã�W�R���M�H���U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R���R�G�J�R�Y�R�U�R�P���Ý�Q�L�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P���Q�L�W�L���V�H���Q�H��

�V�O�D�å�H�P�Ý��- �S�U�H�G�Q�M�D�þ�L���R�E�U�D�ÿ�H�Q�D���V�O�L�N�D�����D���W�R���M�H���X���V�N�O�D�G�X���V���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�R�P����Manje ispitanika 

�R�G�D�E�U�D�O�R���M�H���E�L�M�H�O�X���U�L�M�H�þ���K�R�S�H�����P�H�ÿ�X���N�R�M�L�P�D���V�X���G�Y�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���W�R���S�R�W�N�U�L�M�H�S�L�O�L���D�U�J�X�P�H�Q�W�R�P���G�D��

�L�K���E�L�M�H�O�D���Y�L�ã�H���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���Q�D�G�X���Q�H�J�R���å�X�W�D�����Ý�å�X�W�D���Y�L�ã�H���D�V�R�F�L�U�D���Q�D���L�G�H�M�X�����S�R�S�X�W���X�S�D�O�M�H�Q�H���å�D�U�X�O�M�H�Ý- 

ispitanica). 
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�6�K�L�J�H�R���)�X�N�X�G�D���J�U�D�I�L�þ�N�L���M�H���G�L�]�D�M�Q�H�U���N�R�M�L���M�H���R�V�P�L�V�O�L�R���S�U�L�O�R�å�H�Q�X���L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�X���V�X�]�Q�R�J���R�N�D�����2�E�M�H��

�S�U�L�O�R�å�H�Q�H���V�O�L�N�H�����O�M�X�E�L�þ�D�V�W�D���L���S�O�D�Y�D, izvorne su fotografije s interneta. Prva slika ima 

�O�M�X�E�L�þastu pozadinu i zjenicu oka, dok druga �V�D�G�U�å�L���S�O�D�Y�X���E�R�M�X�����2�E�M�H���E�R�M�H���V�X���K�O�D�G�Q�H���L���L�P�D�M�X��

�S�R�P�D�O�R���W�X�å�D�Q���X�J�R�ÿ�D�M�����D�O�L���S�O�D�Y�D���X���W�R�P�H���G�R�P�L�Q�L�U�D���� 

           

Slika 12 �3�O�D�N�D�W���D�X�W�R�U�D���6�K�L�J�H�R���)�X�N�X�G�D�����O�M�X�E�L�þ�D�V�W�R���R�N�R�����������������������������������6�O�L�N�D��13 Plakat autora Shigeo Fukuda; plavo oko 

         

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �Y�L�ã�H ispita�Q�L�N�D���ü�H���R�G�D�E�U�D�W�L���S�O�D�Y�X���V�O�L�N�X �M�H�U���ü�H���L�K���S�O�D�Y�D���E�R�M�D���Y�L�ã�H���D�V�R�F�L�U�D�W�L���Q�D��

tugu. 

Rezultati: �,�D�N�R���V�X���U�H�]�X�O�W�D�W�L���R�E�L�M�X���V�O�L�N�D���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���G�X�E�O�M�D���V�W�D�W�L�V�W�L�N�D��

�J�R�Y�R�U�L���P�D�O�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�H��- 87% ispitanika odgovorilo �M�H���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���L���Ý�X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L��

�V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���V���L�]�M�D�Y�R�P���G�D���L�K���V�O�L�N�D���S�O�D�Y�H���S�R�]�D�G�L�Q�H���Q�D�Y�R�G�L���Q�D���W�X�J�X�����G�R�N���M�H���V�Y�H�X�N�X�S�Q�R����������iste 

�R�G�J�R�Y�R�U�H���G�D�O�R���]�D���V�O�L�N�X���O�M�X�E�L�þ�D�V�W�H���S�R�]�D�G�L�Q�H. Neki od argumenata su da je plava tamnija, 

�G�H�S�U�H�V�L�Y�Q�L�M�D���W�H���L�P�D���M�D�þ�L���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D�����$�U�J�X�P�H�Q�W���]�D���O�M�X�E�L�þ�D�V�W�X���E�R�M�X��
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�N�D�R���S�U�L�N�O�D�G�Q�L�M�X���E�L�R���M�H���G�D���M�H���S�O�D�Y�D���E�R�M�D���Y�L�ã�H���X�P�L�U�X�M�X�ü�D���L���R�V�Y�M�H�å�D�Y�D�M�X�üa, dok �M�H���O�M�X�E�L�þ�D�V�W�D��

�G�R�V�W�D���]�D�J�X�ã�O�M�L�Y�D���W�H���S�U�L�W�R�P���P�R�å�H���S�R�W�D�N�Q�X�W�L���L���R�V�M�H�ü�D�M���W�X�J�H�� 

Plakat nepoznatog autora prezentira tematiku nasilja u obitelji. Dom je simboliziran 

�N�O�M�X�þ�D�Q�L�F�R�P���N�U�R�]���N�R�M�X���L�P�D�P�R���X�Y�L�G���X���Q�M�L�K�R�Y���N�X�ü�Q�L���S�U�R�V�W�R�U���W�H���Y�L�G�L�P�R���V�L�O�X�H�W�H���å�H�Q�H���N�R�M�X��

�I�L�]�L�þ�N�L���Q�D�S�D�G�D���P�X�ã�N�D�U�D�F�����3�R�Q�R�Y�Q�R���M�H���V�W�Y�R�U�H�Q�D���U�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X��dviju slika. Ovoga puta 

�U�D�]�O�L�N�D���M�H���Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�D���X���I�R�Q�W�X�����G�R�N���M�H���V�D�G�U�å�D�M���W�H�N�V�W�D���R�V�W�D�R���M�H�G�Q�D�N�����,�V�S�L�W�X�M�H���V�H �þ�L�Q�L���O�L���Iont 

zaista toliku razliku i koju �S�R�U�X�N�X���Q�R�V�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���I�R�Q�W�� Izvorna slika je prva te je na njoj 

moderni sans serifni font koji izgleda kao da je ispisan kistom i bijelom bojom. �5�M�H�ã�H�Q�M�H��

�þ�L�Q�L���P�D�Q�M�H���I�R�U�P�D�O�Q�L�P���D�O�L���X�S�D�G�O�M�L�Y�L�M�L���M�H�����D�O�D�U�P�D�Q�W�Q�L�M�L�����S�R�P�D�O�R���M�H�]�L�Y���L���S�R�]�L�Y�D���Q�D���D�N�F�L�M�X�����1�D��

drugom primjeru izmijenjen je font u serifni (Cambria) koji je formalan, ozbiljan, ali nije 

�W�R�O�L�N�R���X�S�H�þ�D�W�O�M�L�Y�� 

        

Slika 14 Plakat protiv nasilja u obitelji; izvorna slika            Slika 15 �3�O�D�N�D�W���S�U�R�W�L�Y���Q�D�V�L�O�M�D���X���R�E�L�W�H�O�M�����R�E�U�D�ÿ�H�Q�D���V�O�L�N�D         

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���S�U�L�P�M�H�U�X����, izvornoj slici. Font odgovara jer je pomalo 

�V�W�U�D�ã�D�Q���L���S�X�Q�R���G�U�D�P�D�W�L�þ�Q�L�M�L�����1�D�Y�R�G�L���Q�D���W�R���G�D���S�X�E�O�L�N�D���]�D�L�V�W�D���U�H�D�J�L�U�D���Q�D���S�U�L�N�D�]���W�H���R�V�W�D�M�H���Y�U�O�R��

�O�D�N�R���X���S�D�P�ü�H�Q�M�X���N�D�G�D���M�H���W�D�N�R���L�]�U�D�å�D�M�D�Q�� 
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Rezultati: Veliki dio ispitanika preferira serifni, formalniji font na ovakvom tipu plakata jer 

�Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�D�U�D���R�Y�D�N�R���R�]�E�L�O�M�Q�R�M���V�L�W�X�D�F�L�M�L�����G�R�N���V�H���I�R�Q�W���V���L�]�Y�R�U�Q�H���V�O�L�N�H���þ�L�Q�L���S�U�H�]�D�L�J�U�D�Q�L�P����

�Q�H�R�]�E�L�O�M�Q�L�P�����D���S�R���Q�H�N�L�P���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���þ�D�N���L���S�R�P�D�O�R���D�J�U�H�V�L�Y�Q�L�P���ã�W�R���X�O�L�M�H�Y�D���V�W�U�D�K���X��

�S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D�����D���Q�H���S�R�W�L�þ�H���J�D���G�D���]�D�L�V�W�D �X�þ�L�Q�L���Q�H�ã�W�R���S�R���S�L�W�D�Q�M�X���R�Y�H���G�H�O�L�N�D�W�Q�H���V�L�W�X�D�F�L�M�H�����0�H�ÿ�X�W�L�P����

�S�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����Y�H�ü�L�Q�D���M�H���R�G�D�E�U�D�O�D���X�S�U�D�Y�R���W�D�M���I�R�Q�W���S�R�G���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D���G�D���Ý�S�R�G�V�M�H�ü�D���Q�D���I�R�Q�W��

�N�D�R���L�]���K�R�U�R�U���I�L�O�P�R�Y�D�Ý�����G�U�D�P�D�W�L�þ�D�Q���M�H���L���Y�L�ã�H���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���D�O�D�U�P�D�Q�W�Q�R�V�W���V�L�W�X�D�F�L�M�H���W�H���S�R�W�L�þ�H��

�S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���G�D���]�D�L�V�W�D���L�V�W�R�J���W�U�H�Q�D���U�L�M�H�ã�L���S�U�R�E�O�H�P�����Ýact now!�Ý). �1�R�����X�N�R�O�L�N�R���J�O�H�G�D�P�R���ã�L�U�X���V�O�L�N�X����

�L�S�D�N���V�X���R�E�D���S�O�D�N�D�W�D���R�V�W�Y�D�U�L�O�D���U�H�]�X�O�W�D�W���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý�� 

Prema Normanu, pastelne i zagasite boje imaju pozitivan utjecaj �Q�D���þ�R�Y�M�H�N�D jer ih njihova 

�Q�M�H�å�Q�R�V�W���V�P�L�U�X�M�H�����=�D�V�L�ü�H�Q�H���E�R�M�H���V�X���]�D�E�D�Y�Q�H�����]�D�L�J�U�D�Q�H�����D�O�L���X���Y�H�O�L�N�R�M���N�R�O�L�þ�L�Q�L���]�Q�D�M�X���E�L�W�L��

�Q�D�S�R�U�Q�H���L���W�H�ã�N�H���]�D���R�þ�L�����2�Y�X���W�H�R�U�L�M�X���L�V�S�L�W�X�M�H�P�R���V�O�M�H�G�H�ü�R�P���V�O�L�N�R�P�����'�U�X�J�D slika je izvorna 

�V�O�L�N�D���Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J���D�X�W�R�U�D���N�R�M�D���V�H���Q�D�]�L�Y�D���Ý�(�Q�M�R�\�Ý���W�H���M�H���S�U�H�P�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�P���S�U�D�Y�L�O�X���R�O�L�þ�H�Q�Me 

�X�J�R�G�H���L���X�å�L�Y�D�Q�M�D�����8���S�U�L�P�M�H�U�X���� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�X���L�V�W�H���E�R�M�H�����D�O�L���Q�M�L�K�R�Y�H���]�D�V�L�ü�H�Q�L�M�H���Y�H�U�]�L�M�H���W�D�N�R���G�D��

prevladavaju jarke boje. 

       

Slika 16 �*�U�D�I�L�þ�N�L���S�U�L�N�D�]���Ý�(�Q�M�R�\�Ý�����L�]�Y�R�U�Q�D���V�O�L�N�D                          Slika 17 �*�U�D�I�L�þ�N�L���S�U�L�N�D�]���Ý�(�Q�M�R�\�Ý�����R�E�U�D�ÿ�H�Q�D���V�O�L�N�D 

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���ü�H���X�J�R�G�Q�L�M�D���E�L�W�L���L�]�Y�R�U�Q�D �V�O�L�N�D�����=�D�J�D�V�L�W�H���E�R�M�H���ü�H���L�K���X�P�L�U�L�W�L���L���R�V�M�H�W�L�W��

�ü�H���Q�M�L�K�R�Y�X���X�J�R�G�Q�R�V�W�����G�R�N���ü�H���L�P��prvi primjer �E�L�W�L���Ý�S�U�H�J�O�D�V�D�Q�Ý���L���L�]�D�]�L�Y�D�W���ü�H���L�P���V�Q�D�å�Q�L�M�H��

emocije poput veselja i radosti. 

Rezultati: �9�H�ü�L�Q�D���M�H���R�G�J�R�Y�R�U�L�O�D���S�U�H�P�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�L�P�D���W�H���S�R�W�Y�U�G�L�O�D���1�R�U�P�D�Q�R�Y�X���K�L�S�R�W�H�]�X����

�=�D�J�D�V�L�W�H�����Q�M�H�å�Q�H���E�R�M�H���X�L�V�W�L�Q�X���L�P�D�M�X���R�S�X�ã�W�D�M�X�ü�L���X�þ�L�Q�D�N���Q�D���þ�R�Y�M�H�N�D�� 13 od 31 ispitanika 

�R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R���M�H���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���L���Ý�X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���V���L�]�M�D�Y�R�P���]�D���S�U�Y�X�����]�D�V�L�ü�H�Q�L�M�X��
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�V�O�L�N�X�����D�O�L���L�K���V�H���G�R�V�W�D���Q�L�M�H���V�O�D�J�D�O�R���L�O�L���V�H���S�U�H�W�H�å�Q�R���V�O�D�J�D�O�R���S�D���M�H���U�M�H�ã�H�Q�M�H���P�D�Q�M�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R���R�G��

izvornog. 

�7�U�H�ü�L���W�L�S���S�L�W�D�Q�M�D��-  �,�]�U�D�]�L�W�H���V�W�X�S�D�Q�M���V�O�D�J�D�Q�M�D���V�D���V�O�M�H�G�H�ü�R�P���L�]�M�D�Y�R�P�� 

�2�Y�D�N�Y�D���Y�U�V�W�D���S�L�W�D�Q�M�D���V�D�V�W�R�M�L���V�H���R�G���G�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���S�U�L�P�M�H�U�D���N�R�M�L���L�P�D�M�X���V�O�L�þ�Q�X���V�Y�U�K�X���L���P�R�W�L�Y�����1�D��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�X���M�H���G�D���R�G�D�E�H�U�H���N�R�M�H���U�M�H�ã�H�Q�M�H, preuzeto s interneta, �L�P���Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�D�U�D���X�]���]�D�G�D�Q�X��

temu. �3�R�M�H�G�L�Q�F�L���ü�H���X���M�H�G�D�Q-�Q�D���M�H�G�D�Q���L�Q�W�H�U�Y�M�X�X���R�E�U�D�]�O�R�å�L�W�L���L���S�R�W�N�U�L�M�H�S�L�W�L���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D���]�D�ã�W�R��

�V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���W�R���ã�W�R���M�H�V�X�� �5�M�H�ã�H�Q�M�H���ü�H���V�H���V�P�D�W�U�D�W�L���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�P���X�N�R�O�L�N�R���L�P�D���Y�L�ã�H���R�G�J�R�Y�R�U�D��

�Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���L���Ý�X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý���G�D���]�D�G�D�Q�R�P���L�]�M�D�Y�R�P�� 

Organizacija Talking Point htjela je svojim plakatima potaknuti publiku da se obrate za 

�S�R�P�R�ü���N�D�N�R���E�L���R�G�U�å�D�Y�D�O�L���V�Y�R�M�H���P�H�Q�W�D�O�Q�R���]�G�U�D�Y�O�M�H�����3�U�L�O�R�å�H�Q�D���V�X���G�Y�D���Q�M�L�K�R�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�D���S�O�D�N�D�W�D��

na istu temu. Prvi plakat �Q�M�H�å�Q�H���M�H���S�O�D�Y�H���E�R�M�H�����D���V�D�G�U�å�L���L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�X���N�R�M�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���V�L�O�X�H�W�X��

�þ�R�Y�M�H�N�D�����Q�M�H�J�R�Y�H���Ý�]�D�S�H�W�O�M�D�Q�H�Ý���P�L�V�O�L���W�H���S�U�L�]�R�U���R�V�X�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���G�U�X�ã�W�Y�D���± upiranje prstiju u 

uznemirenu osobu. Na drugom plakatu nalazi se siva pozadina koje je zapravo fotografija 

magle te je glavni prikaz tako�ÿ�H�U���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���R�V�R�E�H���þ�L�M�X���J�O�D�Y�X �Ý�Y�X�N�X�Ý���L���W�H�U�H�W�H���W�X�ÿ�H���U�X�N�H�� 

�.�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���Q�D���R�E�D���S�O�D�N�D�W�D���M�H���Y�U�O�R���V�O�L�þ�Q�D���S�D���R�Q�D���Q�L�M�H���S�U�H�V�X�G�D�Q���H�O�H�P�H�Q�W�����1�D���R�E�D���S�O�D�N�D�W�D���M�H��

�W�D�N�R�ÿ�H�U���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�D���K�O�D�G�Q�L�K���L���W�R�S�O�L�K���E�R�M�D���W�H���M�H���W�H�N�V�W���V�O�L�þ�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�����2�Y�G�M�H���J�O�D�Y�Q�X���X�O�R�J�X��

igraju ilustracija i fotografija te su one presudne. 
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Slika 18 Talking Point; Plakat (1)-mentalno zdravlje                    Slika 19 Talking Point; Plakat (2)-mentalno zdravlje  

      

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L��prvom plakatu plave pozadine�����3�O�D�Y�D���E�R�M�D���M�H���X�P�L�U�X�M�X�ü�D���W�H��

�L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�D���Q�L�M�H���Q�D�S�D�G�Q�D���L���V�W�U�D�ã�Q�D�����N�D�R��na drugom primjeru). �,�O�X�V�W�U�D�F�L�M�D���ü�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���E�R�O�M�H��

uvesti �X���S�U�L�þ�X���M�H�U���M�H���L�]�U�D�å�H�Q�L�M�L���H�O�H�P�H�Q�W���Ý�V�W�R�U�\�W�H�O�O�L�Q�J-�D�Ý��  

Rezultati: Rezultati iz�P�H�ÿ�X���R�Y�D���G�Y�D���S�O�D�N�D�W�D���V�X���J�R�W�R�Y�R jednaki, ali ipak dominira prvi plakat 

�N�R�M�L���V�D�G�U�å�L��ilustraciju osobe te po njegovoj pozi pomalo ulijeva povjerenje, mir te 

�P�R�W�L�Y�D�F�L�M�X���]�D���U�M�H�ã�H�Q�M�H��ovako delikatnog i osobnog problema. Neki su to objasnili 

�D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D���G�D���L�P�����]�E�R�J���X�P�L�U�X�M�X�ü�H���S�O�D�Y�H���E�R�M�H�����G�D�M�H���R�V�M�H�ü�D�M���V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L���L���Q�M�H�å�Q�R�V�W�L���W�H���L�K���Q�D��

�P�L�U�D�Q���Q�D�þ�L�Q���S�R�W�L�þ�H���G�D���V�H���S�R�E�U�L�Q�X���R���V�Y�R�P���P�H�Q�W�D�O�Q�R�P���]�G�U�D�Y�O�M�X�����7�D�N�R�ÿ�H�U���V�X���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���G�D���M�H��

�L�O�X�V�W�U�D�F�L�M�D���å�L�Y�R�S�L�V�Q�L�M�D�����P�H�W�D�I�R�U�L�þ�N�L���V�H���S�X�Q�R���Y�L�ã�H���G�R�J�D�ÿ�D���X���J�O�D�Y�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���R�V�R�E�H���ã�W�R���M�H��

�P�R�J�X�ü�H���L���X���V�W�Y�D�U�Q�R�P���å�L�Y�R�W�X���S�D���V�H���O�D�N�R���S�R�L�V�W�R�Y�M�H�W�L�W�L���V���W�R�P���D�S�V�W�U�D�N�F�L�M�R�P�� �0�H�ÿ�X�W�L�P�����R�V�W�D�W�D�N��

�W�Y�U�G�L���N�D�N�R���V�H���O�D�N�ã�H���S�R�L�V�W�R�Y�M�H�W�L�W�L���V���G�U�X�J�L�P���S�O�D�N�D�W�R�P���L���S�U�L�N�D�]�D�Q�L�P���O�L�N�R�P���S�X�W�H�P���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� 

Prema psi�K�R�O�R�J�L�M�L���þ�R�Y�M�H�N�D�����U�H�D�O�Q�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���G�U�X�J�H���R�V�R�E�H���W�H���S�U�L�N�D�]���Q�M�H�J�R�Y�R�J���L�]�U�D�]�D���O�L�F�D��
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�Q�D�P���M�D�V�Q�L�M�H���S�U�H�Q�R�V�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X���W�H���Q�D�V���Y�L�ã�H���S�R�J�D�ÿ�D���W�D�N�D�Y���S�U�L�N�D�]�� Na prvoj slici, 

plavog plakata, gotovo 70% ispitanika odabralo je jednu od razina slaganja s izjavom. Na 

�G�U�X�J�R�M���V�O�L�F�L���V�X���R�G�J�R�Y�R�U�L���G�R�V�W�D���U�D�V�S�U�ã�H�Q�L���P�H�ÿ�X���U�D�]�L�Q�D�P�D���V�O�D�J�D�Q�M�D���± gotovo 50% njih se ili 

�S�U�H�W�H�å�Q�R���L�O�L���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���V�O�D�å�H�����G�R�N���V�H���R�N�R�����������Q�M�L�K���L�O�L���S�U�H�W�H�å�Q�R���L�O�L���Q�L�N�D�N�R���Q�H���V�O�D�å�H�����3�U�H�P�D��

�W�R�M���V�W�D�W�L�V�W�L�F�L�����S�O�D�N�D�W���E�L���W�U�H�E�D�R���E�L�W�L���X�V�S�M�H�ã�Q�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H�����D�O�L���Q�M�H�J�R�Y���U�H�]ultat kvari ostatak 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���V�X���R�G�D�E�U�D�O�L���Ý�Q�L�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P���Q�L�W�L���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�Ý�� Upravo iz tog razloga, ipak je 

�S�U�Y�L���S�O�D�N�D�W���X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�� 

�1�D���V�O�M�H�G�H�ü�L�P���S�U�L�P�M�H�U�L�P�D���Q�D�O�D�]�L���V�H���S�U�L�N�D�]���1�H�Z���<�R�U�N�D���W�H���V�X���R�E�M�H���V�O�L�N�H���U�D�ÿ�H�Q�H���]�D���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�X��

�þ�D�V�R�S�L�V�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U����Prikaz 1 prikazuje ga u obliku panorame s odrazom u vodi te 

prevladaju hladnije zagasite boje. Prikaz 2 �J�O�H�G�D���Q�D���J�U�D�G���L�]���S�W�L�þ�M�H���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���þ�L�M�L���M�H���O�L�N��

�W�D�N�R�ÿ�H�U���S�U�L�N�D�]�D�Q���X���O�H�W�X���L�]�Q�D�G���]�J�U�D�G�D�����3�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X���W�R�S�O�L�M�H���E�R�M�H�����Q�L�M�D�Q�V�H���Q�D�U�D�Q�þ�D�V�W�H���N�R�M�D���M�H��

jedna od najpri�Y�O�D�þ�Q�L�M�L�K���E�R�M�D �X���J�U�D�I�L�þ�N�R�P���G�L�]�D�M�Q�X). U ovom pitanju fokus je na kutu 

gledanja, perspektivi i kompoziciji. U drugi plan dolaze i boje kao utjecaj na ispitanikov 

odabir. 

        

Slika 20 The New Yorker; New York-panorama                     Slika 21 The New Yorker; New York- �S�W�L�þ�M�D���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�D�������������������� 
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�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���G�U�X�J�R�P���S�U�L�P�M�H�U�X�����3�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�D���M�H���Q�H�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�D�����G�D�M�H���Q�D�P��

�X�Y�L�G���X���Q�H�V�Y�D�N�L�G�D�ã�Q�M�L���S�R�J�O�H�G���W�H���G�R�M�D�P���G�X�E�L�Q�H�����7�D�N�D�Y���N�X�W���J�O�H�G�D�Q�M�D��uvodi nas u nekakvu 

�S�U�L�þ�X���W�H���Q�D�P���R�G�X�]�P�H���S�D�å�Q�M�X���L���]�D�G�U�å�L���M�X�����'�D�M�H���G�R�M�D�P���W�R�S�O�L�Q�H���L���X�J�R�G�H�� 

Rezultati: �=�D���R�E�D���S�L�W�D�Q�M�D���R�G�J�R�Y�R�U�L���Y�D�U�L�U�D�M�X���G�R���V�Y�D�N�H���U�D�]�L�Q�H���V�O�D�J�D�Q�M�D���ã�W�R���þ�L�Q�L���D�Q�D�O�L�]�X��

�U�H�]�X�O�W�D�W�D���R�W�H�å�D�Q�R�P�� Oko 52% ispitanika odgovorilo je sa jednim od slaganja na 

panoramskoj slici grada, a oko 4�������]�D���S�W�L�þ�M�X���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�X���J�U�D�G�D�� �â�W�R���þ�L�Q�L���S�U�Y�X���V�O�L�N�X��

�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�R�P���R�G���G�U�X�J�H���L�D�N�R���S�R���V�U�H�G�Q�M�L�P���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���R�E�M�H���V�S�D�G�D�M�X���X���U�D�]�L�Q�X���Ý�Q�L�W�L���V�H���V�O�D�å�H�P��

�Q�L�W�L���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�Ý�� Za sliku gdje je grad p�U�L�N�D�]�D�Q���L�]���S�W�L�þ�M�H���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���Drgumenti su da je 

�S�U�R�V�W�R�U���E�R�O�M�H���L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q���W�H���Q�D�P���G�D�M�H���E�R�O�M�L���X�Y�L�G���X���V�D�P���J�U�D�G�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����S�U�L�N�D�]�X�M�H���N�X�W���J�O�H�G�D�Q�M�D��

�N�R�M�L���Q�L�V�P�R���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���Y�L�G�M�H�W�L���V�Y�D�N�L���G�D�Q���S�D���Q�D�P���Q�D���W�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q���S�U�X�å�D���Q�H�ã�W�R���Q�R�Y�R���L��

�X�]�E�X�G�O�M�L�Y�R�����3�R�Q�H�N�H���S�R�G�V�M�H�ü�D���L���Q�D���V�F�H�Q�H���L�]���F�U�W�L�ü�D���ã�W�R���L�K���Y�H�å�H���]�D���G�M�H�W�L�Q�M�V�W�Y�R pa stara pozitivnu 

emotivnu povezanost za taj primjer. S druge strane ispitanike, koji su odabrali prvi primjer, 

je osvojila panoramska kompozicija u kojoj se jasno vidi cijeli grad, a posebno im se 

�G�R�M�P�L�R���R�G�U�D�]���]�J�U�D�G�D���X���Y�R�G�L�����3�U�L�Y�X�N�O�H���V�X���L�K���Q�M�H�å�Q�H�����X�J�R�G�Qe i zagasite boje. 

 

 

Slika 22 Rezultati ankete: Naslovnica The New Yorker, panorama 
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Slika 23 �5�H�]�X�O�W�D�W�L���D�Q�N�H�W�H�����1�D�V�O�R�Q�L�F�D���7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U�����S�W�L�þ�M�D���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�D 

 

�6�O�M�H�G�H�ü�H���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�H���Q�D���N�R�M�L�P�D��imamo pogled prema paru okrenutom gradu 

�W�L�M�H�N�R�P���Q�R�ü�L�����$�W�P�R�V�I�H�U�D���M�H���W�D�P�Q�D���L���K�O�D�G�Q�D���V���S�R�N�R�M�L�P���L�]�Y�R�U�R�P���V�Y�M�H�W�O�D���V���S�U�R�]�R�U�D���]�J�U�D�G�D�� Na 

prvom primjeru prikaz je vrlo jednostavan, minimalan i dvodimenzionalan. Jasno se 

�U�D�V�S�R�]�Q�D�M�X���V�L�O�X�H�W�H�����S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X���K�O�D�G�Q�H���E�R�M�H���D�O�L���X���Q�M�H�å�Q�L�M�R�M�����P�D�Q�M�H���]�D�V�L�ü�H�Q�R�M���Y�H�U�]�L�M�L�����1�D��

drugom primjeru �J�O�H�G�D�P�R���L�]���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H�����Y�L�G�L�P�R���ã�L�U�X���V�O�L�N�X���J�U�D�G�D���W�H���S�D�U���Q�L�M�H���X��

prvom planu (nije toliko primjetan). �3�R�P�R�ü�X���Q�M�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M���G�R�E�L�Y�D���G�R�M�D�P���G�D���M�H���G�L�R���S�U�L�þ�H�����D��

�W�D�P�Q�R���S�O�D�Y�D���E�R�M�D���X�Y�O�D�þ�L���J�D���X���V�Y�R�M�X���G�X�E�L�Q�X�� 
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Slika 24 �7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U�����S�D�U���X���Q�R�ü�L-dvodimenzionalno           Slika 25 �7�K�H���1�H�Z���<�R�U�N�H�U�����S�D�U���X���Q�R�ü�L-trodimenzionalno 

    

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���W�H�å�L�W�L���V�O�L�F�L���������3�U�L�N�D�]���ü�H���L�P���V�H���G�R�L�P�D�W�L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�L�P���W�H���ü�H���G�X�å�H��

�]�D�G�U�å�D�W�L���S�R�J�O�H�G���Q�D���Q�M�H�P�X�����3�U�L�]�R�U���]�R�Y�H���G�D���J�D���V�H���G�X�å�H���J�O�H�G�D�����G�D���V�H���L�V�W�U�D�å�L���L���G�D���V�H���]�D�M�H�G�Q�R���V��

�S�D�U�R�P���X�å�L�Y�D���X���S�R�J�O�H�G�X����U prvi plan stavlja pogled, a ne par. Svijetla koji izviru iz tamnih 

�]�J�U�D�G�D���V�W�Y�R�U�L�W���ü�H���Y�U�O�R���L�Q�W�L�P�D�Q���L���U�R�P�D�Q�W�L�þ�D�Q���X�J�R�ÿ�D�M�� 

Rezultati: Primjer 2 �L�]�D�E�U�D�Q���M�H���X���Y�H�ü�L�Q�L���V���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�P�D���G�D���W�D�P�Q�D���E�R�M�D���Q�R�ü�L���X���N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�L���V�D��

�W�R�S�O�R�P���E�R�M�R�P���V�Y�M�H�W�D�O�D���G�D�M�H���G�R�M�D�P���L�Q�W�L�P�H�����þ�D�N �L���U�R�P�D�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�����S�R�J�O�H�G���V�H���S�U�X�å�D���Q�D���F�L�M�H�O�L��

�J�U�D�G���W�H���M�H�����X�Q�D�W�R�þ���S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�Q�M�X���K�O�D�G�Q�L�K���E�R�M�D�����X�J�R�ÿ�D�M���Y�U�O�R���W�R�S�D�R�� Ostatak ispitanika koji 

preferiraju primjer 1, govore suprotno �± �J�U�D�G���V�H���G�R�L�P�D���K�O�D�G�Q�L�P�����S�D�U���V�H���S�U�H�Y�L�ã�H���V�W�R�S�L�R���V 

pozadinom, dok se na prvom primjeru �P�R�å�H���M�D�V�Q�R���U�D�]�D�]�Q�D�W�L���V�Y�D�N�L���H�O�H�P�H�Q�W���L���R�E�O�L�N�����Ý�R�E�O�L�F�L���V�X��

�R�G�Y�R�M�H�Q�L�Ý�� �0�H�ÿ�X�W�L�P�����S�U�H�P�D���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�����R�E�M�H���V�O�L�N�H���V�S�D�G�D�M�X���S�R�G���U�D�]�L�Q�X���Ý�S�U�H�W�H�å�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�Ý��

�E�X�G�X�ü�L���G�D���V�X���S�R�V�W�R�W�F�L���Y�H�R�P�D���E�O�L�]�X���± �������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���X���Q�H�N�R�M���U�D�]�L�Q�L���V�H���V�O�D�å�H���V���L�]�U�D�]�R�P���]�D��

�G�U�X�J�X���V�O�L�N�X�����G�R�N���V�H���]�D���S�U�Y�X���V�O�D�å�H���R�N�R�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� 
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Slika 26 Rezultati ankete: Naslovnica The New Yorker, dvodimenzionalni prikaz 

 

 

 

Slika 27 Rezultati ankete: Naslonica The New Yorker, trodimenzionalni prikaz 

 

�3�R�V�O�M�H�G�Q�M�H���S�L�W�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���G�Y�D���U�M�H�ã�H�Q�M�D���Q�D���W�H�P�X globalnog zatopljenja. Prikaz 1 

�S�R�N�D�]�X�M�H���W�H�U�P�R�P�H�W�D�U���þ�L�M�H���G�L�]�D�Q�M�H���W�H�P�S�H�U�D�W�X�U�H���P�H�W�D�I�R�U�L�þ�N�L���X�E�L�M�D���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���U�H�G�R�P���G�R�N���V�H���G�L�å�H��

skala temperature. Na prikazu 2 �V�H���Q�D�O�D�]�L���U�H�D�O�D�Q���S�U�L�N�D�]���å�L�U�D�I�H���W�H���U�D�]�L�Q�D���Y�R�G�H���N�R�M�D���V�H���N�U�R�]��

�J�R�G�L�Q�H���G�L�å�H���N�D�R���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���J�O�R�E�D�O�Q�R�J���]�D�W�R�S�O�M�H�Q�M�D�� 
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Slika 28 Plakat na temu globalnog zatopljena- termometar           Slika 29 Plakat na temu globalnog zatopljena-�å�L�U�D�I�D 

      

�3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���ü�H���P�R�å�G�D���P�D�O�R �W�H�å�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���S�R�U�X�N�X���G�U�X�J�R�J���S�U�L�P�M�H�U�D nego prvog. U 

primjeru 1 �M�H���P�D�O�R���M�D�V�Q�L�M�H���G�D���V�H���G�L�å�H���W�H�P�S�H�U�D�W�X�U�D�����ã�W�R���M�H���X�V�N�R���Y�H�]�D�Q�R���X�]���S�R�M�D�P��

toplije/zatopljenje) i jasno je prikazan�R���G�D���V�X�V�W�L�å�H���U�D�]�Q�H���å�L�Y�R�W�L�Q�M�V�N�H���Y�U�V�W�H�����7�D�N�R�ÿ�H�U��

potkrijepljeno je kratkim, ali jasnim tekstom. 

Rezultati: �'�U�X�J�D���V�O�L�N�D���S�U�H�G�Q�M�D�þ�L �W�H���V�X���J�R�W�R�Y�L���V�Y�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���W�R���S�R�W�N�U�L�M�H�S�L�O�L���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�P���G�D���L�K��

�M�H���Y�L�ã�H���G�R�W�D�N�Q�X�O�D���U�H�D�O�Q�D���V�O�L�N�D���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H�����å�L�U�D�I�H�����W�H���Q�D�Y�H�O�D���Q�D���R�V�M�H�ü�D�M���W�X�J�H���L���]�D�E�U�L�Q�X�W�R�V�W�L�����-�D�V�Q�R��

�L�P���M�H���G�D���M�H���å�L�U�D�I�D���X���Q�H�]�J�R�G�Q�R�P���L���O�R�ã�H�P���S�R�O�R�å�D�M�X���W�H���L�K���S�R�U�X�N�D���Y�L�ã�H���P�R�W�L�Y�L�U�D���G�D���S�R�G�X�]�P�X��

�Q�H�ã�W�R���R�No te situacije. Primjer 1 im je jasan, ali ne uspijevaju se emocionalno povezati s 

�L�N�R�Q�D�P�D���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�� ���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�X�R�V�M�H�ü�D���V���S�U�L�N�D�]�R�P���å�L�U�D�I�H���W�H���M�H���G�L�U�Q�X�W�R���S�U�R�E�O�H�P�R�P��

�J�O�R�E�D�O�Q�R�J���]�D�W�R�S�O�M�H�Q�M�D�����G�R�N���M�H���W�R���Q�D���S�U�Y�R�M���V�O�L�F�L���V�D�P�R���Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�H���R�G���������� 
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4. �=�$�.�/�-�8�ý�$�. 

A�N�R���J�U�D�I�L�þ�N�L���G�L�]�D�M�Q�H�U���å�H�O�L���G�L�]�D�M�Q�L�U�D�W�L���X�V�S�M�H�ã�D�Q �J�U�D�I�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�����X�Y�L�M�H�N���M�H���S�R�å�H�O�M�Q�R���G�D���V�H����

prilikom tog procesa, najprije osvrne na s�D�P�H���W�H�P�H�O�M�H���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���G�L�]�D�M�Q�D���± na principe i 

norme diza�M�Q�D���W�H���Q�D���J�U�D�I�L�þ�N�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L �V�D�þ�L�Q�M�D�Y�D�M�X���V�Y�D�N�R���U�M�H�ã�H�Q�M�H�� Kako bi te elemente 

�ã�W�R���Y�M�H�ã�W�L�M�H���X�N�R�P�S�R�Q�L�U�D�R���X���V�Y�U�K�X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���ã�W�R���E�R�O�M�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���L���R�G�Q�R�V�D���V���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�P�� 

�S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�O�X�å�L�W�L���V�H���W�H�R�U�L�M�D�P�D���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�� 

�2�V�L�P���S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�D���S�U�L�Q�F�L�S�D���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���G�L�]�D�M�Q�D�����N�D�N�R���E�L���U�M�H�ã�H�Q�M�H���E�L�O�R���M�R�ã���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�H���X�Y�L�M�H�N���Me 

�G�R�E�U�R���R�E�U�D�W�L�W�L���S�D�å�Q�M�X���L���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L���V�H���R���S�V�L�K�R�O�R�J�L�M�L���L���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P���G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�Dn�M�X���þ�R�Y�M�H�N�D. 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���X�S�R�]�Q�D���F�L�O�M�D�Q�D���S�X�E�O�L�N�D�����X�]���S�R�P�R�ü���Y�H�ü���]�Q�D�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����S�U�R�L�]�Y�R�G���ü�H���L�K���M�R�ã��

�Y�L�ã�H���H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R���S�R�W�D�N�Q�X�W�L���Q�D���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�H���Q�M�H�J�D���W�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���V�N�O�D�G�X���V���Q�Megovom 

porukom. 

�5�H�]�X�O�W�D�W���J�R�W�R�Y�R���V�Y�D�N�R�J���S�L�W�D�Q�M�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�R���M�H���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�L�P�D���W�H���M�H���Rvim �U�D�G�R�P���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R da, 

�X�S�U�D�Y�R���Y�R�G�H�ü�L���V�H���G�D�Q�L�P���V�P�M�H�U�Q�L�F�D�P�D�����P�R�J�X�ü�H���M�H���R�V�W�Y�D�U�L�W�L���ã�W�R���Y�L�ã�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���L���O�M�X�E�L�W�H�O�M�D��

�Q�D�ã�H�J���J�U�D�I�L�þ�N�R�J���U�M�H�ã�H�Q�M�D�� �1�M�L�K�R�Y�D���S�U�L�P�M�H�Q�D���P�R�å�G�D���Q�H�ü�H���V�Y�D�N�R�J���S�X�W�D���E�L�W�L���Y�H�R�P�D���X�V�S�M�H�ã�Q�D���W�H��

�S�R�Q�H�N�D�G���Q�H�ü�H���R�V�Y�R�M�L�W�L���V�U�F�D���þ�D�N���Q�L���S�R�O�D���R�G���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���F�L�O�M�D�Q�H���S�X�E�O�L�N�H�����D�O�L���ü�H���X�Y�L�M�H�N���R�V�W�D�Y�L�W�L��

�G�X�J�R�W�U�D�M�D�Q���G�R�M�D�P���Q�D���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�D���� 
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