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SAZETAK

Web dizajn kao sredstvo komunikacije igra znaCajnu ulogu u promociji glazbe.
Masovna produkcija web stranica namece pitanje hijerarhije vaznosti vizualnog i
glazbenog identiteta. Kulturalni znacaj web dizajna najcesée je odreden njegovom
pozicijom u protoku simboli¢kog ili financijskog kapitala. Cilj ne bi trebala biti, barem
ne isklju¢ivo, proizvodnja estetike ili korisnosti, nego proizvodnja smisla, a rezultat bi
trebao rijesiti viSe problema nego $to ih stvara. Dobra promocija ne moze ,,loSu* glazbu
uciniti dobrom, ali moze bitno pomo¢i u realizaciji punog potencijala iste. U teorijskom
dijelu obradene su tehnicke znacajke i nacela dobrog web dizajna koji je danas na
zavidnoj razini 1 u estetskom 1 u tehnoloskom smislu. U prakti¢nom dijelu objasnjen je
nacin stvaranja jedne web stranice koriStenjem HTML i1 CSS tehnologija. Opravdanje

cilja istrazivanja potkrijepljeno je formom anketa.

Kljucne rije€i: web stranica, web dizajn, druStvena mreza, vizualni identitet, glazbeni

identitet, promocija, upotrebljivost, estetika.
ABSTRACT

Web design as a means of communication plays a significant role in the promotion of
music. Mass production of websites raises the question of the importance of the
hierarchy of visual and musical identity. The cultural importance of web design is
usually determined by its position in the flow of symbolic or financial capital. The aim
of web design should not be, at least not exclusively, production of aesthetics or
usefulness, but the production of meaning, and the result should solve more problems
than it creates. Good promotion cannot make 'bad’ music to be good, but it can
significantly help with the realization of the full potential of the same. The theoretical
part of thesis covers the technical features and principles of good web design, which is
now at a high level in aesthetic and technological terms. In the practical part is
discussed how to create a single web page using HTML and CSS technologies.
Justification objective research is supported by the survey form.

Keywords: Web Design, Social Network, Visual Identity, Musical Identity, Promotion,
Usability, Aesthetics.
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1. UVOD

Diplomski rad predstavit ¢e dizajn web stranice glazbenog sastava u formi vizualnog
dizajna i web upotrebljivosti. Teorijski dio obradit ¢e osnovne tehni¢ke znacajke i
nacela dobrog web dizajna kao i neke kriterije vrednovanja. Prakti¢ni dio sadrzat ¢e
istrazivanje U svrhu potvrde polazne hipoteze po pitanju hijerarhije vaznosti vizualnog i
glazbenog identiteta odredenog subjekta, u ovom sluc¢aju benda. Objasnit ¢e razvoj
jedne web stranice koristenjem HTML i CSS tehnologije te ju podvrgnuti razli¢itim
istrazivanjima formom ankete sa ciljem dokazivanja atraktivnosti i privla¢nosti dizajna
ciljanoj publici. Druga hipoteza, da nacin reklamiranja putem web stranice u¢inkovitije
argumentira svoju ulogu od marketinga kroz drusStvene mreze, takoder ce biti
podvrgnuta istrazivanju kroz formu ankete. Metoda provjeravanja hipoteza sastojat ¢e
se od istrazivanja u formi internet ankete od minimalno trideset ispitanika u dobi od
dvadeset do trideset godina uz pretpostavku da vecina ispitanika koristi socijalne mreze
i prepoznaju profesionalnost u podrucju web dizajna. Smatra se da ¢e rezultati
istrazivanja potvrditi postavljene hipoteze i dati objektivnu ocjenu ukupnog estetskog

dojma i funkcionalnosti novonastale web stranice.

Web dizajn kao komunikacijski kanal ima znacajan utjecaj na uspjeh bendova u
pogledu njihove promocije. Olaksava pronalazak nove publike i interakciju s njima,
distribuirajuci glazbu na najlaksi i najbrzi moguci nac¢in. Glazbena industrija shvatila je
veliki potencijal tog komunikacijskog sredstva sto dokazuje Siroka lepeza kvalitetnih
web stranica kao i druStvenih mreza koje se rapidno razvijaju (Facebook, Twitter,
MySpace itd.) [1]. Danasnji fenomen masovnog razvoja web stranica, kao i socijalnih
mreza, U svrhu promocije glazbe namece pitanje da li je vizualni identitet jednako vazan

kao i glazbeni identitet? Moze li se samo kvalitetnom glazbom privuci ciljana publika?

Moderni trendovi namecu, kako na podrucju glazbe tako i u dizajnu, odredene stilove
koje ,bi trebalo“ slijediti kako bi u konaénici vodilo ka profitu, odnosno
komercijalizaciji. No, s druge strane se javlja problem (ocekivanje) da sve $to nastane u
svijetu glazbe i dizajna u isto vrijeme mora biti jedinstveno, originalno, odskakati od
mase, §to predstavlja poseban izazov kako za dizajnere tako i za glazbenike. Dizajn u

formi web dizajna predstavlja sve sloZeniji komunikacijski proces ¢ime je njegov



kulturalni znacaj najces¢e odreden pozicijom u protoku simboli¢kog ili financijskog
kapitala. Tako da na zahtjeve formalnih noviteta od strane publike, koja se neprestano
nalazi u drustvu spektakla, uzitka, potrosnje i komunikacije, dizajn uporno pokusava
na¢i odgovor (rjeSenje). Kvalitetan dizajn i glazbeni identitet postaju vizualno

utjelovljenje osobnosti benda i doprinose sirenju ideje koja je sadrzana u samoj glazbi.

Cilj web dizajna ne bi trebao biti, barem ne iskljucivo, proizvodnja estetike ili
korisnosti, nego proizvodnja smisla, a rezultat mora rijesiti viSe problema nego $to ih
stvara, Sto se smatra osnovnom jednadZzbom mjerenja njegove uspjesnosti. Takoder se
smatra da dobra web stranica ne moze ,,losu“ glazbu uciniti dobrom, ali mozZe bitno
pomo¢i u realizaciji njenog punog potencijala. Odabirom estetskih obiljeZja i njihovim
kombiniranjem dizajn daje osjetilnu priviacnost glazbi, odnosno stvara Vvizualnu
percepciju stila na koju posjetioci reagiraju emocionalno, a reakcija koja slijedi kao
odgovor najcesée je podrazaj baziran na prethodnih iskustvima [2]. Pri tome treba uzeti
u obzir da se nikako ne smije zanemariti novitet (originalnost) kao jedan od vaznih

aspekata privlacnosti koji bi trebao izazvati ugodni dozivljaj.



2. WEB DIZAJN

lako tema ovog rada nije detaljna elaboracija web stranice i dizajna iste, bez te podloge
izrada 1 koriStenje web stranice ne bi bila moguca te ¢e stoga biti napravljen osvrt na
tehnicke znacajke web stranica i nacela web dizajna kao i neke od metoda i kriterija

vrednovanja istoga.

Web stranica je HTML dokument koji prezentira informacije u razli¢itim oblicima kao
Sto su tekst, fotografija, zvuéni ili video zapis, i ¢ija je primarna uloga informiranje
korisnika [1]. Osim HTML i CSS tehnologija danas su postoje i web stranice izradene u
Flashu koje se jo$ nazivaju i multimedijalne web stranice. Razlika je §to se kod njih
moze koristiti viSe medija na istoj stranici ¢ime se postize veca doza atraktivnosti, no
mana im je potreba za brzom internet vezom te se ne smatraju se pogodnim za sve

korisnike.

2.1. DEFINICIJA DOBROG DIZAIJNA

Prema Jasonu Beairdu dobar dizajn ti¢e se odnosa medu elementima i njihovog
uravnotezavanja, bez obzira radi li se o dizajnu web stranice ili nekog drugog
multimedija ili grafickog proizvoda [2]. Modni hitovi dolaze i prolaze ali za dobar
dizajn se smatra da je bezvremen. Web stranice Cesto moraju biti u toku sa onim $to
publika ocekuje te je pracenje novih trendova neizostavno sa ciljem opstanka u toj
masovnoj utrci. Postavlja se pitanje koliko ¢e ti trendovi potrajati? Medu mnogim
zastarjelim web stranicama, Ciji se dizajn ne oslanja na moguénosti Photoshopa ili
profesionalno uradene fotografije, moze se pronaci nekolicina njih koje i dalje izgledaju
iznenadujuce relevantno zahvaljuju¢i odredenim detaljima koji ostavljaju dobar dojam.
Misljenje vecéine svjetskih dizajnera je da ljudi intuitivno viSe vole ,,dizajn bez
marketinskih odlika“. Tvrdnja se temelji na ideji da ljudi vise vjeruju web Sstranicama
koje nisu ,.ispolirane* i donekle izgledaju amaterski. No, s druge strane, smatra se da
dizajn iste treba biti pomno planiran, jednako kao i njegova funkcionalnost. Vrijeme
uloZeno u dizajn web stranice treba biti priblizno, ako ne i jednako, kao i vrijeme

ulozeno u njen razvoj, te dizajn ni u kom slucaju ne bi trebao izgledati nedovrseno i



,»kaoti¢no®“. Ukoliko postoji zelja da web stranica izgleda neformalno i bez marketinskih
poruka onda bi ju trebalo uciniti takvom i to u€initi dobro, bez straha ili ignorantskog
odnoSenja prema slobodi koju pruzaju moguénosti vizualnog oblikovanja. Mnogim
dizajnerima najtezi dio posla predstavlja sam pocetak, odnosno ideja. Cesto postoji Zelja
za izgradnjom web stranice koja ,,samo lijepo izgleda®“ ali ipak treba uzeti u obzir i
potrebe Kklijenta. Te potrebe ¢esto mogu biti zahtjevne i slozene ili se pak mogu svoditi

samo na pregledan prikaz informacija.

2.2. NACELA DOBROG WEB DIZAINA

2.2.1. RAVNOTEZA

Poznato je da je u ljudskoj prirodi duboko ukorijenjena zudnja za strukturom, mrezama
1 savrSenim proporcijama. Koncept vizualne ravnoteze sliCan je fizi¢koj ravnotezi,
poput dva predmeta jednake mase koji stoje na razli¢itim stranama klackalice. Ukoliko
se elementi obje strane rasporede na nacin da imaju jednaku ,tezinu“, oni ée se

medusobno uravnotezavati.

Slika 1. Simetricna ravnoteza, David Lanham
Izvor: http://www.sitepoint.com/balance-in-design/

Jedan oblik uravnotezavanja elemenata je simetricna ravnoteza, joS se zove i1 formalna
ravnoteza, i postignuta je kada su elementi kompozicije iste "tezine" s obje strane osi.

Jedan od takvih primjera je slika Davida Lanhama (Slika 1) gdje su muska i Zenska



figura sliénih proporcija i na slicnom mjestu. Ova vrsta simetrije zove se jo§ i
vodoravna simetrija i ne mora nuzno biti prakti¢éna svim dizajnerima. Primjenjuje se u
slucajevima kada postoje zahtjevi za centriranjem sadrzaja ili njegovo uravnotezavanje
izmedu stupaca. Postoje jo§ dvostrana i1 kruzna simetrija. U dvostranoj simetriji
kompozicija se uravnotezava prema vise razlicitih osi, a kruzna simetrija dobije se

ravnomjernim rasporedivanjem elemenata oko sredi$nje tocke.

Osim simetri¢ne ravnoteze postoji i asimetri¢na (neformalna) ravnoteza i ona je nesto
apstraktnija i op¢enito vizualno zanimljivija od simetri¢ne. Podrazumijeva kombinaciju
objekata razlicitih veli¢ina, oblika, nijansi boja i1 polozaja, te usprkos tim razli¢itostima i
dalje uravnotezava dizajn stranice (Slika 2). U web dizajnu se koristi ¢eS¢e od

simetri¢ne ravnoteze jer se moze primijeniti u ve¢em broju situacija.

brought to you by

Featuring

Slika 2. Asimetricna ravnoteza elemenata
Izvor: http://www.sitepoint.com/balance-in-design/



2.2.2. JEDINSTVO

Teoretski se moze opisati kao nacin na koji razli¢iti elementi kompozicije stupaju u
interakciju jedan s drugim. Da je postignuto jedinstvo elemenata na stranici moze se
re¢i kada neki raspored, umjesto da se promatra kao niz odvojenih elemenata, izgleda
objedinjeno. Posebno je vazno da jedinstvo ne postoji samo unutar jednog dijela ve¢ na
cijeloj web stranici, $to je i jedan od razloga zbog kojih mnogi dizajneri nikada nisu
cijenili HTML okvire. Stranica bi trebala funkcionirati kao jedinstven identitet, a to
jedinstvo moze biti postignuto blizinom i ponavljanjem [2]. Ukoliko se objekti postave

jedan blizu drugoga unutar rasporeda stvorit ¢e se tocka fokusa koja ¢e privlaciti pogled

RUCENT SKETCHES
ool &
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Slika 3. Jedinstvo postignuto ponavljanjem i blizinom
Izvor: http://www.odopod.com/work/odosketch/#
i to je jedan od nacina na koji se moze postici cjelina jedne skupine objekata (Slika 3).
Kad god se na isto mjesto stavi vise slicnih stvari dobije se nekakva skupina. Ista stvar
dogada se sa ponavljanjem boja, oblika, tekstura i drugih objekata. Bez obzira bilo ono
lako uocljivo ili ne, ponavljanje se Cesto koristi u web dizajnu za ujedinjavanje

elemenata.



2.2.3. ISTICANJE

Koncept isticanja ili dominacije usko je povezan sa idejom jedinstva, a njime se,
umjesto nastojanja uklapanja elemenata dizajna u cjelinu, nastoji fokusirati na
oblikovanje odredenih elemenata sa ciljem privlacenja paznje posjetitelja [2]. Kod
oblikovanja web stranice Cesto postoje odredene stavke koje je potrebno na neki nacin
istaknuti. To mogu biti razna upozorenja, gumb koji je potrebno kliknuti ili nekakve

druge vazne poruke. Jedan od nacina isticanje je dovodenje elemenata u ZariSte u kojem

NIXON&S

>

Slika 4. Isticanje elemenata
Izvor: http://cincodesign.com/work/nixon-audio/

¢e privlaciti pogled posjetitelja 1 gdje definitivno ne predstavlja samo dio stranice
utopljen u dizajn ostalih elemenata. Postoji nekoliko nacina na koje je to moguce
izvesti. Jedan od njih je smjestanje elementa na odredeni polozaj na stranici, 0dnosno na
srediSte rasporeda koje je ujedno i najsnaznija lokacija za isticanje istoga (Slika 4).
Osim tog mjesta gornji lijevi kut takoder je mjesto koje privlaéi paznju kod vecine

posjetitelja, odnosno onih koji piSu s lijeva na desno.



2.2.4. KONTINUITET

Kontinuitet je jedan od principa koji se najceS¢e koristi za ujedinjavanje rasporeda
stranice. Istrazivanjima je dokazano da oko, nakon §to se po¢ne kretati u odredenom

smjeru, nastoji nastaviti put duz te putanje dok ne naide na dominantnu znacajku.

Jedan od takvih primjera je prikazan na slici (Slika 5). Mrlja na dnu, iako je vecéa i
nastoji prva privuéi pogled, ljudski mozak uvijek prati strelicu te se zatekne kako
promatra manji objekt. Ovaj koncept moZze se dodatno primijeniti na nafin da se
elementi poravnaju s linijama pomoéne mreze i na taj nacin voditi pogled posjetitelja do

dna stranice, odnosno do Zeljenog sadrzaja [2].

>

€

Slika 5. Kontinuitet - usmjeravanje pogleda
Izvor: http://www.sitepoint.com/principles-beautiful-web-design/

2.2.5. KONTRAST

Koristi se za isticanje u rasporedu 1 moZe se opisati kao nizanje razli¢itih grafickih
elemenata. Sto je razlika izmedu grafickog elementa i njegovog okruZenja veéa, to ¢e se
takvog isticanja su "Sign Up" gumbi na odredenim web stranicama koji bojama nastoje

privuci pozornost i ,,pozivaju na akciju® (Slika 6) [4].



Sign Up Free

Slika 6. Kontrast postignut razlikom u boji
Izvor: http://www.mailchimp.com

2.2.6. PROPORCHE

v .

Ukoliko je objekt smjesten u ,,0koli§* ¢ije su dimenzije znatno manje od samog objekta
izgledat ¢e vecéi nego u stvarnosti. Ta razlika privuci ¢e paznju promatraca na objekt jer
ostavlja dojam kao da je van konteksta [2]. Jedan od takvih primjera je web stranica
dogadaja Beercamp (Slika 7) gdje je veliki naslov prvi element koji se primijeti, zatim
pogled prelazi na strelicu pa dalje na gradevinu. To je postignuto kontinuitetom i
proporcijama, $to su samo neki od nacina vodenja posjetitelja po stranici. Ako se
elementima daje sve manji stupanj istaknutosti moze se sugerirati redoslijed kojim treba

nastaviti promatrati.

BEERCAMP

FOR UPDATE 03 R e S

Slika 7. Privlacenje pogleda postignuto proporcijama
Izvor: http://d-lists.co.uk/2010/03/21/weekly-web-design-inspiration-45/



2.3. ANATOMIJA WEB STRANICE

Svaka web stranica trebala bi imati glavni blok ("Div"), odnosno ,kontejner”, koji
zapravo sadrzi cijelu stranicu jer se U suprotnom ne bi imao gdje smjestiti sadrzaj (Slika
8). Sirina bloka moze biti prilagodljiva, odnosno prilagodavati se veli¢ini prozora
preglednika, ili fiksna tako da je sadrzaj uvijek iste Sirine, bez obzira na veli¢inu

prozora preglednika.

GLAVNI BLOK SADRZAJA

SADRZAJ
NAVIGACIJA

PRAZAN
PROSTOR

PODNOZIE |

Slika 8. Anatomija web stranice

Drugi vazan element je logotip koji se naj¢e$ce spominje kao identitet. Glavni blok
trebao bi sadrzavati i logotip koji se u vecini slucajeva smjesta na vrh svake stranice
web stranice i takav blok u svakom slucaju povecava prisutnost brenda. Ujedno
posjetitelje informira da sve stranice pripadaju istoj web stranici, odnosno postize se

konzistentnost (dosljednost) kroz sve stranice [4].

Sustav navigacije vrlo je vazan jer omogucava kretanje kroz web stranicu. Posjetitelji

uglavnom o¢ekuju da se nalazi odmah na vrhu stranice §to je i naj¢e$ca varijanta.

10



Istrazivanjima je dokazano da tipi¢ni posjetitelj provede samo nekoliko sekundi na web
stranici, ukoliko ne uspije pronaci ono §to trazi zatvara preglednik ili prelazi na drugu
web stranicu [1]. Zbog toga je vazno dobro strukturirati i rasporediti sadrzaj web
stranice. Glavni blok sa sadrzajem vazno je zadrzati u fokusu dizajna kako bi se

posjetiteljima omogucilo brzo pronalazenje informacija.

Podnozje web stranice najcesce sadrzi informacije u autorskim pravima, podatke za
kontakt te nekoliko veza do najvaznijih dijelova stranice. Odvajanjem sadrzaja od dna

preglednika podnozje signalizira posjetitelju da je doSao do kraja stranice.

Prazni prostori, odnosno bjeline ili negativni prostori, odnose se na dijelove stranice na
kojima se ne nalazi nikakav sadrzaj. Mnogi dizajneri osje¢aju potrebu ispuniti svaki
slobodni dio web stranice. Prazan prostor smatra se jednako vazan kao i sam sadrzaj jer
bez pazljivo planiranog praznog prostora stranica moze izgledati prenatrpano i
neprofesionalno. Bjelina, vodeéi posjetiteljev pogled po stranici, pomaze dizajnu da

,.dise®, ali takoder doprinosi i stvaranju ravnoteze i jedinstva elemenata [4].

Pomo¢na mreza ("Grid") smatra se vrlo vaznim alatom za grafi¢ki dizajn, Cije je
koriStenje u web dizajnu vrlo popularno. Ona pomaze, ne samo kod pravilnog
rasporedivanja i postizanja pravokutnog izgleda, ve¢ i kod odredivanja proporcija [2].
Piet Mondrian, koji je od strane mnogih povjesni¢ara smatran ocem grafickog dizajna,
koristio je pomo¢nu mrezu u svojim radovima. Do njegovog vremena klasi¢na teorija
mreze utjecala je na rad brojnih poznatih umjetnika. Koncept podjele elemenata
kompozicije seze do matemati¢kih ideja Pitagore i njegovih sljedbenika koji su
definirali brojeve kao kvocijente, a ne cjeline. Primjenjivali su matematicki uzorak koji
se toliko Cesto ponavljao u prirodi da su vjerovali da je djelo bogova. Nazvali su ga
zlatni rez ili bozanska proporcija. Postavlja se pitanje kakvog je utjecaja zlatni rez imao
na graficki dizajn? Kompozicije podijeljene proporcionalno zlatnim rezom opc€enito se
smatraju lijepim 1 ugodnim. KoriSten je u kiparstvu, arhitekturi 1 likovnoj umjetnosti bas
kao §to ga danas mnogi dizajneri koriste za prijelom tiskanih stranica, izradu plakata,

brosSura itd.

11



U web dizajnu se koristi pojednostavljena verzija zlatnog reza, odnosno pravilo trec¢ina.
Dijeljenje kompozicije na trec¢ine brz je nacin da se primijeni zlatni rez bez potrebe
racunanja. Umjesto oslanjanja na umjetnicku intuiciju koriStenje zlatnog reza moze
pruziti logi¢ne smjernice za izradu lijepih rasporeda. Prilikom eksperimentiranja sa
rasporedom elemenata preporuca se poceti na obiCnom papiru, crtanjem nekoliko
razli¢itth mreza. Kada je jednostavna mreza spremna moze se poceti sa rasporedom
elemenata. U pravilu se najprije smjesta glavni blok ("Div"), odnosno kontejner, zatim
se radi razmjestaj ostalih elemenata. Takvim grubim i brzim skiciranjem moze se dobiti
nekoliko osnovnih rasporeda iz kojih kasnije moze nastati konacni dizajn. Budué¢i da je
dizajniranje prema pomoc¢noj mrezi sve popularnije na webu, nastao je veliki broj alata
koji pomazu u tom poslu. Jedan od takvih alata je 960 Grid System koji je najveéim
dijelom CSS kostur. Sustav ne mora biti nuzan pri izradi web stranice, on je samo
pomoc¢no sredstvo, ali ne i jamstvo za dobar konacni izgled. Moze se primijeniti na
brojne nacine, ali svaki dizajner moze samostalno pronaéi rjeSenje koje se uklapa u

njegov osobni stil.

Slika 9. Primjena zlatnog reza u web dizajnu
Izvor: http://net.tutsplus.com/tutorials/other/the-golden-ratio-in-web-design/
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2.4. BOJE

Odabir boja nije nimalo lagan posao jer postoje mnogi faktori vezani uz estetiku,
identitet i uporabljivost koje bi pritom trebalo razmotriti. Danas su na raspolaganju
brojni resursi, od podsvjesnih psiholoskih smjernica do iskuSanih teorija, koji mogu

pomoc¢i prilikom odabira boja, odnosno kreiranja palete boja.

PATRICK

ABOUT NE PORTEOLID DESIGN NY BLOG CONTACT NE

\WEB & PRINT DESIGN

I LIKE TO MAKE

WEBEPRINT . ‘
LOOK AWESOME

Slika 10. Kvalitetan i jedFlostavan dizajn postignut odabirom boja
Izvor: http://www.andypatrickdesign.com/

Psihologija boja je podruc¢je istrazivanja koje se bavi analiziranjem emocionalnih
efekata i efekata u ponasanju koje izazivaju Ciste boje i njihove kombinacije. Cesto je
prisutno pogre$no misljenje, a to je da postoji jedna, jedinstvena, reakcija na specificnu
boju. Mnoge reakcije koje psiholozi pripisuju odredenim bojama ukorijenjene su u
iskustvu pojedinca i zanimljivo je da se razliCite boje u razli¢itim kulturama
interpretiraju na razli¢ite nacine [2]. Tako se vecina dizajnera zaustavlja i oslanja na
pretpostavku znaCenja karakteristika i osobnosti odredenih boja i1 dalje je dobro
razumjeti emocionalne atribute nekih boja. Tako se, na primjer, za crvenu smatra da
stimulira adrenalin i krvni tlak, dok plava simbolizira otvorenost, inteligenciju i vjeru te
ima umirujuci efekt. Svrha upotrebe odredene boje moze biti razli¢ita — skretanje paznje
na odredenu interesnu zonu, poticanje odredene aktivnosti, naglasavanje pojedinog
elementa, uravnotezavanje cjelokupnog dizajna, dodavanje ,,atmosfere ili jednostavno
dozivljaj. Psihologija boja je veliki posao koji zahtijeva puno truda i znanja kako bi se
mogla uspjesno upotrijebiti u dizajnu web stranice kao $to je na primjeru sa slike (Slika

10).
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2.5. TIPOGRAFIJA

Bez obzira na namjenu web stranice, tipografija se smatra vrlo vaznom komponentom.
Za vecinu onih koji se ne bave dizajnom tipografija se svodi na rasporedivanje poznatih
skupova oblika kako bi se formirale rijeci, re¢enice i odlomci. Tehnoloski razvoj
informati¢ke opreme, odnosno moguénost da se tipografsko pismo (font) zadaje
pritiskanjem samo nekoliko tipki na tipkovnici, doveo je do toga da se zaboravlja na
kreativne i umjetnicke potencijale tog medija. U web dizajnu postoje brojne prepreke za
ucinkovito prilagodavanje tipografije, ali sam potencijal tipografije trebao bi biti
motivacija za pokusaj napredovanja u tom smjeru. Kako bi se oslobodio maksimalan

potencijal tipografije potrebno je prethodno upoznavanje iste.

Stolje¢a proucavanja i prakse rezultirala su sitnim detaljima oblika slova i prostora oko
njih. U vrijeme kad je izumljeno tiskanje svako slovo svakog tipografskog pisma
moralo je biti gravirano iz drveta ili izliveno iz olova, premazano tintom i tek tada se
njime moglo otiskivati na papir, §to je zahtijevalo iznimnu brigu o detaljima. lako su
drevne tehnike otiskivanja odavno zamijenjene suvremenim tehnologijama, na mnogim
institutima i fakultetima i dalje se uci o tome kako bi se znalo cijeniti moguénosti
racunalne tipografije i upoznati potencijale koje pruza. Ona ne sluzi samo za graficku
privlacnost 1 izrazavanje ritma teksta ve¢ daje neverbalne smjernice o znacenju
pojedinog teksta. Tipografija ozivljava tekst, Spaja Citatelja sa sadrzajem, i ne smatra se
samo fontom ve¢ harmonijom kombinacije fontova i odgovarajucih dijelova teksta.
Jasna tipografija daje trodimenzionalnost tekstu i smanjuje napor posjetitelju prilikom

Citanja [2].

Mnogim dizajnerima je izazov sama zagonetna priroda problema s kojima se susrecu u
radu s tekstom. Cesto je odabir fonta i njegove boje samo pocetak, dok ostale odluke
koje se donose pri radu, kao Sto je prostor oko slova i1 blokova teksta, spadaju takoder u
izazove pri radu s tipografijom. Odabir odgovarajuc¢eg pisma ipak je izuzetno vazan
korak u pocetku implementacije istoga u dizajn web stranice. Kada je rije¢ o odabiru
fonta za tekst koji ¢e biti prikazan u pregledniku nije vazno da li na racunalu na kojem
se dizajnira ima instalirano deset ili tisucu razli¢itih fontova, vazno je da posjetitelj web

stranice ima taj font instaliran na svom racunalu. Postoji popis tzv. "Web Safe" fontova,
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a neki od njih su: Arial, Comic Sans MS, Georgia, Times New Roman, Verdana itd [1].
Nedostatak sigurnog popisa fontova je $to na raspolaganju stoji ogranicen broj varijanti.
Odabir vise fontova istovremeno mogu¢ je zahvaljuju¢i "font — family™ CSS svojstvu.
Ako prvi font nije dostupan upotrijebit ¢e se drugi, ako drugi nije dostupan upotrijebit

¢e se treci itd.

Tipografija se na web stranici moze pojaviti i u obliku rasterske grafike, odnosno
zamjena teksta slikom. Nedostatak tog naina je otezano uredivanje teksta jer je
prilikom svakog uredivanja sadrzaja potrebna obrada slika u nekom od programa Sto,
Cak i za dizajnere koji se odli¢no sluze grafickim programima, predstavlja naporan
posao. Osim toga takav nacin koriStenja tipografije ne zadovoljava pravila
pristupacnosti i narusava rangiranje web stranice na trazilicama [1]. Prikazivanje teksta
kao slike dobro funkcionira jedino u slu¢aju kada se na web stranici nalazi static¢ki tekst

koji se rijetko mijenja.

lic-,me Tour Photos Video Forum Store

Latest News

Second Shows added for LA, Oakland, and Portiand

e

Slika 11. Kvalitetan dizajn postignut tipografijom
Izvor: http://www.webdesign.tutsplus.com

Cak i sa razumijevanjem svih tehni¢kih aspekata oblikovanja slova, i pristupom svim
fontovima na svijetu, odabir odgovaraju¢eg za projekt i dalje mozZe predstavljati
problem. Razlog je taj Sto je odabiranje fonta proces koji se jednako temelji na
umjetnickom dojmu i emocionalnoj vezi kao i na tehnickim aspektima. Da bi pocela
potraga za odgovaraju¢im fontom prethodno je potrebno odrediti koji osjecaji se zele
pobuditi kod ciljane publike. Prilikom postavljanja takvih pitanja i razmisljanja 0
fontovima na emotivnoj razini trebalo bi biti lako odluciti prikladnosti za trazenu

primjenu. Treba imati na umu da ne postoje losi fontovi, ve¢ samo neprikladni.
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Odredeni font mozda nece uspjeti pogoditi pravu notu na jednoj web stranici, ali ¢e se
odli¢no uklopiti na drugoj. Kod odabira vazno je ograniciti izbor. Prema nepisanom
pravilu treba pokusSati koristiti najmanje dva, ali ne viSe od Cetiri razli¢ita fonta na
jednoj stranici [2]. Takoder bi trebalo pokusati izbjec¢i kombiniranje dva razlicita serifna
ili dva razli¢ita neserifna fonta na istoj stranici jer, poput fenomena nepodudarnih boja,
jedni pored drugih mogu izazvati vizualnu nelagodu. Font treba biti u skladu s ostalim
grafickim izri¢ajem, jer je on melodija koja vodi posjetitelja da ,,slusa“ napisani tekst.
Skladna upotreba tipografije moze biti tako snazna da u potpunosti eliminira potrebu za
ostalim grafickim elementima poput fotografija ili ilustracija. Na slici je prikazana web
stranica benda Black Keys kao primjer kvalitetnog i jednostavnog dizajna postignutog

pametnim odabirom vrste, veli¢ine i1 boje fonta (Slika 11).

2.6. GRAFIKA

Bas kao i s tipografijom, prije koriStenja grafike na web stranici treba odgovoriti na
brojna pitanja — od odabira formata datoteka pa do rezolucije o kojoj ¢e ovisiti kvaliteta
1 samim time ukupni vizualni dojam. Jasno je da postoji i umjetnicki aspekt fotografije,
ilustracije, ikona ili neke druge grafike o kojem bi trebalo paZljivo raspravljati. Odabir
grafike za web zahtijeva osnovno razumijevanje nacela dizajna. Stara izreka da slika
govori tisucu rijeci sigurno vrijedi 1 na webu. Veliki broj web stranica svoju glavnu
neverbalnu komponentu komunikacije temelji na fotografiji. Hvatajuci posjetitelje i
uvlaceci ih u sadrzaj fotografija djeluje kao vizualni mamac. Neverbalna poruka koju
odasilje trenutno ,,pogada“ posjetitelja bez potrebe za kognitivnim naporom [1]. S druge
strane pogresna fotografija, ili ¢ak dobra prikazana na pogresan nacin, lose djeluje na
privlacnost. Poznato je i da svaka osoba fotografiju ili ilustraciju dozivljava na svoj
na¢in, ovisno o osobnom iskustvu i ukusu. Kod odabira fotografije ili neke druge
grafike treba razmisliti i o njenoj relevantnosti, odnosno hoée li unijeti potrebnu dozu
zanimljivosti u dizajn i unaprijediti sadrzaj web stranice. Treba stvoriti "vizual" koji
posjetitelju olakSava pamcenje obradenih informacija na stranici i sluziti kao orijentir

prilikom ponovnog povratka na istu [2]. Jedan od od dobrih primjera je web stranica

16



Adjust (Slika 12). Pozadinska fotografija je zabavna i relevantna, a stranici daje retro
izgled i osobnost koju neka druga mozda ne bi mogla replicirati. To je pravilo logike

koje vecina dobro slijedi prilikom odabira fotografije za sadrzaj ili pozadinu.

1AW

u

i
/

Slika 12. Primjer dobrog dizajna postignutog relevantnom fotografijom na naslovnoj stranici
Izvor: http://www.adjust.be

Relevantnost je samo jedan kriterij koji treba razmotriti prilikom odabira fotografije.
Kriterij vrijedan za spomenuti je ,,zanimljivost® fotografije. lako je vazno odrzavati
vezu izmedu estetskog dojma dizajna i njegovog sadrzaja, u nekim situacijama trebalo
bi pokusati izbje¢i postavljanje relevantnosti kao prioriteta. Problem pri odabiru je
precesto zalazenje u kliSeje jer se "upada u Kklopku" ukoliko se postane previse

,»doslovan® [2].

Jedan od primjera izbjegavanja kliseja je web stranica meksickog restorana Tijuanaflats
(Slika 13) koja se moze smatrati ekstremnim primjerom situacije u kojoj je relevantnost
u drugom planu, daleko iza zanimljivosti i intrige. lako se mnogima stranica mozda
nece svidjeti ipak je ovo primjer iz kojeg se moze nauciti da je Cesto bolje biti bizaran i

Sokirajuci, sa ciljem postizanja ,,zanimljivosti, nego relevantan ali kliSe;.
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Slika 13. Web stranica restorana Tijuanaflats
Izvor: http://tijuanaflats.com/

Privla¢ne fotografije, estetski ili emocionalno, mogu vrlo ucinkovito privlaciti paznju i
isticati. Tu se jo$ javlja i problem razli¢itih kriterija ljepote i privla¢nosti. Relevantnost,
»zanimljivost® 1 privlacnost subjektivne su kategorije, Sto je ponekad prikladno kod
postizanja umjetnickog legitimiteta. Ukoliko se smatra da je fotografija dobra za
projekt, treba pokuSati krenuti s njom. Vizija i dobra fotografija, zajedno sa
poznavanjem potreba klijenta i1 ciljane publike, moZe biti pravi dizajnerski smjer. Za
svaku od fotografija potrebno je imati pozitivan odgovor na bar jedan od prethodno
navedenih kriterija.
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2.7. OSNOVNI KRITERIJI VREDNOVANJA WEB DIZAJNA

Postoji par Kriterija na osnovu kojih posjetitelji ili stru¢njaci za web dizajn vrednuju
web stranice. NajéeSée se promatra iz kuta Ciste upotrebljivosti kada je fokus na
funkcionalnosti, u¢inkovitom prikazu informacija i efikasnosti. Zatim se promatra iz

perspektive estetike, s fokusom na umjetnicku vrijednost i vizualnu atraktivnost [3].

P OMPONENTI & EEL[MENATA .

-4 ‘:) RELEVANTAN

h i 1 KORISTAN
UPOTREBLIIVOSTI USPJESNE / L

VIZUALNI DIZAIN

JEDNOSTAVNOST DIZAIN | FUNKCLE
MEMORABILNOST SUCELJA UGODNE ZA KORISTENJE

ZADOVOLISTVO “SEQ-FRIENDLY” STRANICA
POSJETITELIA OPTIMIZIRANA ZA TRAZILICE

; EFIKASNOST
gy ‘ Konverzija odnosno pretvaranje posjetitelja u

UPOTREBLIIVOST
user-friendly

ZADOVOLINOG KORISNIKA, KUPCA ili REGISTRIRANOG KORISHIKA

"lkone :www.icona rchive.co m

Slika 14. Kriteriji vrednovanja web dizajna
Izvor: http://www.stedas.hr/infografika-anatomija-upotrebljive-uspjesne-web-stranice.html

Mnogi dizajneri postanu zaokupljeni estetikom pa zaborave na korisnika, dok se pak
drugi, najéeS¢e programeri, izgube u testiranju upotrebljivosti i zaborave na estetiku.
Kako bi se pridobilo korisnike i zadrZalo njihovo zanimanje vazno je posti¢i maksimum
1 na jednom i na drugom podrucju, imaju¢i na umu da je dizajn web stranice, koji sluzi
kao spona izmedu informacije i korisnika, i dizajn komunikacije. Ukoliko web stranica
dobro radi i prikazuje informacije, ali je vizualno neatraktivna i ne uklapa se u brend
nitko ju neée htjeti koristiti. Isto tako, ukoliko je stranica vizualno atraktivna, ali se
teSko koristi ili je nepristupacna korisnici ¢e je napustiti. Vizualni elementi i
funkcionalnost dovrSene web stranice trebaju raditi kao jedna cjelina tako da korisnici
budu zadovoljni dizajnom, ali da ih privuce sadrzaj (Slika 14). Dizajn ni u kom slu¢aju
ne smije biti zapreka ve¢ treba djelovati kao ,,cjevovod* izmedu korisnika i informacije.
To je ujedno i jedna od najvecih briga profesionalaca koji se bave upotrebljivos¢u web

stranica [4]. Postoje mnoge metode mjerenja upotrebljivosti, a jedna od njih je
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banaliziranje vremena potrebnog posjetiteljima da pregledaju web stranicu i pronadu
potrebne informacije. Intuitivni sustav navigacije trebao bi korisnicima omoguciti lako
pregledavanje, na nacin da struktura sustava navigacije bude takva da postaje orijentir
posjetiteljima dajuc¢i im do znanja gdje se trenutno nalaze i kako da dodu do Zeljene
informacije (npr. mijenjanjem boje navigacije). Sekundarni sustavi za kretanje kroz
stranice, kao $to je polje trazilice i veze do drugih web stranica, ne trebaju biti
dominantni detalj web stranice, ali bi trebalo biti organizirano tako da ih je lako pronadi,
ali da su vizualno odvojeni od glavnog sadrzaja. Na taj nacin se posjetiteljima dopusta
fokusiranje na informacije, a da istovremeno znaju gdje treba traziti kada su spremni
prije¢i na drugi sadrzaj. Posebnu pozornost u dizajnu treba obratiti na postizanje
konzistentnosti (dosljednosti) kroz web stranicu, odnosno povezivanje pojedinih
lokacija zajednickom temom 1 stilom, Sto se naj¢eSce postize ponavljanjem identiteta i

navigacijskih blokova [2].

Posjetitelji web stranice najée$ce ne Citaju, veé¢ skeniraju, §to znaci da ograni¢enom
paznjom u sadrzaju traze uporisne tocke. Traze informaciju, ali ne i uzbudenje, ili ga
barem ne o¢ekuju. Obi¢no ne postoji druga prilika za pridobivanje paznje, te bi se sve
trebalo prilagoditi takvom povr§nom i nestrpljivom posjetitelju koji nerijetko ni sam ne
zna Sto Zeli. Treba biti dosljedan 1 pouzdan u tome jer posjetitelji vole imati osjecaj da
su oni sami nesSto odabrali, a ne da im je ponudeno ili nametnuto. UporiSne tocke trebale
bi biti kao ,,udice* za koje se oni ,,hvataju* 1 ukoliko su im zanimljive prelaze na Citanje
teksta i dublje ulaZenje u sadrzaj, $to je i osnovni cilj web dizajna, uvlacenje posjetitelja

u mrezu misli i poruka web stranice.

Tek kad web stranica oZivi 1 kad ju posjete mnogi mogu se uociti greske i nepravilnosti
koje se prije nisu primjecivale. Takoder treba imati na umu da web stranica nikad nije
zavrSena ve¢ je uvijek u kontinuiranoj ,beta® ili testnoj fazi. Potrebno je stalno

njegovanje i doradivanje na osnovu povratnih informacija od korisnika [3].
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3. ANALIZA WEB STRANICA

Analiza ¢e se provest u svrhu prikupljanja informacija o nacinu na koji ostali bendovi
povezuju svoj vizualni i glazbeni identitet, ¢ime ¢e se pokusat potvrdit hipoteza da su
isti podjednako vazni u promociji glazbe. Osim analize konkurentskih web stranica
pokus$aj potvrdivanja hipoteze provodit i ¢e se kroz istrazivanje u formi ankete na
osobama izmedu dvadeset i trideset godina, uz pretpostavku da su kompetentni za
procjenu kvalitete web dizajna. Rezultati ¢e biti obradeni na osnovu podataka dobivenih

subjektivnim mi$ljenjem grupe ispitanika.

Nakon analize web stranica ostalih bendova i provjere polazne hipoteze pristupit ¢e se
istrazivanju formom ankete u svrhu provjeravanja druge hipoteze postavljene u
diplomskom radu. Na samom Kkraju pristupit ¢e se izradi web stranice, te analizi iste

kroz formu anketa u svrhu ocjenjivanja ukupnog estetskog dojma.

Analizi ¢e se podvrgnuti ukupno Sest glazbenih web stranica: The Beatles, Gibonni,
Van Gogh, Crvena Jabuka, Hladno Pivo i The Strokes. Kriteriji po kojima ¢e se
analizirati su: estetski dojam (tipografija, grafika, boje), navigacija, preglednost sadrzaja
i ponasanje web stranice kod mijenjanja veli¢ine prozora preglednika [5]. Zakljucak ¢e

biti izveden na osnovu subjektivnog misljenja.

Analiza web stranica drugih bendova trebala bi omogucit uvid u stilove koji se najcesce
koriste u dizajnu istih kao i najc¢escée pogreske koje se pojavljuju. Web stranice bendova,
kao komunikacijsko sredstvo, smatraju se samo malim dodirom sa sadasnjim velikim
moguénostima weba [8]. Kod odabira stranica fokus ¢e se zadrzati na ,,domacem
terenu®, te ¢e se traziti sli¢ne kategorije web stranica, odnosno bendovi koji su na neki
nacin ili jako popularni ili su predstavljali glazbeni uzor benda koji je subjekt ispitivanja
u diplomskom radu. Ne gledaju¢i na tematiku ,,dobro* protiv ,loSeg” samo s jedne
strane, pokuSat ¢e se pronaci smisao u dizajnu koji bi trebao biti spona izmedu
glazbenog identiteta i posjetitelja, jer i dobre web stranice imaju svoje loSe strane, kao

Sto i loSe imaju dobre, pa ¢e se pokusati sagledati iz viSe kutova.
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3.1. THE BEATLES

Glavni razlog izbora stranice benda The Beatles (Slika 15), jednog od najpopularnijih
bendova svih vremena, je njihov glazbeni utjecaj na bend za koji se izraduje web
stranica. Gledano sa oblikovnog stajalista teSko je naci neke zamjerke. Dizajn je Cist,
jednostavan i efikasan, prilagoden svrsi kojoj je namijenjen. Informacije su jasno i jako
dobro prezentirane sa urednom kategorizacijom. Ni u jednom dijelu se ne naruSava
pregled stranice, tipografija je jasna i Citljiva, a fotografije su kvalitetno odradene.
Navigacija se nalazi u zaglavlju, sa Sest osnovnih izbora, jednostavna je i dvosmjerna.
Kada se nalazimo na odredenoj stranici pojavljuje se veliki naslov koji olak$ava
orijentaciju. Prilikom mijenjanja veli¢ine prozora raspored se prilagodava Sto
omogucava ugodno pregledavanje sadrzaja na svim veli¢inama zaslona. Subjektivnom
procjenom moze se zakljuciti da je web stranica radena od strane profesionalca. Ukupna

ocjena 9/10.

Part 3 of our minifilms about
On Air - recording ot the

BBC
- —— [ reomore
They could ‘overdub'’ by copying a first recordin

to another tape, while at the same time
adding more instruments or vocals

40 Performances
2CD/ Vil 1P

PRE-ORDER

Izvor: http://www.thebeatles.com/
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3.2. GIBONNI

Drugi primjer je web stranica Gibonnija (Slika 16), koja je uzeta iz razloga $to se radi o
jednom od najpoznatijih hrvatskih izvodaca, za koju se subjektivnom procjenom moze
re¢i da je primjer loSe izvedene web stranice. Oblikovno, uzimajuéi u razmatranje
fotografije i koriStenu tipografiju, stranica je podnoS$ljiva. Prilikom smanjivanja i
povecavanja prozora preglednika vidi se da je desna strana nebalansirana, navigacija se
raspada, a pomicanjem teksta javlja se problem necitljivosti. LoSu optimizaciju i
nepaznju kod standardizacije donekle spasava kvalitetna fotografija na pozadini (u
estetskom smislu). Nije se tezilo jednostavnosti §to potvrduje prenatrpanost sadrzaja na
svakoj od stranica. Najveca zamjerka od svega navedenoga ipak bi se mogla uputiti na
necitljiv tekst koji, na pojedinim dijelovima, gotovo da i nije kontrastan sa pozadinom.
Trazilica je iste boje kao i pozadina te ju je gotovo nemoguée uociti. lako se
pretpostavlja da je stranica radena od strane profesionalca na osnovu subjektivne

procjene moze se re¢i da je ukupna izvedba loSa. Ukupna ocjena 4/10.
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Slika 16. Web stranica glazbenika Gibonni
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3.3. VAN GOGH BEND

Radi se o web stranici punk-rock benda i ujedno (po mnogima) jednom od
najpopularnijih i najutjecajnijih bendova na ovim prostorima uopcée. Sa oblikovnog
aspekta moglo bi se reci da su napravili nesto originalno i zanimljivo (Slika 17). Dobro
strukturiran sadrzaj olakSava pronalaZenje informacija. Moze se rec¢i da je hijerarhija
sadrzaja po vaznosti jako dobro izvedena. Naslovnica sadrzi informacije o najnovijim
radovima, a cijela stranica se redovno azurira S§to ostavlja dobar dojam sa
komunikacijskog aspekta. lako je dizajn zabavan mozZe se re¢i da je za nijansu
predizajnirano, potrebno je navikavanje zbog previse detalja na pojedinim dijelovima
stranice. Navigacija je horizontalna i pozicionirana je u zaglavlju, sa bojom koja se
mijenja prelaskom kursora misa ¢ime omogucava jednostavnu orijentaciju. Mijenjanjem
veli¢ine prozora preglednika raspored ostaje isti (fiksan). Subjektivhom procjenom
moze se zakljuéiti da je web stranica radena od strane profesionalca. Ukupna ocjena
7.5/10.

(M Tube}

Slika 17. Web stranica benda VanGogh
Izvor: http://www.musicvangogh.com/
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3.4. CRVENA JABUKA

Radi se o web stranici jednog od poznatijih hrvatskih bendova. Zastarjelost dizajna je
prvi dojam koji ostavlja ova web stranica (Slika 18). Osim toga problem se javlja
prilikom pokusaja pronalaska informacija. Sadrzaj je loSe strukturiran i razbacan, nije
podijeljen u pod stranice te je potrebno "scrollati” odredeno vrijeme do dna kako bi se
doslo do Zeljene informacije Sto se smatra neadekvatnim i neprihvatljivim. Navigacija je
smjestena u zaglavlju te je ,,utopljena“ i podredena dizajnu. Linkovi su razbacani po
cijeloj stranici i zbog neprakti¢nosti zadnja su opcija koja je vidljiva. Boje su
neumjereno koriStene, a nelogi¢no Sarenilo, koje je daleko od bilo kakve atraktivnosti,
primjetno je na prvi pogled. Stranica je tipi¢ni primjer ne pracenja trendova u web
dizajnu i o€ito je da nije radeno od strane profesionalca (ili se pak radi samo o
zastarjeloj stranici). Mijenjanjem veliine prozora raspored ostaje isti (fiksan). Ovo je
jedan primjer benda sa dobrom glazbenom reputacijom i losim vizualnim identitetom,

konkretno web stranicom. Ukupna ocjena 1.5/10

~
-

Crvenadabuka.org
Crvena Jabuka - Fan Site

U PRODAJI JE CRVENA JABUKA
ORIGINAL ALBUM COLLECTION

e T e——

REKLAMA CRVENA JABUKA TURNEJA DO
01.01.2014.

Slika 18. Web stranica benda Crvena Jabuka
Izvor: http://crvenajabuka.org/
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3.5. HLADNO PIVO

Web stranica podvrgnuta je analizi iz razloga $to se radi o najpopularnijem hrvatskom
punk bendu i smatra se jednom od najboljih domaéih glazbenih stranica (Slika 19).
Izradena je koristenjem Flash tehnologije i moze se re¢i da koristi Sve njene potencijale.
Osim relativno sporog ucitavanja, kod korisnika sa sporijim internet vezama, tesko je
na¢i neke zamjerke. Stranica posjeduje jedan totalno novi identitet koji je u skladu sa
novim albumom te "Saroliko$¢u™ upotpunjava glazbeni identitet. Pretpostavlja se da su
ciljana publika mladi izmedu 15 i 25 godina. Clanovi benda, odnosno njihovi karakteri,
koji su animirani dodaju posebnu dozu humora toj cijeloj pri¢i. Jedina zamjerka s
oblikovne strane mogla bi se staviti na fan shop koji nije ostao dosljedan dizajnu ostatka
stranice. Navigacija je smjeStena u zaglavlju, dobro je animirana (bez pretjerivanja sa
detaljima), jednostavna, jasna i pregledna. U sadrzajnom dijelu se nalazi drugi tip
navigacije koji je takoder pregledan i1 lako dostupan. Raspored se djelomi¢no

prilagodava prilikom mijenjanja veli¢ine prozora preglednika. Web stranica je

definitivno djelo profesionalca za web dizajn i remek djelo kreativnosti. Ukupna ocjena
9.5/10.
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opsirnije

Slika 19. Web stranlca benda Hladno pivo B
Izvor: http://www.hladnopivo.hr/SvijetGlamura/
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3.6. THE STROKES

Razlog podvrgavanja iste analizi je taj $to je bend The Strokes u intervjuu sa
"frontmenom™ benda za koji se izraduje web stranica naveden kao glazbeni uzor.
Identitet benda je prezentiran na vrlo jednostavan i ugodan nacin (Slika 20). Jedna od
rijetkih stranica za koju bi se moglo re¢i da dizajn nije niti u jednom dijelu ,,zagusio*
sadrzaj. Fotografije su jednostavne, efektne i dosljedne dizajnu. Pozadina stranice je
dobro uklopljena i daje dozu zanimljivosti ¢itavom dizajnu. KoriStene boje su jasne,
zadrZane kroz cijelu stranicu te ni u kom sluéaju ne naruSavaju preglednost. Estetski
ugodna i jednostavna navigacija omogucuje lako pronalazenje informacija u svakom
trenutku i mijenjanjem boje dolaskom na odredenu stranicu postaje orijentir u kretanju
kroz istu. Prilikom mijenjanja veli¢ine prozora preglednika raspored stranice ostaje isti
(fiksan). Stranica je radena po svim standardima, dobro strukturirana i razradena, te se

moze pretpostaviti da je radena od stane stru¢njaka za web dizajn. Ukupna ocjena 9/10.

NEWS EVENTS MUSIC MEDIA COMMUNITY ~STORE

COMEDOWN MACHINE (2013)
o

 PLAYALsUM I WATCH VIOES |

FatiAu TIE arnaurs AP SR AL S A

Slika 20. Web stranica benda The Strokes
Izvor: http://www.thestrokes.com/us

27



3.7. ZAKLJUCAK ANALIZE

Analizom web stranica bendova, uzimajuci u obzir subjektivnost procjene, dolazi se do
zakljuCka da vizualni identitet benda nije uvijek dosljedan glazbenom identitetu,
odnosno namece se pitanje vaznosti vizualnog identiteta benda. Primjeri koji to
potvrduju su web stranice benda Crvena Jabuka i Gibonni koje "losim™ dizajnom, na
neki nacin, degradiraju glazbeni identitet. Iste ostavljaju dojam kao da nisu radene od
strane profesionalca $to je, uzimajuéi u obzir popularnost navedenih, bilo za ocekivati.
Dok je, s druge strane, web stranica benda Hladno pivo izvrstan primjer Kreativnosti,
dosljednosti i stvaranja ideje umotane u jednu zabavnu pricu, te kao takva prezentira

glazbeni identitet na najbolji mogu¢i nacin.

Sve web stranice osim stranice benda The Beatles radene su sa fiksnim rasporedom §to
otezava pregledavanje sadrzaja na razli¢itim veli¢inama zaslona (npr. na mobilnim

uredajima).
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4. ANALIZA PROFILA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Cinjenica je da veéina korisnika pristupa dru$tvenim mrezama u svrhu povezivanja sa
prijateljima, ¢lanovima obitelji ili kolegama s fakulteta, a najcesc¢e radnje koje obavljaju
su azuriranje statusa, gledanje i komentiranje slika, slanje poruka prijateljima itd [7].
Postoji i ona grupa korisnika koji pristupaju druStvenim mrezama, bilo da pristupaju
prvi put ili sa ve¢ postoje¢im osobnim profilom, sa ciljem pracenja poruka ili
informacija odredenih kompanija, glazbenika ili nekih drugih organizacija. lako vec¢ina
korisnika druStvene mreZze koristi uglavhom u osobne (zabavne) svrhe, ne treba
iskljuéiti moguénost upotrebe istih u komercijalne svrhe o ¢emu ¢e biti rije¢i u ovom

poglavlju.

Iako postoji vise razlicitih druStvenih mreza ovdje ¢e biti rije¢ uglavnom o Facebooku,
kao najCeSce koriStenoj mrezi. Istrazivanje "Social Media User Experience" iz 2009.
godine izvedeno je na uzorku od 33 ispitanika [9]. Od njih 33 svi su imali Facebook
profil (100%), njih 19 (58%) imalo je profil na Twitteru, njih 16 (49%) imalo je profil
na MySpaceu dok je samo 4 korisnika (12%) imalo profil na LinkedInu (Dijagram 1).
Od korisnika Facebooka njih 64% profil pregledava nekoliko puta na dan, 15% jednom
dnevno, 18% nekoliko puta tjedno, dok samo 3% korisnika ne pregledava profil vise od
jedan put tjedno (Dijagram 2).

Dijagram 1. Graficki prikaz postotka koristenja
drustvenih mreza na 33 ispitanika

100%

58%

49%
12%

Facebook LinkedIn MySpace Twitter

Izvor: http://www.nngroup.com/reports/social-media-user-experience/
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Dijagram 2. Graficki prikaz ispitivanja ucestalosti
koristenja Facebook profila na 33 ispitanika

Jednom tjedno____
3% =

Nekoliko
puta na dan
64%

Nekoliko / :
puta tiedno [
18% :

Izvor: http://www.nngroup.com/reports/social-media-user-experience/

Glavni razlog stvaranja profila pojedine kompanije, glazbenika ili neke druge
organizacije na Facebooku trebao bi biti povezivanje sa $to ve¢im brojem korisnika, ali
ne direktnim marketingom ve¢ stvaranjem emocionalne povezanosti u pocetnoj fazi [6].
informacija. Korisnici su nerijetko previse “"bombardirani” porukama i obavijestima,
dok postoje 1 slucajevi kada korisnici ocekuju vise informacija, ali unato¢ tome one se
prerijetko objavljuju. Isto tako, ukoliko se Facebook profil rijetko azurira informacije se
teSko uocavaju zbog sistema rangiranja po kronolo§kom redoslijedu, tj. zagube se u
masi informacija drugih subjekata. Cest problem na Facebooku je i nemoguénost
pocetka komunikacije prilikom slanja "zahtjeva za prijateljstvo™ kada korisnici, koji su
uglavnom nestrpljivi, moraju ¢ekati po nekoliko dana ili tjedana odgovor od subjekta

¢iji profil Zele pratiti [7].

Kvalitetu informacija ponudenih na Facebooku najbolje prikazuje istrazivanje izvedeno
sa 292 razli¢ite poruke poslane sa 92 razlicita profila (Dijagram 3), medu kojima je i

glazbeni profil Bruce Springsteena [9]. Istrazivani su sljedeci kriteriji poruka: korisnost

Dijagram 3. Subjektivne ocjene poruka na osnovu 5 kriterija
y
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_ 44
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Korisnost Informativnost Pisanje Povjerenje Vrijednost
Izvor: http://www.nngroup.com/reports/social-media-user-experience/
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(ispunjavanje oc¢ekivanja, vrijednost informacije), informativnost (sadrzane cinjenice,
zadovoljenje potreba korisnika), pisanje poruke (oc¢ekuju se kratke, konkretne i dobro
napisane poruke), povjerenje (uglavnom ovisi o brendu, odnosno poznatosti posiljatelja)
i vrijednost (kombinacija sva Cetiri navedena kriterija). Najbolje ocjene poruke su
dobile po kriteriju povjerenja i dobrog pisanja poruke, zatim informativnosti, zatim
ukupni dojam, odnosno kombinacija sva Cetiri Kriterija, dok su najgore ocijenjene

poruke po kriteriju njihove korisnosti.

4.1. ZAKLJUCAK ANALIZE

Drustvene mreze, sa danasnjom brojkom od preko milijarde korisnika, spadaju u
najmasovniji i najlaksi oblik komunikacije, a time i U jednu od najboljih marketinskih
platformi za promoviranje glazbe na internetu. Nastale su prije nekoliko godina i postale
sastavni dio modernog marketinga. Pruzaju ,,realnu® publiku i time brzo stvaranje baze
potencijalnih obozavatelja kada je glazba u pitanju. Cilj svakog subjekta na drustvenim
mrezama je bombardirati svoje obozavatelje sa Sto viSe "postova” informirajuci ih o
najnovijim zbivanjima, imaju¢i na umu umjerenost u tome, kako se ne bi stvorila

odredena doza odbojnosti (tzv. "spamanje").

Istrazuju¢i 1 analiziraju¢i profile bendova na druStvenim mrezama (konkretno
Facebooku) ¢ije su web stranice u prethodnom dijelu podvrgnute analizi, moze se izvuéi
nekoliko zakljucaka. Jedan od njih je da je prednost drustvenih mreza kao promotivne
platforme ¢esce objavljivanje informacija, odnosno azuriranje profila se ¢esée provodi u
odnosu na azuriranje web stranice. Npr. web stranica Hladnog piva, koja se ujedno
smatra i jednom od najboljih web stranica domacih bendova, je zadnji put azurirana
28.11.2013., dok se na Facebook profilu od istoga svakodnevno pojavljuju nove vijesti,
fotografije, video itd. Obozavatelji koji se prvi put nadu na profilu benda klikom na
gumb ,,svida mi se* postaju dio liste primatelja obavijesti, odnosno postaje im vidljiva
svaka nova informacija objavljena od strane istog. Prednost Facebooka ogleda se i u
jednostavnosti komunikacije u smislu brze i masovnije razmjene podataka i informacija

(veée ,interakcije) u usporedbi sa kontaktiranjem putem e-poste, §to je najceSca
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varijanta vec¢ine kontakt formi kod web stranica. Omogucava se brza i masovnija

razmjena fotografija, glazbe, informacija o novim koncertima.

Jednostavnost sucelja Facebooka i drugih drustvenih mreza doveli su do toga da
korisnik ne treba nikakvo napredno znanje da bi se mogao njima sluZiti u svrhu
oglasavanja. Dovoljno je nekoliko poteza da snimljeni materijal prenese bez potrebe
znanja pojmova vezanih uz foto, video i ostale tehnologije, $to nije slucaj i sa web

stranicama.

Nedostatak Facebooka kao promidzbene platforme Cesto se ogleda u nemoguénosti
kontrole relevantnosti sadrzaja. Problem postaje time veci §to bilo tko danas moze
napraviti profil (lazni) bilo kojeg benda i na taj nacin $iriti informacije i komunicirati sa
publikom. Jo§ jedna vazna stvar koja se moze pripisati nedostacima Facebook profila
bio bi nedostatak brige o vizualnom dojmu istoga. Prilikom dizajna web stranice, kao i
njenog azuriranja, vaznost se pridodaje estetici sadrzaja, odnosno pomno se odabire
sadrzaj koji ée se objaviti. Dok to nije slu¢aj na Facebooku. Cesto se objavljuju
»amaterske* snimke 1 fotografije Sto ostavlja dojam neozbiljnosti i neprofesionalnosti.
Jo$ jedan od nedostataka promocije putem Facebooka je nemogucnosti selektivnog
biranja publike, odnosno plasiranje informacija samo ciljanoj publici, za Sto objasnjenje
leZi u Cinjenici da profil na druStvenim mreZama mogu aktivirati osobe svih dobnih
starosti. Nedostatak koriStenja Facebooka za oglasavanje je §to vecini sadrzaja
pojedinim profila mogu pristupiti samo osobe s dozvolom, odnosno ,,prijatelji vlasnika
tog profila, sto nije slucaj i sa web stranicom. No, taj podatak moze se smatrati
prednosc¢u u kontekstu sigurnosti podataka. Prednostima web stranice mogli bi se dodati
navigacijski sustav i trazilica koji znatno olaksavaju pretrazivanje informacija u odnosu

na Facebook gdje se sve informacije nalaze na jednoj stranici i kronoloski su poredane.

Usporedbom i analizom drustvenih mreza i web stranica mozZe se zakljuciti da se
drustvene mreze jo§ se uvijek smatraju pogodnijim za medusobno neformalno
komuniciranje medu korisnicima, no svakako, uzimajuéi u obzir tendenciju rasta istih,

ne treba zanemariti ni moguci udio koristenja u komercijalne svrhe (promociju glazbe).
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5. ISTRAZIVANJE

Prvi dio istrazivanja sastoji se od uvodne ankete provedene putem interneta, u razdoblju

od 27.12.2013. do 30.12.2013., na uzorku od 31 ispitanika (18 muskog i 13 Zenskog

spola), od kojih 14 studenata Grafickog fakulteta, starosne dobi izmedu 20 i 30 godina.

Pretpostavka je da je vecina ispitanika kompetentna za procjenu web upotrebljivosti i

vizualnog dizajna. Zakljucak sa ciljem dokazivanja prve hipoteze izveden je na osnovu

analize web stranica bendova iz poglavlja "Analiza web stranica™ i rezultata uvodne

ankete.

Drugi dio istrazivanja u formi internet ankete proveden je na istom uzorku ispitanika, u

razdoblju od 02.01.2014. do 06.01.2014., sa ciljem provjeravanja druge hipoteze

postavljene u ovom radu, odnosno dobivanja odgovora po pitanju uloge web stranice u

promociji u odnosu na promociju putem drustvenih mreza.

Anketa 1. Provjera prve hipoteze

Koliko Cesto posjecujete glazbene web stranice ?

Ne posjecujem uopce

Rijetko
Re—————— I ——
Ponekad

|

éEStO

|

Svakidan

Smatrate li se kompetentnim z3 procjenu vizusinog
dizajna web stranice?
Da

Ne

-

Kvalitetns web stranica odredencg benda u vecini
slucsjeva opravdana je kvalitetom glazbe?

Ne mogu procijeniti

S
Kvalitetna glazba benda u vecini slucajeva
opravdans je kvalitetnom web stranicom?

Ne mogu procijeniti
—_—

Vizuzlni identitet benda u vecini slucajeva
dosliedan je glazbenom identitetu?

Ne mogu procijeniti
—_

Vizualniiglazbeni identitet bendz jednako su vazni?

Da

Ne

Ne mogu procijeniti

Kvalitetns web stranics "nepoznatos" benda utjece na
vaiu odluku o slufanju ili skidanju glazbe?
Da

Ne

—_—
Ne mogu procijeniti

Kvalitetns web stranics "nepoznatos” benda moze
vas potaknuti na odlszakna koncert?
Da

Ne

—
Ne mogu procijeniti
bl -

Losotip benda u vecini slucajeva dosljedan je glazbenom

identitetu [Zanru)?
Dz

Ne

—————

Ne mogu procijeniti
)

Kvalitetns web stranics bends utjee na vaiu odluku o

ponovnom posjetu iste?
Da

Ne

Ne mogu procijeniti
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Anketa 2. Provjera druge hipoteze

Drustvene mreze koristite uglsvnom u zabavne svrhe?

Da

——————————————————————————
Ne

— ) 6ET%
Ne mogu procijeniti

[ ) BET %

Drustvene mreZe uglavnom pruZaju relevantne informacije?

Da

————— ) 4375%
Ne

— D 3T50%
Ne mogu procijeniti

— D 185 %

Kvalitetns web stranica uglavnom pruza relevantne
informaciie?

Da
(CC___E— —— D e
Ne
— ) 825%

Ne mogu procijeniti
C J 0.00%

Stvaranje brenda nemosguce je bez sudjelovania na
drustvenim mrezama?

3

D DI5%
Ne
— D 3750%
Ne mogu procijeniti
— D BT %

Uspjeina promocijs nemoguca je bez sudjelovania na
drustvenim mrezama?

Dz

——ee L
Ne

ey~ D N2 %
Ne mogu procijeniti

— D 825%

Stvaranje brenda nemosuce je bez kvalitetne web stranice?

Da

S — ) 7500%
Ne

— D 2500%
Ne mogu procijeniti

< ) 0.00%

Uspieina promocija nemosguca je bez kvalitetne web stranice?

Da

—_— ) 000%
Ne

—————— D 5%
Ne mogu procijeniti

—_— ) 1250%

Druitvene mreze omogucuju |akiu [briu i kvalitetniju)
komunikaciju u odnosu na web stranice?

Da
e — L
Ne
—— ) 2500 %

Ne mogu procijeniti
—

Za novu glazbu uglavnom saznajete preko drustvenih mreza?

Dz

) £250%
Ne

— ) TL0%
Ne mogu procijeniti

¢ D 000%

Glazbu sa drugima dijelite uglavnom preko drutvenih mreza?

Da

o — S L)
Ne

———— D 4375 %
Ne mogu procijeniti

(= D 000%

Dijagram 4. Graficki prikaz potvrdnosti hipoteze

sukladan Anketi 2

BES8SIBBE

e
o

o

® Neutralni
8 Demantira hipotezu
u Potvrduje hipotezu
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5.1. INTERPRETACIJA PODATAKA ISTRAZIVANJA

Prema rezultatima uvodne ankete (Anketa 1), iako rijetko posjecuju glazbene web
stranice, vecina ispitanika smatra se kompetentnima za procjenu web upotrebljivosti i
vizualnog dizajna. Veci dio njih smatra da je kvalitetan vizualni identitet benda
uglavnom opravdan kvalitetnom glazbom. No, s druge strane, ve¢ina ne smatra da je i
kvalitetna glazba uvijek opravdana kvalitetnim web dizajnom, $to potvrduju primjeri
web stranica glazbenog sastava Crvena jabuka i Gibonnija obradeni u poglavlju
"Analiza web stranica”. Vecina ispitanika slaze se po pitanju dosljednosti dizajna
vizualnog identiteta glazbenom identitetu, dok se ne slazu i po pitanju ujednacenosti
vaznosti vizualnog identiteta web stranice 1 glazbenog identiteta ¢ime je, uzimajuéi u
obzir subjektivnost grupe i zakljuak analize glazbenih web stranica, demantirana
polazna hipoteza ovog rada. Osim toga vecina ispitanika potvrdila je kako kvalitetan
web dizajn moze potaknuti njihov interes za skidanje glazbe ili posjeéivanje koncerta
odredenog glazbenog sastava kao i pozitivno utjecati na odluku o ponovnom posjetu

web stranici.

Druga anketa (Anketa 2) daje uvid u odnose marketin§kih moguénosti web stranice i
druStvenih mreza. Velika vecina ispitanika druStvene mreze koristi uglavnom u zabavne
svrhe, §to jednim dijelom argumentira zakljucak iz poglavlja "Analiza profila na
drustvenim mrezama" da se druStvene mreZe jo$ uvijek koriste uglavnom za medusobno
neformalno komuniciranje medu korisnicima, a rjede u komercijalne svrhe. Sto se ti¢e
relevantnosti pruZzenih informacija 44% ispitanika smatra da drustvene mreze pruzaju
iste, njih 37.5% misli suprotno, dok 18% njih ostaje neutralno. Na isto pitanje kad se
radi o kvalitetnoj web stranici ¢ak 94% njih je odgovorilo u korist iste, dok je 6%
odgovorilo suprotno. Sli¢ni podaci dobiveni su i po pitanju mogucnosti Stvaranja
brenda. Vecina smatra razmjena informacija putem drustvenih mreza boljom i brzom u
odnosu na web stranice. Za informacije o novoj glazbi, glazbenim dogadanjima i

razmjenu glazbe vecina ispitanika koristi drustvene mreZe.

Sumiranjem svih podataka dobivenih drugom anketom, uzimajuc¢i u obzir subjektivnost
svakog pojedinca, moze se re¢i da je druga hipoteza postavljena u ovom radu

djelomi¢no potvrdena.
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6. IZRADA WEB STRANICE

Cilj stvaranja web stranice je promocija glazbenog benda Siroj publici na najbolji
mogu¢i nacin, te jednostavnim dizajnom uz relevantan sadrzaj omoguditi lako

snalazenje na stranici.

Ciljana publika su mladi od 15 do 30 godina koji slusaju punk-rock glazbu, vlasnici
klubova, organizatori glazbenih dogadanja i ostali glazbenici. Pokusat ¢e se stvoriti
izgled starog cd "covera™ sa elementima kolodvora, te konzistentnosc¢u kroz sve stranice
zadrzati izvorna ideja. Jasna i efikasna navigacija bez padajuéih izbornika omoguciti ¢e
lako snalazenje po stranici. Takoder ¢e se izbje¢i dugacki tekst i animacije koje ometaju
paznju. Pozadinska glazba se nece koristiti i svaki multimedijalni zapis prikazivati ¢e se
samo na zahtjev korisnika. Zbog male koli¢ine sadrzaja nece biti potrebe za trazilicom.
Boje ¢e biti u skladu sa logotipom benda i u glavnom ¢e biti dominantne akromatske
boje i njihove nijanse, koje se smatraju standardnim bojama dizajna svih punk-rock
bendova. Tkone za povezivanje sa drustvenim mrezama bit ¢e u Zarkim bojama kako bi
se razbila monotonija. Fotografije ¢e takoder biti crno bijele kako bi ukupni dizajn ostao

dosljedan.

Analiza dizajna web stranice biti ¢e izvedena u formi internet ankete na istom uzorku
ispitanika kao i u istrazivanju. Razlog nemogucénosti potpunog testiranja uporabljivosti
lezi u tome $to se radi o jednostavnoj (maloj) web stranici sa ograni¢enom koli¢inom
sadrzaja. Izrada ¢e poceti sa dvije testne verzije nakon Cega ¢e se na osnovu rezultata
istrazivanja odabrati ona najprihvatljivija. Web stranica ¢e se izradivati iskljucivo
koristenjem HTML i CSS tehnologija uz implementaciju jQuery rotatora fotografija

koji ¢e biti dodatak multimediji radi efektnosti.
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6.1. DIZAJN WEB STRANICE | ANALIZA

Slika 21. 1zgled prve verzije web stranice

Anketa 3. Testiranje prve verzije web
stranice

Ukupnidizajn web stranice dosljedan je glazbenom
identitetu bends?

D=

Ne

—

Ne mogu procijeniti
—

Smatrate lids je postisnuts konzistentnost kroz stranice, odnosno
da je dosliedno koristen isti format na svim stranicama?

Da

Ne

_—

Ne mogu procijeniti

—_—

Podsiecs livas dizajn web stranice na cd cover?
Ca

Ne

Ne mogu procijeniti
e

Ukupni dizajn web stranice ostavlia dojam kao da je raden od strane
profesionalca?

r

Ne

l

Ne mogu procijeniti

|

Smatrate lidz bi web stranici na neki nacin trebalo upotpuniti grafickim

elementimaili sadrzajem?
Da

Ne

Ne mogu procijeniti
~—
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Anketa 4. Ocjena prve verzije web stranice

Kojom ocienom od 1 do 5 biste ocijenili koriftenu paletu bojs u odnosu

na glazbeni identitet benda?

1

— J455%
2

— ) 1818%
3

—————. ) 3182%
]

t—————————————— J 4091%
3

[~ ) 455%

Kojom ocienom od 1do 5 biste ocijenili kvalitetu fotozrafijs koje su
koriitene na web stranici?

1
(= ) 435 %
2
— ) 1304%
3
—— ) NE%
4
— ) 47383 %
5
- ) 435%

Kojom ocienom od 1 do 5 biste ocijenili kvalitetu i koli¢inu sadrzaja na web
stranici?

1
— ) 1364 %
2
— ) 273%
3
[— ) 3a2%
4
e 2T
5
(— ) 455%

1
[— J455%
2
— ) 9.09%
3
—— J 4091 %
4
— ) BFB%
3
— ) 909 %

1
C J 000 %
2
C— ) 1818%
3
—— ) 3182%
F
— ) 4091 %
5
— ) 903%




Dijagram 5. Graficki prikaz rezultata Ankete 3

120

100

20

W NEMOGU PROCIJENTTI
B NE
N DA

Dijagram 6. Graficki prikaz rezultata Ankete 4

120

100 -

20

P

L~
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3

2
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KONT AKT

5.)Kontakt

Slika 22. 1zgled druge verzije web stranice

Anketa 5. Testiranje druge verzije web stranice

Ukupnidizajn web stranice dozliedan je glazbenom
identitetu bends?

Dz

Ne

—— 2253%
Ne mogu procijeniti
[ —

Smatrate lida je postignuta konzistentnost kroz stranice, odnosno
da je dosljedno koriiten isti format na svim stranicama?

I = hOo
m w
p

Ne mogu procijeniti

|

Podsjeca livas dizajn web stranice na cd cover?
Da

Ne

Ne mogu procijeniti

Ukupnidizajn web stranice ostavljs dojam kao dz je raden od strane
profesionalca?

[BE]

Ne

—_—

Ne mogu procijeniti

Smatrate lids bi web stranici na neki nadin trebalo upotpuniti grafickim

elementimaili sadrzajem?
Da

[ 2353%

Ne

Ne mogu procijeniti
—_— W2I%
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Anketa 6. Ocjena druge verzije web stranice

Kojom ocjenom od 1 do 5 biste ocijenili koriftenu paletu boja u odnosu
na glazbeni identitet benda?

1
[ ) 585 %
2
—— ) /4%
3
—— ) 2941 %
4
— ) 2353 %
5
— ) 11,786 %

Kojom ocjenom od 1do S biste ocijenili kvalitetu fotografijs koje su
koritene na web stranici?

1

C D 0,00 %
2

—_— D 2941 %
3

-_— D 41,18 %
B

[ D 1785%
5

[ — D 1176 %

Kojom ocjenom od 1 do 5 biste ocijenili kvalitetu i kolic¢inu sadrzsjs na web
stranici?

1
— ) 588 %
2
—_— D 4118 %
3
————— ) 2241 %
4
— ) 11,76 %
5
C— ) 11,786 %

Kojom ocienom od 1 do 5 biste ocijenili dizain ikona koridtenih na web stranici?

1
¢ > 000%
2
[———— = ) 11,78%
3
_— ) 8254 %
4
—_— D 1785 %
5
—_— D 17.685%

Kojom ocjenom od 1 do 5 biste ocijenili ukupni estetski dojam web stranice?

1
C D> 0,00%
2
[—— ) 11,78%
3
———————————————— D 5254 %
4
— = 2353 %
5
[ ) 11,78 %



Dijagram 7. Graficki prikaz rezultata Ankete 5

100 7

80 —

60 - ¥ NE MOGU PROCIJENTTI
H NE

40 - H DA

20

o) ' ' .
1 2 3 4 5

Dijagram 8. Graficki prikaz rezultata Ankete 6

100% o
s
St
70% S
60% - na
50% m3
40% - m2
30% m1
20%
10% —

1 2 3 a 5
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Kontakt
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2-65525-5982
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Slika 23. Konacni izgled web stranice



6.2. INTERPRETACIJA PODATAKA DOBIVENIH ANALIZOM

Analizom rezultata testiranja prve verzije web stranice (Slika 21) zakljucilo se da je
vecina ispitanika potvrdno odgovorila po pitanju prihvatljivosti dizajna (Dijagram 5).
Uz pretpostavku da su upoznati sa glazbenim identitetom benda vecina ispitanika
smatra da je postignuta dosljednost ukupnog dizajna web stranice istome, $to je ujedno i
bio jedan od ciljeva dizajna. Takoder se slazu da je postignuta konzistentnost kroz
stranice. Vecina se slaze po pitanju asocijacije na izgled cd "covera” sto je ujedno bila
polazna ideja dizajna. Po pitanju profesionalnosti izrade web stranice i potrebe sadrzaja
za upotpunjavanjem veéina smatra da bi ga trebalo na neki nacin koli¢inski doraditi.
Ocjenjujuéi pojedinacno odredene segmente stranice dolazi se do zakljucka da je

koristena paleta boja prikladna za identitet benda, kao i fotografije. Ukupni estetski

dojam vecinski je ocijenjen ocjenom 4 od 5 (Dijagram 6).

Analizom rezultata testiranja druge verzije web stranice (Slika 22) dobiveni su nesto
lo$iji rezultati po pitanju prihvatljivosti dizajna (Dijagram 7). Ispitanici smatraju da je
dizajn web stranice dosljedan glazbenom identitetu benda, kao i po pitanju postizanja
konzistentnosti kroz cijelu web stranicu. Ono S$to taj dizajn ¢ini neprihvatljivim je
podatak da vecinu ispitanika ukupni dizajn ne asocira na izgled cd "covera”, $to je bila
polazna ideja dizajna. Vecina ispitanika, kao i kod analize prve verzije web stranice,
smatra da je potrebno upotpunjavanje sadrzajem. Ukupni estetski dojam ispitanici

ocjenjuju ocjenom 3 od 5 (Dijagram 8).

Analizom dvije verzije web stranice dolazi se do zakljucka da se prva verzija (Slika 21)
smatraju prikladnijom jer na odreden nacin bolje odgovara glazbenom identitetu benda 1

estetski, u pozitivnom smislu, ostavlja jaci utisak.
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7. ZAKLJUCAK

Tijek rada na diplomskom odvijao se u nekoliko faza — od analize web stranica
glazbenih sastava, analize profila na druStvenim mrezama, pretrage web stranica,
istrazivanja, anketiranja, koriStenja literature, te na kraju uobli¢enja osnovne zamisli
projekta — stvaranja web stranice. Opravdanje cilja rada potkrijepljeno je formom
ankete. Prvo istrazivanje i analiza demantirali su polaznu hipotezu po pitanju hijerarhije
vaznosti vizualnog i glazbenog identiteta. Drugo istrazivanje potvrduje hipotezu o
ucinkovitosti promocije kvalitetnom web stranicom u odnosu na promociju putem
drustvenih mreza. Ciljana publika bili su osobe izmedu dvadeset i trideset godina,
uglavnom studenti, od kojih se vecina smatra kompetentnim za procjenu web

upotrebljivosti i vizualnog dizajna.

Cinjenica da su koristene boje prikladne dizajnu web stranice potvrduje analiza rezultata
dobivenih istrazivanjem. Medutim, sadrzaj web stranice ocijenjen je kao nedovoljan u
usporedbi sa cjelokupnim dizajnom. Jednostavan i Cist dizajn web stranice koja je
produkt ovog istrazivanja trebao bi biti spona izmedu korisnika i glazbenog identiteta

benda.

Kvalitetna web stranica ne moze ,,loSu* glazbu uciniti dobrom, ali moZze bitno pomo¢i u
realizaciji punog potencijala iste odabirom estetskih obiljezja. Internet kao
komunikacijski kanal pruZa Siroku lepezu moguénosti promocije glazbe $to dokazuje

veliki broj kvalitetnih web stranica kao i drustvenih mreza.

Dobar web dizajn postize se samo pomnim planiranjem, kako estetike tako i
funkcionalnosti. Vizualni elementi i funkcionalnost trebaju raditi kao jedna cjelina tako
da korisnici budu zadovoljni izgledom, ali da ih privuc¢e sadrzaj. Dizajn ni u kom
slucaju ne smije biti zapreka ve¢ treba djelovati kao ,,cjevovod* izmedu korisnika i
informacije. Dizajn u formi web dizajna predstavlja sve slozeniji komunikacijski proces
¢ime je njegov kulturalni znafaj odreden pozicijom u protoku simbolickog ili
financijskog kapitala. Cilj web dizajnera ne bi trebala biti, barem ne iskljucivo,
proizvodnja estetike ili korisnosti, nego proizvodnja smisla, a rezultat bi trebao rijesiti
viSe problema nego Sto ih stvara, §to se moze upotrijebiti kao osnovna jednadzba

mjerenja uspjesnosti.
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