Komparacija vizualnog identiteta Vecernjeg i
Jutarnjeg lista

Pecek, Karmela

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2015

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Graphic Arts / Sveuciliste u Zagrebu, Graficki fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://um.nsk.hr/urn:nbn:hr:216:616252

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2025-03-31

Repository / Repozitorij:

Faculty of Graphic Arts Repository

AN

zir.nsk.hr

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:216:616252
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.grf.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/grf:608
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/grf:608
https://dabar.srce.hr/islandora/object/grf:608

SVEUCILISTE U ZAGREBU
GRAFICKI FAKULTET

ZAVRSNIRAD

Karmela Pecek



Sveucihiste u Zagrebu
Grafick: falkultet

Smjer: Dizajn grafickih proizvoda

ZAVRSNIRAD

KOMPARACIJA VIZUALNOG IDENTITETA
VECERNJEG I JUTARNJEG LISTA

Mentor: Student:
dr.art. Vanda Jurkovi¢ Karmela Pecek

Zagreb, 2015.



SAZETAK

U radu se obraduju dvoje hrvatske dnevne novine - Jutarnji list i Ve€ernji list. Cilj
je analiza njihovih vizualnih identiteta 1 usporedba ¢imbenika koji €ine njihovu likov-
nu podlogu. Osim proucavanja vizualnih elemenata, rad se bavi i percepcijom istih od
strane publike. U radu se analizira nekoliko brojeva od oba naslova, ustanovljuje se koje
kljucne elemente koriste 1 kako iznose svoj identitet. Provodi se usporedba dva vizualna
identiteta te se iznosi zakljucak o kvaliteti poruke koju svojim oblikovanjem $alju. U radu
se koristi metoda ankete, provedena medu cCitateljima, o njihovim ¢italackim navikama
1 stavovima usmjerenim na vizualnu percepciju lista. Na temelju analize podataka dobi-
venih kroz anketu, rezultati pokazuju jesu li Citatelji novina doista onakvi kakve list zeli

privuci.

Klju¢ne rijeci: identitet, novine, vizualni stil, tipografija

ABSTRACT

Subject of this thesis are two Croatian newspapers - Jutarnji list and Vec€ernji list. The
goal of this paper is an analysis of their corporate identities and comparison of factors that
make their visual appearance. While studying visual elements, thesis explores the way
public perceives them. In the paper, a couple of edition of each newspaper is compared,
their key visual elements and the ways they use them in establishing their identity are
defined. After that conlusion about the qualitiy of the message their design is sending is
made from compairing their visual identities. This paper also uses a survey, as a way of
finding what their reading habits are and how they percieve newspapers they read. The
analyze of the survey data will show is the reader base of the newspaper the kind the

newspaper wants to attract.

Keywords: Identity, newspaper, visual style, typography
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1. UVOD

Novine, jedan od temeljnih i najstarijih tiskovnih proizvoda, u svojoj srzi sluze za
prijenos informacija. Takav tiskani medij koristimo za objavljivanje vijesti iz raznih
sfera zivota, izvjeStavanje o dnevnim dogadajima te donoSenje price i objavljivanje re-
klama. Novine mogu biti dnevne, tjedne ili mjesecne. Period njihovog izlaZzenja ovisi
o vrsti vijesti koje prenose, tematici 1 interesima ciljane publike. Dnevne novine imaju
najvecu publiku, najSiru tematiku i stoga najcesce izlaze ali njihov vijek trajanja je 1 naj-

kra¢i. One su potro$na roba s najosnovnijom funkcijom.

Osim te osnovne funkcije, prenosenja vijesti, novine imaju i vizualnu funkciju. Novi-
ne moraju izgledati privlacno ali njihov vizualni izgled ne smije dominirati nad sadrza-
jem. Cilj oblikovanja novina je omoguciti Citatelju da dobije informaciju koja ga zanima
na, za njega, najugodniji nacin. Kod oblikovanja novina dizajner mora pratiti duh vre-
mena 1 svoju ciljanu publiku. Stoga moZzemo vidjeti da su se od svojeg prvog pojavlji-
vanja u Starom Rimu do dana$njih dana novine uvelike izmijenile. Tada su to bile ploce
postavljene na javnim mjestima, kroz srednji vijek su se pojavljivale u obliku rukom
pisanih letaka, no tek nakon Sto je Guttenberg usavrSio svoju tiskarsku presu i ucinio
tiskane informacije dostupnima §iroj publici, novine postaju glavni izvor informacija i
oblikovanja javnog misljenja. Kroz svoju povijest novine su na neki nacin oblikovale
publiku koliko je 1 ona oblikovala njih. Odabir jednih novina umjesto drugih znacio je
viSe od biranja izvora informacija, izbor novina znacio je oznacavanje pripadnosti ne-

kom svjetonazoru, nacinu zivota i mnogoc¢emu drugom.

Kako u svijetu takav je slucaj i u Hrvatskoj, gdje je od pojave Kraljskog dalmatina
1806. nastao velik broj novinskih publikacija koje su objavljivale razne licnosti naSe
povijesti kako bi publici prenijeli svoje svjetonazore i ono S§to su mislili da je bitno.

Svojim radom su omogu¢ili razvoj hrvatskog novinarstva 1 €italaca. [ 3.]

Danas se medu dnevnim novinama, ponajprije kvalitetom i nakladom, isti¢u Jutarnji
List 1 Vecernji List te svaki od njih ima svoj vizualni identitet i jedinstveni stil koji uz
sebe nosi konotacije te vjernu publiku, pa se moze re¢i da odabir jednog ili drugog ot-

kriva navike neke osobe.

Cilj ovog zavrSnog rada je pomocu analize vizualnih elemenata ustanoviti koji su to

¢imbenici koji su te novine ucinili uspjeSnima te $to o njima misli publika.



TEORIJSKI DIO

2. Uredivanje dnevnih novina

Da bi novine uop¢e mogle funkcionirati kao sredstvo prenosenja informacija moraju
prenositi poruku na jasan i ¢itaocu shvatljiv nacin. Da bi to Cinile uspjeSno moraju posti-

vati dva temeljna uvjeta uspjesSnog tipografskog oblikovanja, Citljivost i Citkost.

Citljivost (eng. readability) opisuje lakocu &itanja i razumijevanja teksta. Ona ovisi o
samom tekstu, njegovom sadrzaju, stilu pisanja, duzini recenica te ucestalost ponavljanja
pojedinih rijeci. Ako tekst nije Citljiv, moze do¢i do zamora ili nerazumijevanja te u tom

slucaju, Citatelj ¢e odustati od teksta 1 informacija nece biti prenesena.|[ 6.]

Citkost - vizualna dostupnost (eng. visibility) ili vidljivost je kvaliteta koja se odnosi
na brzinu percepcije pojedina¢ne rijeci ili pismovnog retka. Citkost nije povezana sa
sadrzajem 1 jezikom, ve¢ s vizualnim karakteristikama teksta. Na Citkost utjee vrsta
pisma, veli¢ina, boja te odnosi verzalnih i kurentnih slova. Pod necitkim tekstom se po-
drazumijeva onaj tekst kod kojeg prvenstveno nema sklada; slova su premala ili prevelika,
kontrast slova i podloge je 10§ i sl. Takav tekst se ne moze ¢itati a najceSce je i vizualno
odbojan, pa Citatelj moze odustati od Citanja teksta prije nego uopce i pocne. [ 6.] Postiva-
njem ovih osnovnih pravila omogucuje se prijem poruke. Da bi se prijem poruke ostvario,

poruka mora pro¢i kroz faze ili principe prijema poruke:

1. nulta faza- vizualna dostupnost, registracija forme

2. sintakticka faza- razdvajanje elemenata, opticko Citanje

3. semanticka faza- razumijevanje poruke

4. pragmaticka faza- rezultat prethodnih triju faza, prihvacanje poruke

ili odbijanje; ovisna o kognitivnoj mapi, stavovima, ocekivanjima... [1.]

Osim samih tipografskih pravila koja garantiraju da ¢e poruka biti primljena kod obli-
kovanja novina potrebno je postovati i estetska pravila kako bi novinske stranice bile
vizualno ugodne za ¢itaoca. Osim toga, Sto je stranica ugodnija oku, veca je vjerojatnost
da ¢e sadrzaj na toj stranici biti procitan.

Elementi na stranici moraju biti vizualno uravnotezeni. Ovdje ne radi o Cistoj zrcalnoj
simetriji, ve¢ o balansiranju elemenata prema njihovoj optickoj tezini. Cista se simetrija

u pravilu izbjegava, posto ¢ini kompoziciju monotonom i ukocenom.

Optic¢kim uravnoteZivanjem elemenata se stvara kompozicija. Kompozicija oznacuje
nacin na koji elementi vizualno djeluju jedan na drugi te kakav je njihov odnos prema cje-
lini. Vrlo je bitno da su elementi svojom veli¢inom i poloZajem prilagodeni stranici. Niti

jedan c¢lanak ili fotografija u novinama na stranici ne stoji sam za sebe ve¢ ih je potrebno



uklopiti jedan kraj drugog na stranici. Razli¢itim pozicioniranjem ili veli¢inom elementa
na stranici moze mu se dati dodatno znacenje. Na taj nacin se na stranici stvara hijerarhija

koja je za Citatelja vrlo bitna.

Hijerarhija elemenata na stranici je postize njihovim smislenim organiziranjem. Ele-
menti se u novinskim stranicama strukturno organiziraju. Na svim stranicama se primje-

njuje geometrijska mreza u koju se graficki elementi smjestaju.[1.]

Stoga mozemo reéi da su svi alati koji se koriste u prijelomu novina podredeni uspo-

stavljanju skladne kompozicije, Citljivosti i ¢itkosti.



2.1. Grafi¢ki elementi dnevnih novina

Povrsina novinske stranice je ispunjena grafickim elementima od kojih su neki stalni a neki se mi-

jenjajunasvakoj iducoj stranici, pa tako ih dijelimo na promjenjive i nepromjenjive graficke elemente.

2.1.1 Nepromjenjivi graficki elementi

Nepromjenjivi graficki elementi u novinama su oni koji su odredeni kod pocetnog dizajna
novina i kao takvi ostaju nepromjenjeni u svakom daljnjem broju. Oni na neki nacin ¢ine
skup elemenata koji predstavljaju dio vizualnog identiteta novina i razlikuju jedan list od

drugog. Graficki elementi koji se ne mjenjaju su:
a) format novina
b) glava i zaglavlje
c) raster stranice
d) tipografija naslova
e) raspored stalnih rubrika
f) hijerarhija naslova
g) potpis pod slike

1) impresum

a) Format novina

Dnevne novine dolaze u uspravnom pravokutnom formatu i on ostaje nepromjenjen
iz broja u broj. Danas se dnevne novine tiskaju u tri uobicajena formata: cijeli format,

tabloidni format i tzv. berliner format.

Kada je otvoren, cijeli format ima dimenzije 43x58 cm. U ovako velikom formatu
najcesce se tiskaju jutarnja izdanja dnevnih novina. Kod ovakvog formata posebna paznja
se posvecuje oblikovanju naslovne stranice 1 smjeStanju glave zbog toga Sto na prodajna

mjesta dolazi presavijen na pola.

Tabloidni format je zapravo pola cijelog formata, tj. 29x43 cm. On se koristi za pod-
nevna i veCernja izdanja dnevnih novina te za tjedne novine. Na prodajna mjesta dolazi u

punom otvorenom formatu.
Berliner format ima najmanje dimenzije i one iznose 28x40 cm. [4.]

Osimovatriosnovna formata postoje i razne varijacije manjih ili ve¢ih formata. Izbor for-
matanovina ovisi o tipu novina, navikama Citatelja, opsegu i vrsti vijesti koje list prenosiisl.
Takoder je bitno uzeti u obzir i moguénosti strojeva te isplativost koriStenja odre-
denog formata. Ako novine imaju manji broj stranica na punom formatu, isplativi-

je je 1 Citateljima praktic¢nije tiskati novine na tabloidnom ili nekom manjem formatu.



b) Glava i zaglavlje

Glava sa zaglavljem se nalazi pri vrhu naslovne stranice i ima vaznu ulogu pri stva-
ranju vizualnog identiteta lista. Glava predstavlja ime, tj. naslov lista te najces¢e i sam
logotip novina. Zaglavlje sadrzi podatke o novinama, broj, nacin izlazenja, datum te
cijenu novina. Zajedno, glava i1 zaglavlje, ¢ine cjelinu koja funkcionira kao zastitni znak
1 kao takva se nikad ne mjenja. [6.] UvrijeZeno je pravilo da se kod novina punog for-
mata zaglavlje smjesSta na vrh naslovne stranice i proteZe se njenom punom Sirinom. Kod
tabloidnih ili manjih formata zaglavlje se ¢eS¢e smjesSta u gornju lijevu polovicu stra-

nice kako bi se na samu stranicu mogle smjestiti najave,tekuci naslovi 1 ilustracije. [4.]

c¢) Raster stranice

Raster je jedan od osnovnih alata kod prijeloma novina. Podjelom formata na polja
dobiva se shema koja sluzi kao osnova strukture stranice, tj. za razmjeStanje blokova
teksta, naslova 1 ilustracija. Najc¢eSce se koristi podjela na devet, dvanaest, Sesnaest itd.
rasterskih polja.

Kod postavljanja novinskog rastera bitno je uzeti u obzir veli¢inu formata, jer ovisno
o njoj dobivamo i §irinu stupca. Sirina stupca je vrlo bitna kod novina jer o njoj ovisi ko-
liko ¢e nam slovnih znakova stati u stupac tekuceg teksta. Poznato je da je optimalan broj
slovnih znakova po stupcu izmedu 35-65 slovnih znakova, pa stoga i tome valja voditi

ra¢una kod odabira rastera.

Kod novina punog formata broj stupaca je 10 ili 12, a kod tabloidnih formata 5 ili 6
stupaca (slika 1). Neparni broj stupaca ima viSe moguénosti za dinamicno rasporedivanje
elemenata nego parni broj stupaca. Odabirom primjerenog broja stupaca postize se opti-

malan broj slovnih znakova u retku tekuceg teksta. [6.]

Slika 1. Peterostupacni raster tabloid formata



Nadalje, iz rastera moZemo formirati i rasterski modul (Slika 2). Rasterski modul
nastaje kombiniranjem redaka 1 stupaca u cjeline ispod kojih je i dalje prisutan osnovni
kostur pocetnog rastera. Rasterski modul omogucuje kreativne varijacije osnovnog rastera

1 istovremeno zadrzavanje strukture na formatu stranice.

Slika 2: Rasterski modul na peterostupacnom rasteru

Tako slozen rasterski modul omogucuje variranje veli¢ine elemenata kao $to su slike ili
blokovi teksta na jednostavan i uredan nacin. Modul je ve¢ prije pripremljen i1 on se puni

sadrzajem, uz manje preinake.



d) Tipografija naslova

Osnovna funkcija novinskih naslova je da citatelju omoguce da na prvi po-
gled vidi o ¢emu se u odredenom ¢lanku radi i da odluci zanima 1i ga ¢lanak ili ne.
Naslov mora istovremeno funkcionirati kao vizualni signal 1 saZetak ¢lanka. [6.]

Naslove u novinama dijelimo na:
- nadnaslov
- glavni naslov
- podnaslov
- medunaslov
- teku¢i naslov

Nadnaslov se nalazi iznad glavnog naslova. Sastoji se od krace recenice koja nosi neku
kracu informaciju i daje uvod u ¢lanak, duzina te recenice ne bi trebala popuniti cijelu
duZzinu retka. Obi¢no je pisan verzalnim pismom i iskljucen u lijevo. Pismovna veli¢ina

mu je dva do tri puta manja od veli¢ine glavnog naslova.

Glavni naslov je najistaknutiji dio novinskog ¢lanka. Sadrzaj naslova je najbitnija in-
formacija ¢lanka i izrazena je u dvije do tri rijeci. Naslovi se najcescée isticu bold rezom
pisma i imaju najvecu pismovnu veli¢inu u ¢lanku. Osim veli¢inom mogu se istaknuti tako

da se iskljuce razli¢ito od ostatka teksta. (slika 3.)

B | |
- Mijenjati sve | Kako do

Sto ometa . vanjskog
nas razvitak | | trziSta?
|
a) Kombinacija dugo-kratko-dugo j d) Stepenicasti raspored redaka
Dvoje mrtvih | BOMBA
u helikopterskoj | | ZA CARA
nesreci B e e
| rezidencije japanskog cara Hirohita u Ha
b) Kombinacija kratko-dugo-kratko e) Vrlo ruzno djeluju dva kratka retka
Novim pravilnikom Isprekidano

do pravednije

lacenj
raspodjele pOdV L

c¢) Kombinacija dugo-krace-najkrace f) Isprekidano podvlacenje naslova

Slika 3: Mogucénosti iskljucivanja naslova [6.]



Naslovi su najéesce poravnavaju u lijevi rub ili sredinu. Kod centriranih redaka bjeline
se ravnomjerno rasporeduju s lijeve i desne strane pa je zbog toga i na €itavoj stranici
raspored bjelina bolji. Kod oblikovanja redaka tezi se tome da se duljina redaka skladno
izmjenjuje, kao na primjerima a,b i c sa slike 3. Izbjegava se formiranje dva kratka retka

iste ili podjednake duljine, kao na primjeru e, zbog toga Sto izgledaju nezgrapno i ruzno.

Stepenicasti raspored redaka (primjer d) se rijetko koristi zbog toga §to retci moraju
biti iste duzine, Sto je vrlo teSko posti¢i. Ako su retci prekratki ili nejednaki, stepenicasti

raspored izgleda neuredno i1 neuravnotezeno.

Podnaslov dopunjuje glavni naslov i funkcionira kao nesto izmedu naslova i tekuceg

teksta. Pisan je kurentnim, ponekad italic pismom, nesto manje pismovne veli¢ine od naslova.

Podnaslovu je srodan medunaslov. Njegova uloga je da razbije jednoli¢nost tekuceg
teksta. Nalazi se izmedu odlomaka tekuceg teksta i pisan je kurzivom bold reza. Pismov-
na veli¢ina moZe biti neSto veca ili jednaka pismovnoj veli¢ini tekuceg teksta. Moze biti

poravnat u lijevo ili u sredinu.

Posebna vrsta medunaslova je teku¢i naslov. Koristi se kod kracih tekstova a sastoji se

od prve dvije ili tri rijeci teksta, koje su pisane nesto vec¢im i1 debljim slovima.

d) Raspored stalnih rubrika

Raspored rubrika u listu se odreduje kod prvog dizajniranja novina i uvijek je stalan
1 nepromjenjen te je na neki nacin dio identiteta novina. Danasnje dnevne novine imaju
viSe manje sli¢ne rasporede rubrika. Vijesti iz drzave i svijeta zauzimaju prvi dio novina,
nakon toga dolaze rubrike kao $to je crna kronika i sl. Prema kraju novina nalazi se kultura,

sport, dnevna prognoza te tv-raspored.

e) Hijerarhija naslova

Hijerarhija se u novinama formira na jednostavan i logi¢an nacin, stupnjevanjem pi-
smovnih veli¢ina. Ono §to je vaznije pisano je ve¢im slovnim znakovima, ono $to je manje
bitno sitnijim. Tako su glavni naslovi na stranicama najveci a sav ostali tekst se po nekom
omjeru smanjuje. Taj omjer je uvijek isti i poStivanje tog omjera osigurava konzistentnost
stranice 1 olakSava snalaZenje Citatelja. Omjeri koji se najcesce koriste su 1:2, 1:1.3 te 1:
1.61803.

Osim veli¢inom naslovi se mogu stupnjevati i bojom. Boja za isticanje naslova moze

biti neka od zaStitnih boja lista, boja vezana uz rubriku ili ilustraciju ¢lanka.



2.1.2 Promjenjivi graficki elementi

Promjenjivim grafickim elementima se smatraju svi oni elementi koji se povremeno
ili stalno mijenjaju. Ta promjena ovisi o trenutnim potrebama za isticanjem ili manjim
dizajnerskim pomakom. Prevelike promjene dovode do nedosljednosti vizualnog iden-
titeta te mogu zbuniti stalnog ili potencijalnog citatelja. Neki od promjenjivih grafickih

elemenata su:
a) broj stranica
b) ukrasne crte i okviri
¢) negativi 1 sivi tonovi
d) tipografija isticanja
e) veli¢ina i raspored ilustracija na stranici
f) nestandardna Sirina stupca
g) veli¢ina i deformacija pisma, osim osnovnog

h) Sirina proreda [4.]

a) Broj stranica

Ako se novinska stranica promatra kao integrirani skup informacija, tj. graficki ele-
ment, onda je on promjenjiv ako se u obzir uzme broj informacija i ukupan broj stranica
u novinama. Broj stranica u novinama se mjenja redovito, prema danima u tjednu. On
ovisi 1 o koli€ini vijesti (informacija), broju oglasa i trenutnim moguc¢nostima novinske

redakcije 1 strojeva za tisak. [4.]

b) Ukrasne crte i okviri

Ukrasne crte i okviri se mogu slobodno koristiti, neovisno o rubrikama i stranica-
ma novina. Njihova primjena ovisi o dizajnu stranica. Koriste se za razdvajanje stupaca,
podvlacenje rijeci ili naslova, isticanje ili uokvirivanje pojedinih ¢lanaka i sl. Njihova
debljina se krece od 1 pt pa sve do 12 pt, a Cesto se i kombiniraju, osobito za konstrukciju
okvira za ¢lanke u odredenim rubrikama i oglase. Po broju paralelnih crta dijelimo jedno-

struke, dvostruke 1 trostruke crte koje mogu biti razli¢itih debljina.

Za podvlaenje 1 uokvirivanje naslova koriste se 1 tockaste 1 isprekidane crte. Crte
mogu biti izvedene u punom tonu, sivim tonovima razli¢itih intenziteta ili u boji. Okviri
mogu biti konstruirani s ostrim ili zaobljenim rubovima. Crte se mogu koristiti za razdva-
janje stupaca u clanku, naglasavanje, podvlacenje, uokvirivanje teksta i druge graficke
efekte. Bitno je imati na umu da osim svoje osnovne funkcije, ukrasne linije imaju i1 gra-

ficku tezinu te njihovo koriStenje na stranici moze donijeti dinamiku i odreden ritam no

.....



Stoga je koli¢inu takvih elemenata i njihov raspored na novinskoj stranici potrebno

podrediti osnovnom dizajnu novina. [4.]

¢) Negativi 1 sivi tonovi

Negativi i sivi tonovi kao graficki elementi se koriste na svim stranicama u novinama.
U negativu su Cesto izvedeni naslovi i medunaslovi koji se zele istaknuti. Ponekad se i
¢itavi manji ¢lanci mogu izvesti u negativu kako bi se naglasili. Osim negativa s crnom
bojom, radi posebnog isticanja koriste se i negativi u nekoj boji. Ta boja je ¢esto povezana
s rubrikom u kojoj se naslov nalazi i tako se, osim isticanja, postize i skladna koloristicka
kompozicija na novinskoj stranici.

Sivi tonovi mogu biti razli€itih intenziteta i takvi se koriste za isticanje medunaslova

podnaslova ili cijelih ¢lanaka.

d) Tipografija isticanja

Tipografija isticanja se koristi za naglasavanje manjih ¢lanaka ili pojedinih dijelova
tekuceg teksta ili samih rijeci u tekstu. Neki od nacina isticanja su spacioniranje ili pod-
vlacenje slova, te pisanje slova u verzalu ili kurzivu. Osim po stilu, slova mozemo nagla-
Savati 1 pismovnim rezom (light, semi bold i bold). Isticanje mozemo postici i kombina-

cijom razli¢itih rezova i stilova. Npr:
VERZALNA SLOVA
kurentna slova
spacionirana slova

Podvucena slova

regular italic bold italic bold

e) Veli¢ina i mjesto ilustracije na stranici

Ilustracija gotovo uvijek dolazi uz tekst. Moze pratiti ¢lanak ili dolazi sama, uz potpis.
Njezin smjestaj na stranici ovisi o sadrzaju i koli¢ini teksta na novinskoj stranici. Ona je
uglavnom podredena tekstu pa ¢e tako njezin oblik, izrez i veli¢ina uvelike ovisiti o tome
koliko na stranici ima mjesta te 0 samom grafickom rjeSenju stranice. Prosjecno se na
stranici mogu vidjeti dvije, maksimalno tri ilustracije, no to opet ovisi o rubrici, raspolo-

zivom prostoru 1 samim ilustracijama te o povrsini novinske stranice. [4.]
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f) Nestandardna Sirina stupca

Osim standardne Sirine stupca koja je zadana prilikom pokretanja novina ili redizajna,
u novinama postoje i stupci nestandardne Sirine, tj. Sirine razli¢ite od Sirine osnovnog
stupca. No pritom treba voditi raCuna da je ta Sirina vezana uz osnovnom S$irinom. To
znaci da ta Sirina moZe iznositi pola Sirine osnovnog stupca, dvije ili tri Sirine osnovnog
stupca i sl. Kako ¢e se takvi stupci razmjestiti na stranice ovisi o grafickim rjeSenjima 1
o osnovnoj mrezi stranice. Kod spajanja vise stupaca treba imati na umu koliko slovnih
znakova imamo u retku, te da taj broj ne prelazi 65, te ako koristimo manje Sirine da ne

taj broj ne spusta ispod 45 zbog toga Sto to narusava Citljivost teksta i sam prijelom.

g) Veli¢ina i deformacija pisma, osim osnovnog

Osnovna tipografija o novinama je nepromjenjivi graficki element, no sva ostala ti-
pografija je odabir dizajnera te, ovisno o potrebi, se moze mjenjati. Tipografija se moze
kondenzirati 1 razvlaciti, ovisno o zahtjevima nekog ¢lanka ili ¢itave novinske strani-
ce. Osnovni font se nikad ne mjenja, no dozvoljeno je, u manjoj mjeri, koristiti dru-
ga pisma koja se kontrastna osnovnom pismu (bez serifno pismo nasuprot serifnom)

na istoj stranici. No opcéenito ne koriste se visSe od dva razli¢ita pisma nekom clanku.

h) Prored

Prored je takoder nepromjenjiva veli¢ina, no u posebnim sluc¢ajevima dopusteno ga
je mjenjati. Veci prored se koristi ako ima premalo teksta za odredeni prostor i obrnuto;
ako ima previse teksta za neki prostor, koristi se manji prored. Takve promjene moraju se
izvoditi oprezno i moraju biti prakticki nevidljive za Citatelja. Ako se pretjera smanjuje se

Citljivost teksta i narusava se sklad novinske stranice. (slika 4.)

10/10 pt PRORED = Opt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh enizmod
tincidunt ut laoreet dolore mag-
na aliquam erat volutpat. LTt wisi
enim ad minim veniam, quis
nostrud  exerci tation wllam-
corper suscipit lobortis nisl at
aliquip ex ea commodo conge-
quat. Dhwis autern vel ewm iriure
dolor in hendrerit in vulputate
velit esse maolestie consequat,
vel illam dolore e feugiat nulla
facilisis at vers ercs et accwmsan
et justo odio dignissim qui blan-
dit prassent luptatum.

10/11,5 pt PRORED = 1,5pt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetwer adipiscing elit, sed
diam nomamnry nibh ewismcd
tincidunt wt laoreet dolore mag-
na aliquarn erat valwtpat, Lt wisi
enim ad minim veniam, quis
nostruwd exerd  tation  wllam-
corper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea cormmodo conse-
queat, Dhais autern vel ewrn iriure
dalor in hendrerit in walputate
velit esse molestie consequat,
wel ilhum dolore en fengiat nnlla
facilisis at vero eros et acciumsan
et iusto odio dignissim quiblan-
dit praesent luptatwrm.

10/12 pt PRORED = 2pt

Lorern ipswm dolor sit amet,
consectetuer adipiscng elit, sed
diam nonumrmy nikh ewismod
timci dunt ut lacreet dolore mag-
na aliquarn erat volutpat, L wisi
enim ad minim veniam, quis
nostrud  exerci tation wllam-
corper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commods conse-
quat. Dhais autem vel ewm iriwre
dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat,
vel illwm dolore en feugiat nalla
facilisis at vero eros et accwmsan
et iusto cdic dignissim qui blan-
dit praesent luptatum.

Slika 4: Varijacije proreda
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2.2 Uspostavljanje vizualnog identiteta dnevnih novina

Identitet neke kompanije prvenstveno predstavlja sistematiziranje i kontroliranje na-
stupa tvrtke u javnosti. On nastaje planiranim, koordiniranim i profesionalnim djelova-
njem u oblikovanju pojedinih elemenata vizualne prezentacije koji su uskladeni s ¢itavom
koncepcijom marketinga. Vizualni identitet stvara prepoznatljivost, izdvaja proizvod od

mase 1 priblizava njegovu pricu i znacenje publici.[8.]

Osnovu za provodenje identiteta nalazimo u knjizi standarda, koja je neka vrsta priruc-
nika koja sadrzi standarde primjene elemenata vizualne prezentacije za svaki konkretan i
pretpostavljeni slucaj. Utvrdivanje opsega vizualnog identiteta jedan je od preliminarnih
faza u uspostavljanju imidza. Opseg djelovanja na izradi identiteta zavisi od slucaja do
slucaja, odnosno od konkretne situacije, specificnosti poduzeca, njegove pozicije u §iroj i
profesionalnoj javnosti, itd. Da bi se svaki od specifi¢nih uvjeta mogao definirati potreb-

no je imati jasnu strategiju, istraziti kakvoj se publici proizvodom obrac¢amo. [8.]

2.2.1 Osnovni principi identifikacije (vizualne konstante)

Nakon razvijene strategije vizualni identitet se gradi od nekoliko osnovnih elemenata.

Ako se radi o vizualnom identitetu novina neki od elementa koji se primjenjuju su sljededi:

1. Naziv lista

Izbor imena je vrlo bitan za novine zbog toga $to se njime u svim vizualnim 1 ver-
balnim komunikacijskim situacijama predstavlja i objasnjava. Ime mora biti jasno, Cit-
ljivo, informativno, odgovarajuce i asocijativno te mora biti uskladeno s elementima

marketinga.

2. Zastitni znak 1 logotip

ZaStitni znak mora biti reprezentativan, jasan, atraktivan, jednostavan te imati moguc-
nost daljnje aplikacije i varijacije. U kombinaciji s logotipom koji predstavlja stilizirana
slova naziva ili njegovu kraticu ¢ini uskladenu cjelinu koja jednoznacno predstavlja list.
Da bi bio uspjeSan zastitni znak svojim izgledom takoder mora imati nekakvo znacenje.
Pridodano znac¢enje omogucava da se publika identificira s proizvodom te se tako stvara

povezanost izmedu publike i proizvoda. [8.]

3. Zastitne boje

Odabrane boje moraju biti unaprijed programirane u svim varijantama intenziteta i
tonovima. Boje mogu imati i funkciju koda, tako da svojim konotativnim znacenjem

predstavljaju karakter lista te ga izdvajaju od konkurencije.
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4. Tipografija

Ona predstavlja karakteristican tip pisma koji se odabire iz postojecih tipografskih
modela. Pored karakteristicnosti, treba odabrati 1 takav tipografski repertoar koji se lako

nalazi u razli¢itim reproduktivnim sistemima

Specificnost novinske tipografije je i ta da ona podlijeze mnogim generalnim tipograf-
skim zakonitostima koja nalazu da, osim osiguravanja prepoznatljivosti, novine moraju
imati i visok stupanj vizualne dostupnosti. Kod novina estetika dolazi nakon funkcional-

nosti.

6. Nacin primjene vizualnog identiteta

Osim na sam proizvod, vizualni identitet se primjenjuje na cijeli niz primarnih i sekun-

darnih proizvoda te na sredstva medijske komunikacije 1 promidzbe.

Primarna sredstva komunikacije su: memorandum, pecat, posjetnica, omotnica, iska-
znica, fascikl... Sekundarna sredstva komunikacije su: oglas, plakat, broSura, natpis na
vozilu...Medijska sredstva su: oglas, plakat, prospekt, displej, naljepnica, kalendar, ro-

kovnik...

Osim na njih zastitni znak se moze aplicirati i na cijeli niz gotovih proizvoda (olovke,
kape, majice, Salice i sl.) s ciljem promidzbe. Takoder se moze aplicirati na uniforme za-

poslenika tiskare i signalistiku unutar tvrtke.

Skup svih ovih elemenata mora biti smislen te povezanost izmedu njim mora biti oci-
gledna. Takva povezanost pomaze publici da u svakom trenutku bude sigurna s ¢im se

susreée i da u buduc¢nosti moze prepoznati proizvod u bilo kakvom kontekstu. [8.]

Ako se sve ovo primjeni na razvoj vizualnog identiteta dnevnih novina, moZemo za-
kljuciti da je svaka stranica dio identiteta, poSto se svaka od njih oblikuje prema ustanov-
ljenim pravilima koja su specifi¢na za odredene novine. Knjiga standarda u novinama je
u isto vrijeme i standard nastupa u javnosti i izrade samog proizvoda. Svaka stranica mora
biti standardno oblikovana da bi ¢itatelj u svakom trenutku koriStenja bio svjestan koje
novine Cita jer mu to daje garanciju da proizvod konzumira (tj. informacije koje dobiva)
dolazi iz provjereno kvalitetnih izvora. Publika vjeruje tvrtkama sa stabilnim 1 prepoznat-
ljivim izgledom. Ako izgled novina previSe varira iz broja u broj, ako se osnovni dizajn
¢esto mjenja, publika ne zna Sto ocekivati i tako se gubi prepoznatljivost i tradicija kojoj
ljudi vjeruju. Konzistentan i standardiziran izgled novina je klju¢ prepoznatljivosti i osi-

guravanja stalne publike.
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PRAKTICNI DIO

3. Graficki elementi Vec€ernjeg lista i Jutarnjeg lista

Prakti¢ni dio ovog rada je zamisljen kao analiza grafickih elementa vode¢ih hrvatskih
listova. Nakon provedene analize, iz nje se dovodi zakljucak o tome $to listovi komunici-

raju svojim identitetom te ¢e se to usporediti s rezultatima provedene ankete.

3.1 Vecernji list

Vecernji list je utemeljen je 30. lipnja. 1959. u Zagrebu kao informativno-politi¢ki
dnevnik, a od 1990. godine izlazi kao nezavisni dnevnik. Njegov predak Vecernji vjesnik
je poceo izlaziti dvije godine ranije da bi se u 1959. spojio s Narodnim listom. Tijekom
80-ih Vecernji list je postao najprodavaniji list u tadasnjoj Jugoslaviji s nakladom od
370 120 primjeraka 1986. godine. Tijekom 90-ih list je proSao proces privatizacije a od
2000. je dio austrijskog medijskog koncerna Styria Medien AG. [9.]

Danas je Vecernji list tre¢i vodeci list u Hrvatskoj i naklada mu je oko 60 500 pri-
mjeraka. Izlazi kao dnevni list, sa regularnim tjednih izdanjem te specijalnim nedjeljnim
izdanjem. Nekada je imao deset regionalnih izdanja (Dalmacija, Istra-Primorje-Lika, Sla-
vonija 1 Baranja, Slavonija, Podravina i Bilogora, Varazdin 1 Medimurje, Zagorje, Sisak,
Karlovac i Zagreb), no ona su 2012. spojena u jedno za cijelu Hrvatsku. Danas postoji
jedno posebno izdanje za Zagreb a drugo za ostatak Hrvatske. Uz njih izlazi 1 izdanje za
BiH te jedno medunarodno izdanje. [10.] Uz regularne dnevne rubrike svakom broju izla-

zi 1 prilog odredene tematike ( Cetvrtkom Dom& Vrt, petkom Ekran, subotom Obzor, i sl.).

i = —
NES od polovice B Lalovacu ¥
Europljana ‘dize letno] Wi
liievo, ali pitanje je i inspekdiji |
zasto

SUPER SUBOTA!

B Potratite luksuzni magazin na 100
Stranica uz vecernii list za samo 5 kuna

.................

glasaju ‘desno’ Jadrana 4/1 o

potvrdio
daWeylove |
tocke uistinu
postoje 4

nije posy

Optimizamrasteu i
predizborno vrijeme jer gaties
se gradani nadaju boljem EEEY B

Vecina Hrvata i Slovenacaostat ce |
iskreni prijatelji bez obzira na Piran

—
TURISTICKA PATROLA
N2l
~Ga -

2

Bl STPR ocibacio optuin

Slika 5: Naslovnice Vecernjeg lista
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3.1.1 Graficki elementi Vecernjeg lista
3.1.1.1 Nepromjenjivi graficki elementi
a) Format

Kao 1 veéina hrvatskih dnevnih novina, Vecernji list dolazi u berliner formatu. (sl. 5)

Taj format je izabran zbog prakti¢nosti i zbog koli¢ine vijesti koje novine prenose.

b) Glava i zaglavlje

Glava sa zaglavljem se nalazi u gornjoj Cetvrtini lijeve polovice naslovnice. (sl. 5)
Takav smjestaj omogucava da zaglavlje bude primjetno bez obzira da li je list na prodaj-
nom mjestu savijen ili otvoren a istovremeno ne dominira i ne odvlac¢i pozornost s glavne
vijesti na naslovnici. Smjestaj visinom minimalno varira od broja do broja, kako bi se

napravilo mjesta za naslov vijesti ispod ili iznad zaglavlja.

NAJKVALITETNIJE DNEVNE NOVINE ‘

ecerniji

SUBOTA, 18. SRPNJA 2015,

Hrvatska

vecernji.br || GODINA 56. || br. 18 7 kuna
D190€, A 190€, CHF 3, NL 1,.90€, B 1,90¢ 51011

NAJKVALITETNIJE DNEVNE NOVII

Veceri

SUBOTA, 1. KOLOVOZA 2015.

Hrvatska

vecernji.hr || GODINA 56. || br. 18.510 |

Slika 6: Glava i zaglavije Vecernjeg lista

U samom zaglavlju se nalazi logotip, datum, izdanje, broj te web-adresa lista. Tekst je
izveden u negativu na pravokutniku karakteristi¢ne crvene boje. Moze se primijetiti da
¢ak 1 podatci koji se upisuju u zaglavlje mogu varirati od broja do broja, tako u gornjem
zaglavlju vidimo istaknutu cijenu dok je na donjem primjeru nema. Takoder, u ranijem

broju se moze vidjeti da vizual oglasa koji se nalazi iznad prekriva dio zaglavlja. (sl. 6.)
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c¢) Raster stranice

e 1 e e g

M?a ' Eksllu

Giancarlo Del

jyno sa sinom velikog tenora

Vetern)| Travel CWUB oo s socs
GRCKA

Slika 7: Stranice Vecernjeg lista

Kao sto se vidi (sl. 7), Vecernji list koristi osnovnu mrezu sa Sest stupaca. Ovakav ra-
ster omogucava uredno i kreativno kombiniranje modula za smjestanje slika i rasporedi-
vanje ¢lanaka. Spajanjem dva stupca na lijevoj stranici dobiva se efekt odvajanja manjih

¢lanaka od ostatka sadrzaja i neka vrsta oznake za rubriku.

d) Tipografija i hijerarhija naslova
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Slika 8: Stranice Vecernjeg lista 1.
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Ako pogledamo priloZene slike (sl. 7 1 8) vidimo da su naslovi naj¢eS¢e poravnati u

lijevo 1 da dominiraju veli¢inom nad ostatkom teksta.

Svojom izvedbom dominantni naslovi se prilagodavaju rubrici u kojoj se nalaze. Tako
u rubrici Kultura (sl. 7) glavni naslov je pisan serifnim pismom a podnaslov grotesknim
a u rubrici Biznis (sl. 8) je situacija obrnuta. Takoder, glavni naslov u rubrici Biznis je

izveden u negativu na podloznoj slici.

Hijerarhija se na stranici stvara kombiniranjem dva opre¢na fonta te njihovim rezovi-
ma. Tako su u rubrici Kulture (sl. 7) naslovi glavnih ¢lanaka pisani u rezovima serifnog
pisma, dok su kod manjih ¢lanaka pisani bez-serifnim pismom. Podnaslovi su takoder
pisani bez-serifnim pismom a medu-tekstovi i izdvojeni tekstovi serifnim pismom. Kod
rubrike Biznis je odnos obrnut, glavni naslovi se piSu bez-serifnim pismom a podnaslovi
serifnim. Rubrika otvoreno je pak specifina po tome $to nema podnaslova, ve¢ samo
glavni naslov koji je nesto lakSeg reza nego onaj u rubrici Kultura. U rubrici Otvoreno

koristi se samo serifno pismo, bez podnaslova.

Osim razli¢itom tipografijom tekst se istie i bojama. To su najceSce crvena ili boja
rubrike u kojoj se tekst nalazi, tako kod rubrike Kultura imamo ljubicastu, kod Biznisa

plavu te u rubrici Otvoreno crvenu.

Mozemo vidjeti da je tipografski stil VeCernjeg lista vrlo Sarolik i razlikuje se od jedne
rubrike do druge. Stil 1 nacin isticanja teksta prilagodava se tonu rubrike da bi ga lakSe

komunicirao ¢itatelju.

e) Raspored stalnih rubrika

Rubrike Vecernjeg lista rasporedene su od naslovnice do zadnje stranice ovim redo-
slijedom: Aktualno, Vijesti dana, Crna kronika, Svijet, Biznis, Otvoreno, Kultura, Scena,
Sport, In Memoriam, Zabava i TV Vodic.
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3.1.1.2 Promjenjivi grafic¢ki elementi

a) Broj stranica

U Vecernjem listu broj stranica se kre¢e od 44 do 68, ovisno o danu u tjednu i specijal-

nim prigodama koje zahtijevaju prosirene brojeve.
b) Ukrasne crte i okviri
Na stranicama su ukrasne crte mnogo zastupljenije nego okviri. Dolaze u raznim kom-

binacijama stilova 1 boja. Koriste se istoCkane, vrlo tanke jednostruke, dvostruke, dvo-

struke od koji jedna dolazi u boji rubrike 1 sl.
¢) Negativi i sivi tonovi

Negativi se Cesto koriste kod isticanja glavnih naslova. Uglavnom se nalaze na crnoj
podlozi, fotografiji ili na boji rubrike. Ako se naslov izvodi u negativu, gotovo uvijek je
pisan ne-serifnim pismom.

Kod manjih ¢lanaka u negativu je ponekad ispisan nadnaslov i to naj¢esée na boji ru-

brike ili nekom sivom tonu.

Osim naslova, u negativu su ispisana i imena rubrika, svako ime na pravokutniku u
pripadajucoj boji.
¢) Nestandardna Sirina stupca

Nestandardna Sirina stupca se uglavnom koristi kod manjih ¢lanaka koji su pisani na
nekoj podloznoj plohi (sl. 7, €lanci u lijevi rub). Njihova je Sirina manja od standardne da

bi se izbjeglo nalijeganje teksta na rub podloge i da bi se postigao uredan izgleda ¢lanka.

Vecu Sirinu stupca koriste manji ¢lanci vezani uz neki veéi, glavni, ¢lanak (sl. 8, izdvojeni
¢lanak u rubrici Biznis). Ta §irina se dobije kombiniranjem §irine dva stupca. Osim svojom

Sirinom takvi ¢lanci se nerijetko izdvajaju i podlogom u nekom svjetlijem sivom tonu.

Nestandardna Sirina stupca se koristi 1 u nekim od dnevnih priloga, primjerice u Ob-
zoru koji izlazi subotom. Obzor koristi drugaciju mrezu stupaca (sl. 9), 4 1 pol, §to mu

omogucava drugaciji raspored i kombiniranje teksta i slike.

B T 0 T i o il e B o kivas, kiadao, | Skih orkestara, vaian e '
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Slika 9: Sirina stupca u Obzoru
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3.1.2 Vizualni identitet Vecernjeg lista

Vecernji list ima dugu tradiciju izlazenja i na njoj temelji svoj danasnji vizualni iden-
titet. Ime lista dolazi od spajanja imena VecCernjeg vjesnika i Narodnog lista 1959. i kao

takvo je prepoznatljivo mnogim generacijama Citatelja.

Zastitni znak je takoder jedna od konstanti lista te je kroz godine imao vrlo malo pre-
inaka. Sastoji od naziva novina u negativu, ispisanih ne-serifnim fontom na kontrastnoj
podlozi (s1.10). U pocetku izlaZenja ta podloga je bila crna a napretkom tehnologije 1
uvodenjem dvije, kasnije Cetiri boje, podloga postaje prepoznatljiva crvena boja. Osim
ove osnovne verzije, u posebnim prilikama, kod specijalnih izdanja aplicira se 1 stilizira-

na Sahovnica.

Slika 10: Zastitni znak Vecernjeg lista

Crvena boja koju koristi vuce jos iz razdoblja kad su se novine tiskale u samo dvije
boje, crnoj i crvenoj. Danas se list tiska ¢etverobojno, no karakteristicna crvena i dalje
opstaje. Kao sto je opée poznato, crvena boja predstavlja snagu, ljubav, strast i uzbudenje
ali i rat, opasnost, krv. Uz ove asocijacije postoji i cijeli niz drugih konotativnih koje se
crvenoj boji pripisuju, ovisno o kulturi. Kod nas, crvena boja nosi i dozu povezanosti s

nacionalnim identitetom, posto se kombinacija crvene i bijele koristi na grbu.

Osim osnovne crvene, za redovite rubrike koristi se cijela paleta, dosta intenzivnih,
boja koje ih oznacuju. Tako za Crnu kroniku imamo crnu, za Biznis plavu, za Sport ze-
lenu, Kultura koristi ljubic¢astu a Scena ruzicastu. Te boje su uvedene relativno nedavno,
razdvajaju list na cjeline 1 daju rubrikama osobnost. Ta se boja, osim na vizualu rubrike,

pojavljuje i na naslovima ili istaknutom tekstu u ¢lancima.

Tipografija zastitnog znaka je jednostavna 1 minimalno se mijenjala kroz godine, danas

se koristi moderan bez-serifni font, blago zaobljenih rubova.

Cjelokupni tipografski stil novina se obnavlja svakih nekoliko godina da bi pratio
svjetske trendove, pa je tako i s trenutacnim odabirom tipografije. List uglavnom kombi-
nira teze i ekspresivnije “masne” grotesk novinske fontove za naslove s lakSim 1 profi-
njenijim serifnima, kako bi dobio dinamican i moderan izgled. U svojoj formi i prijelomu

izbjegava velike egzibicije i sama mreZa je dosta konzistentna i klasi¢na. Tipografija
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uvelike koristi 1 boje da bi se bitnije stvari viSe istaknule i povezale s izgledom rubrike.

Osim ovih vizualnih ¢imbenika, Vecern;ji list ima jo§ mnoge druge koje ga izdvajaju
od drugih listova na ovim prostorima. Jedan od tih ¢imbenika je zadnja stranica sa stri-

pom Felix Sre¢ka Puntari¢a s komentarom na dnevne dogadaje.

Iz toga svega mozemo primijetiti da Vecernji list pokusava oko sebe stvoriti sliku
nacionalnih, konzervativnih te pomalo tradicionalnih novina koje jasno daju do znanja
kakvom profilu publike se obracaju. Istovremeno, list pokusava biti moderan i u toku sa
svjetskim trendovima. Stranicama dominiraju teze pismovne vrste, masniji rezovi u na-
slovima koji nose odredenu dozu tezine. Moze se re¢i da Vecernji list raCuna na ustaljenu
publiku koja je naviknuta na ono $to list nudi, zbog toga sve promjene koje se dogadaju

su postupne bez mnogo iznenadenja.
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3.2 Jutarnji list

Jutarnji list je hrvatski nezavisni informativni dnevni list koji izlazi od 6. travnja 1998.
godine. Tijekom nesto viSe od petnaest godina jedini je dnevni list koji je krenuo s izlaZenjem
nakon 1950. godine i uspjesno opstao na trzistu. Ime Jutarnjeg lista dolazi od istoimenih no-
vina koje su izlazile u Zagrebu prije Drugog svjetskog rata. [9.] Nalazi se u vlasnistvu EPH-a

(Europa Press Holdinga), Spanjolskog privatnog medijskog koncerna.

Danas je Jutarnji list drugi najtirazniji list u Hrvatskoj sa 66 000 primjeraka. Ima svakod-
nevno tjedno izdanje i specijalno izdanje koje izlazi nedjeljom, Nedjeljni Jutarnji. Izlazi u
Hrvatskoj s pet regionalnih izdanja. Uz regularne novine postoji i cijeli niz dnevnih priloga,

od kojih poneki izlaze i u magazinskom obliku (npr. Gloria In).

3.2.1 Grafi¢ki elementi Jutarnjeg lista
3.2.1.1 Nepromjenjivi grafic¢ki elementi
a) Format

Jutarnji list se izdaje u berliner formatu, posto je to najzastupljeniji novinski format u

Hrvatskoj.

> PRED@J'EID'VICA KOLINDA G RABAH
K_ITAROVIC NA PROSLAVI U KNIN

‘ZALIMO ZA SVAKOM
ZRTVQM, ALI OLUJA JE
BILA CISTA KAO SUZA

Salopek. Ubitice
| ako Egipat ne

Slika 11: Naslovnice Jutarnjeg lista
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b) Glava i zaglavlje

Kod Jutarnjeg lista zaglavlje se nalazi u prvoj Cetvrtini naslovnice i proteze se ¢itavom
Sirinom tekstualnog bloka. (sl. 11) Takav smjestaj omogucuje da zaglavlju bude prvo zami-
jeceno 1 da privuce oko Citatelja. Sama kompozicija zaglavlja je dosta vizualno lagana i ne
sjeda teSko na vrh naslovnice ve¢ skladno uokviruje glavnu vijest ispod i odvaja sekundarni
naslov iznad.

Dalmacijaesusotae 7KUNA® 5 5 2015 @ 53R0J 6106 @ GODINA XVIII

wwauumjl hr

150 € DEUTSCHLAND @ 1,50 € OSTERREICH ®3,20 SFR SCHWEIZ 81,50 KM BiH @1 € SLOVENIJA

Slika 12: Glava Jutarnjeg lista

U zaglavlju su istaknuti podatci o listu. Iznad imena novina istaknuto je izdanje, dan i
datum, broj 1 godina primjerka a ispod naslova cijene u pojedinim drzavama i web-adresa

novina. (sl. 12)

Tipografski je zaglavlje vrlo Saroliko. Podatci o listu se nalaze na tamno plavoj podlozi
1 izvedeni su u negativu, te se rez pisma postupno stanjuje i veli¢ina mu se smanjuje prema
kraju retka. Sam naslov je ispisan u dva pisma, koja su kontrastna vrstom i bojom. Rije¢ “Ju-
tarnji”’ ispisana je kurentnim serifnim pismom u tamno plavoj boji a rije¢ “list” crvenim ne-
serifnim verzalom. Izmedu rije¢i nema razmaka, no dovoljno su razdvojene svojim izgledom
pa je naslov ¢itak. Podatci ispod imena novina su pisani u crnoj boji dosta sitnim pismom. Od
broja do broja zaglavlja se vizualno ne razlikuju.

Uz zastitni znak, odnedavno se nalazi i stilizirana medalja s natpisom: Naj¢itaniji dnevni
list. Nije istaknuto kojim istrazivanjem je ta tvrdnja poduprijeta, no ako se uzme u obzir da
je Jutarnji list na drugom mjestu u Hrvatskoj po broju tiskanih primjeraka, upitno je koliko
je medalja vjerodostojna.
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Slika 13: Raster stranice Jutarnjeg lista
¢) Raster stranice

Jutarnji list kao osnovnu mrezu koristi Sesterostupacni raster (sl. 13). Takav raster je najuo-
bicajeniji kod novina berliner formata zbog toga $to omogucava spajanje stupaca u module na
mnogo nacina. Stranice sloZene na Sesterostupa¢nom rasteru istovremeno izgledaju dinami¢no

1 uravnotezeno.
d) Tipografija i hijerarhija naslova

Kod Jutarnjeg lista naslovi se iskljucuju u lijevo (sl. 13 1 14). Glavni naslovi domini-

raju nad ostalim tekstom svojom veli¢inom i tipografskim stilom.

Tipografski stil je konzistentan i o¢it kroz ¢itav list, bez obzira na rubrike. Jedino ¢ime
se rubrike vizualno razlikuju je boja njihove oznake (sl. 14). Naslov glavne vijesti je uvi-
jek pisan serifnim pismom, nekad kurentnim nekad verzalnim, ali uvijek se isti¢e svojom
veli¢inom. Takoder, nadnaslov glavnog ¢lanka je uvijek pisan u negativu na podlozi u

boji rubrike.

Hijerarhija na stranici se postiZe stupnjevanjem veli¢ine slova. Posto svi ¢lanci koriste
isto pismo za naslove, eventualno razli¢itih rezova, to je jedini nac¢in na koji se u ovom
slu¢aju hijerarhija moze posti¢i. Naslovi su pisani serifnim pismom bold reza, dok su
podnaslovi pisani istim pismom ali nesto lakSeg reza. Manji, sekundarni ¢lanci, takoder
koriste isto pismo za naslove ali u manjoj veli¢ini. Kod svih ¢lanaka nadnaslovi su pisani
verzalnim slovima istog pisma. Takva hijerarhija je ocigledna i ne zbunjuje Citatelja Sa-

renilom stilova.
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Slika 14: Stranice Jutarnjeg lista

Boja se kod tipografije naslova, osim za oznacavanje rubrike i glavnog ¢lanka, se goto-
vo 1 ne koristi. ViSe se koristi kao podloga ¢lanaka, ali i tada to je vrlo svijetla, sepia boja

(¢lanci na lijevom dijelu stranice, sl. 14) ili crna podloga manjih ¢lanaka.

Rezultat ovakvog pristupa prijelomu novina je vrlo prociS¢en i1 konzistentan izgled
stranica. Na stranicama nema kaosa boja i razli¢itih pisama, cijeli list izgleda elegantno i
harmonic¢no. Bitne informacije se bez problema pronadu na stranici i nema ‘““bombardira-
nja” oka razli¢itim vizualnim podrazajima.

e) Raspored stalnih rubrika

Stalne rubrike u Jutarnjem listu su sljedece: Vijesti, Svijet, Zagreb, Novac, Komentari,
Kultura, Spektakli, Like!, Sport, Razbibriga i Prognoza.
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3.2.1.2 Promjenjivi grafic¢ki elementi

a) Broj stranica

Broj stranica u Jutarnjem listu u prosjeku se kre¢e od 40 do 64, a posebna izdanja

prelaze 1 100 stranica.

¢) Ukrasne crte i okviri

Jutarnji list Cesto koristi ukrasne crte. Osim za odvajanje ¢lanaka, koristi iz 1 za uspo-
stavljanje hijerarhije medu njima. Na slikama (sl. 13 1 14) mozemo vidjeti da se, ovisno o
kombinaciji boja i debljini linije radi o lancima razliCite vaznosti.

Osim crta, pojavljuju se i okviri, debljih linija u svjetlijim tonovima sive i crnoj boji.

U Jutarnjem listu okviri se koriste za izdvajanje i isticanje posebnih autorskih kolumni.

d) Nestandardna Sirina stupca

Nestandardna $irina stupca se u Jutarnjem listu javlja kod manjih ¢lanaka koji se na-
laze na podlozi neke boje. Takvi ¢lanci nisu ni obostrano poravnati. Oni su nesto uzi od

ostalih ¢lanaka da bi se izbjeglo nalijeganje teksta na rub obojane podloge.
Siri &lanci su takoder neki manji ¢lanci koji zauzimaju $irinu dva stupca, da bi ih se
smjestilo na stranicu na $to bolji nacin, jer razdvajanjem na dva stupca gube cjelovitost i

narusavaju izgled stranice.

Osim manjih ¢lanaka duplu Sirinu stupca koriste i neki izdvojeni dijelovi ¢lanka, da
bi se istaknuli. Uz takve manje ¢lanke, duplu Sirinu stupca koriste poneke i1 autorske ko-

lumne.
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3.2.2 Vizualni identitet Jutarnjeg lista

Kao novije novine na hrvatskoj sceni, Jutarnji list njeguje nesto moderniji stil i obraca

se mladoj i liberalnijoj publici.

Ime je preuzeo od istoimenog starijeg lista koji je izlazio na ovim prostorima od 1912.
do 1941. godine.

Jutarnjiusr

Slika 15: Logo Jutarnjeg lista

Sam zastitni znak, kao da Zeli istaknuti dualnost lista (sl. 15). Spajanje tipografskih
suprotnosti rezultiralo je vizualno zanimljivim logotipom koji naznacuje opusteniji duh
lista. Prva rije¢ u nazivu je pisana serifnim pismom plave boje. Pismo je vrlo Siroko i ma-
sivno, no plava boja ga ¢ini vizualnom lakSim. Druga rije€ je pisana verzalnim ne-serif-
nim pismom svijetlo-crvene boje. Od pocetka izlazenja logo se tipografski nije mijenjao,
no moze se primijetiti da je plava boja koja se sada koristi neSto tamnija od one koja se

koristila na pocetku izlaZzenja novina.

Izbor tih je tipi¢no "hrvatska” kombinacija crvene i plave, s konotacijama poznatim
na$oj kulturi. Posto su to opce poznate politicke boje, mozemo reci da Jutarnji list komu-
nicira svoju teznju za spajanjem svih, ¢esto oprecnih zivotnih nazora. Spajanjem te dvije

boje potencira se suprotnost postavljena izborom tipografije.

Uz dvije boje logotipa, list ima i paletu standardnih boja svojih redovnih rubrika. Te
boje su pomalo priguSene i decentne, kako ne bi dominirale nad sadrzajem stranica. Tako
rubrika Svijet ima svijetlo plavu, Zagreb tzv. Zagrebacko-plavu, Novac zelenu, Kultura

smede-ljubicastu, Spektakli tamnu magentu, Sport svijetlo zelenu itd.

Tipografski stil novina je vrlo ujednacen, uredan i cjelovit. Kroz stranica nema mnogo
iznenadnih promjena tipografije, pa tako Citatelj uvijek zna koji je ¢lanak na stranici naj-
bitniji i koji dolazi iza njega. Svi naslovi i podnaslovi glavnih ¢lanaka su pisani serifnim
pismom a njihovi nadnaslovi ne-serifnim. Kod ostalih, sekundarnih i tercijarnih ¢lanaka

podnaslovi se mogu pojavljivati u serifnoj ili ne-serifnoj varijanti.

Cjelokupan dojam koji Jutarnji list ostavlja je onaj estetske ¢istoce i svjezine. Novine
izgledaju kao da na njima nista nije stavljeno slucajno i da su planski odradene. Raspodje-
la elemenata na stranici dosljedno prati osnovni Sesterostupacni raster, razbijajuéi ga fo-
tografijama i naslovima. Takva urednost nipo$to nije monotona i jednoli¢na zbog izbora

vrlo dinamicne tipografije i nacina na koji ona donosi lako¢u na stranice, to je zbog toga
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Sto sama tipografija u sebi nosi dosta praznog prostora i bjeline koja u svaki dizajn nosi

dozu elegancije, pa je tako u ovdje.

Imidz kojem Jutarnji list tezi je o¢ito mladenacka elegancija, na novinski nacin, te
svojim dizajnom 1 izborom tipografije pomalo podsjeca na britanski The Guardian. Re-
zultat takvih nastojanja je vrlo prepoznatljiv vizualni identitet kojim se vrlo lako izdvaja
od ostalih dnevnih novina na ovim prostorima. Izbjegavaju¢i tamna, masna grotesk pi-
sma koja vec¢ina novina koristi Jutarnji list si vrlo lako osigurava prepoznatljivost. Ostale
dobrobiti takve tipografije su vise nego ocite. Novine ne izgledaju natrpano i1 zaguSeno,
ve¢ uredno 1 pristupacno. Jutarnji list bez puno truda komunicira svoj moderni i liberalni

identitet vizualnim alatima koje spretno i ciljano koristi.
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3.3 Komparacija vizualnog identiteta VeCernjeg i Jutarnjeg lista
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Slika 16: Naslovnice Jutarnjeg lista
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Ve¢ kod povrsnog pogleda na naslovnice novina, medu njima se vide ocite razlike. Ve-
cernji list (sl. 15) naglasak stavlja na tekst, na njegovoj naslovnici glavna vijest im teski,
masivni naslov i ispod njega, umjesto ilustracije, dva stupca teksta. Najvecu fotografiju
ima sekundarna vijest kod koje je naslov vrlo teSko razaznati. Kod druge naslovnice je
nesto teZe razaznati koji vijest bi trebala biti primarna, iako gornja vijest ima sliku, donja
i dalje dominira svojim teskim naslovom. Takoder se ocigledno vidi da je pomak kod
smjeStanja vrlo velik i1 kod druge naslovnice se zaista nalazi vrlo nisko, gotovo u sredini
.Vec€ernji list za organizaciju elemenata na stranici koristi ¢etverostupacnu mrezu koja je

vrlo primjetna, no krajnji dojam je i pomalo kaotican.

Kod Jutarnjeg (sl. 16) je situacija drugacija, velika fotografija glavne vijesti zauzima
vise od pola naslovnice i preko nje je, bijelim slovima ispisan naslov. Kod druge naslov-
nice dominira tekst 1 slike su neSto manje, no velika koli¢ina bijelog prostora i serifi na
slovnim znakovima ga uvelike olakSavaju. Zaglavlje se kod obje naslovnice nalazi na
istom mjestu. Moze se primijetiti da Jutarnji list ne istu mrezu za naslovnicu od broja do

broja. Kod prve naslovnice koristi se peterostupacna a kod druge Sesterostupacna mreza.

Ako bi se o vizualnom identitetu novina zakljuc¢ivalo samo prema izgledu naslovnice,
za Vecernji list bi se moglo reé¢i da tim novinama treba bolja organiziranost i planiranje.
Vijesti na naslovnici izgledaju nabacano bez nekog estetskog cilja. Hijerarhija vijesti je

ispoStovana, no ne i viSe od toga.

S druge strane, Jutarnji list izgleda ozbiljnije, 1 unato¢ tome Sto ocito ne koriste istu
mrezu za svaki broj, obje naslovnice izgledaju profesionalno, jedna s dominantom foto-
grafijom, druga s tekstom. Svaki od naslova ima svoje mjesto i smisao na stranici, $to je

postignuto koriStenjem okvira kod prve naslovnice i ukrasnih linija kod druge.

Kod novina, vizualni identitet je viSe od samog logotipa 1 zaStitnog znaka 1 formira
se na svakoj stranici. Vecernji list svojim izgledom $alje poruku novina koje su pomalo
zapele u onom §to Zele reci publici. List pokuSava biti moderan ali izgleda kao da urednis-
tvo nije posve sigurno kako to izvesti. Ako znamo da list izlazi preko pedeset godina, to
je vrlo zacudujuce. No ako se uzme u obzir da je danas novinska industrija u problemima
1 svaki list se bori za Citatelja, jasno je zaSto Vecernji list izgleda tako. Da bi privukao
novu, mladu, publiku Vec€ernji list konstantno pokusava osvjeziti svoj izgled, no upitno

je koliko je uspjesan u tome.

Jutarnji list, kao mnogo mlade novine,iako nije toliko sputan svojom tradicijom, ima
jasno oblikovan identitet i primjenjuje ga na svoje novine. List je svjesno moderan i svoj
pocetno zacrtan stil konzistentno primjenjuje. Novine znaju kakvoj se publici obracaju i

Sto ona trazi. Takoder, uspjesniji su u tome od Vecernjeg lista.

Prema podatcima Hrvatske gospodarske komore [10.], vidi se da je Vecernji lista imao

.....

u tom razdoblju bile jednako pogodene financijskom krizom koja je nastupila. No nisu
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se sve jednako uspjes$no nosile s njom. Jutarnji list imao je mnogo manji pad publike u
istom razdoblju. Jedan od razloga je zasigurno je nacin prezentacije i dizajn novina. Na

kraju, sve novine objavljuju viSe manje iste vijesti, razlika je jedino u tome kako su one

upakirane.
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5. ANKETA

U anketi se provodi istraZivanje o profilu publike, njihovim ¢italackim navikama 1 mi-
Sljenju o Vec€ernjem i Jutarnjem listu. Na pitanja su odgovorile 64 osobe raznih Zivotnih

dobi (graf 1). Od toga ih je 58 zenskih,41 muska te jedna neizjaSnjena osoba (graf 2).
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Graf 1:Godine citatelja
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Graf 2:Spol citatelja
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Graf'3: Stupanj obrazovanja
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Ispitanici su uglavnom zavrsili fakultete, gotovo 36% njih, ili su jo§ uvijek u sustavu

fakultetskog obrazovanja (graf 3).

Pitanje o tome koliko ¢esto kupuju novine pokazalo je da preko 45% ispitanika rijetko
kupuje novine (graf 4). Svakodnevno ih kupuje oko 11% dok ostatak ispitanika novine

kupuje neredovito, neki svaki drugi ili tre¢i dan u tjednu, neki samo vikendom.

Kupnja novina

Graf 4: Koliko se cesto kupuju novine

Ovakvi rezultati dovode do zakljucka da navika svakodnevnog kupovanja novina po-
lako nestaje. Novine se kupuju kad se osoba sjeti ili ako je u njima nekakav poseban
prilog koji ovisi o danu u tjednu. Razlog tome je vjerojatno taj Sto se svakodnevne vijesti

mogu dobiti brze iz drugih izvora.

Takoder podatak da 27% ispitanika kupuje novine samo vikendom moZe znaciti i da je
to jedino vrijeme u tjednu kad imaju priliku sjesti 1 s paznjom procitati novine. Ostatak
tjedna ljudi su prezauzeti da bi ¢itali novine i vijesti dobivaju iz drugih izvora. Osim toga
u zadnje dvije godine i Vec€ernji i Jutarnji list pokrenuli su specijalna vikend izdanja svo-
jih novina kako bi provukli ¢itatelje. Subotnja izdanja su prepuna priloga magazinskog
tipa dok je nedjeljno izdanje prilagodeno obitelji cijelim nizom ¢lanaka koji nisu direktno
vezani uz svakodnevne vijesti ve¢ su to specijalizirani ¢lanci o zanimljivim temama. Ta-
kva taktika je vrlo uspjesna jer privlaci osobe koje tijekom tjedna ne kupuju novine, ali

zbog specijalnog sadrzaja odluce napraviti iznimku
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Na pitanje koje novine preferiraju gotovo 40% ispitanika je odgovorilo da kupuju Ve-

cernji list, 33% kupuje Jutarnji list dok 27% kupuje neke druge novine (graf 5) .

lzbor novina

@ vecernji list
@ Jutarnji list
@ Ostali

Graf 5: Koje novine kupuju

Ako se pak pogleda koje novine koja starosna skupina preferira, vidi se da je Vec€ernji
list zastupljeniji kod starijih generacija, dok mlade preferiraju Jutarnji. Ako pretpostavi-
mo da kod ispitanika mladih od 20 godina oni jo§ uvijek nisu ti koji biraju novine, tada bi

se 1 njihovi rezultati mogli pribrojiti onima starijih generacija. Zanimljivo je i vidjeti da

Godine i izbor novina

Il Cstale
Il Jutammji
Il Vecemji
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Graf 6: Koje novine kupuju
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u dobnoj skupini od 18 do 20 godina nitko ne ¢ita Jutarnji list da bi kod dobne skupine od
20 do 25 godina odnos izmedu Citatelja Jutarnjeg i VeCernjeg bio gotovo izjednacen dok
skupina ispitanika od 25 - 35 godine nitko ne ¢ita Vecernji list. Ovakav odnos nadalje po-
tvrduje tvrdnju da se Jutarn;ji list uspjesnije prilagodava mladoj publici, dok Vecernji list
Cita ustaljena publika koja je na njega naviknuta 1 ne vidi razlog zbog kojeg bi mijenjala

svoje navike.

U skupinama 35 - 45 145 - 65 godine Vecernji list ima isti broj €itatelja. Jutarnji ima
dosta velik broj Citatelja koji se smanjuje porastom dobi Citateljstva. Nadalje, prema re-
zultatima ankete, starije osobe koje su imale visi stupanj zavrSenog obrazovanja su u dva

slucaja vise birale Jutarnji list umjesto Vecernjeg.

Vecernji list
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Graf 7: Sto je najbitnije citateljima Vecernjeg lista

Kod pitanja ““Sto vam je najbitnije kod novina?” ispitanici koji su odabrali Ve&ernji list

(graf 7), kao najbitnije kod novina su istaknuli kvalitetu i pouzdanost informacija.

Vrlo bitni su im i1 dnevni prilozi, jer o njima uvelike ovisi ho¢e li kupiti novine odre-
denog dana u tjednu. Treéi po vaznosti im je izgled a nakon toga tradicija novina, §to su
dvije stavke koje zajedno ¢ine vizualni identitet novina. Po tome §to je izgled novina ran-
giran kao treca bitna stavka vidi se da je publika svjesna da su novine grafic¢ki proizvod i
da osim informativne moraju imati i estetsku funkciju. Tradicija izlaZenja je nesto na Sto
se VeCernji list uvelike oslanja 1 vidi se da je publika toga svjesna i da to uvelike cijeni.
Zbog toga nije jasno zaSto je stavka brand kod cCitatelja Vecernjeg lista ostala pomalo

ignorirana, sa samo pet glasova.
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Zanimljivo je vidjeti i to da su Citatelji VeCernjeg dodavali i vlastite stavke kao Sto
je navika i politicka orijentacija. To pokazuje da je istinita tvrdnja da ljudi izbor novina
shvacaju kao izrazavanje svojih osobnih uvjerenja. S druge strane, jedna osoba je prizna-

la da je jedini razlog zbog kojeg Cita VeCernji list taj Sto uvijek nade besplatan primjerak.

Prema rezultatima ankete (graf 8) Citateljima Jutarnjeg lista su najbitniji prilozi, dok

je kvaliteta i pouzdanost informacija na drugom mjestu. Izmedu prvog i drugog mjesta je

Jutarnji list

Prilozi

Kvaliteta i pouzdanost..

Tradicija izlaZenja

Brand

Izgled

Cijena

Graf 8: Sto je najbitnije Citateljima Jutarnjeg lista

vrlo velika razlika, §to ukazuje da su im prilozi daleko najbitniji kod novina. Razlog tome
moze biti taj da same dnevne vijesti mogu saznati iz drugih izvora, no sadrzaj specijalizi-

ranih priloga mogu dobiti samo u Jutarnjem.

Na tre¢em mjestu za Citatelje Jutarnjeg je izgled novina. Ovakav poredak pokazuje da
publika prepoznaje trud koji se ulaze u graficko opremanje lista i da su svjesni koliko je
kvalitetan prijelom bitan. Prema tome nije ni za¢udujuce da ovakav profil Citatelja bira
Jutarnji list, ako uzmemo u obzir da je prethodna analiza grafickih elemenata pokazala da

je prijelom Jutarnjeg lista neSto odmjereniji i promisljeniji od prijeloma Vecernjeg lista.

Nakon izgleda po broju glasova je brand novina. Citatelji Jutarnjeg, za razliku od
Citatelja Vecernjeg, prepoznaju Sto znaci brand. Za njih je prica koju im novine nude
vrlo bitna. Oni se oCito identificiraju s mladenackom i liberalnijom slikom koju Jutarnji

predstavlja.

Na posljednjem mjestu se nalazi tradicija izlazenja, koja je bitna samo jednom Cita-
telju. To nije toliko ¢udno ako se uzme u obzir da ta tradicija kod Jutarnjeg nije narocito

dugagka. Citateljima Jutarnjeg je mnogo bitniji sadrzaj novina i ono §to one predstavljaju.
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Na kraju se od ispitanika trazilo da ocijene Vecernji list i Jutarnji list ocjenom od jedan
do deset. Oba lista su dobila jedva prolaznu prosjecnu ocjenu no zanimljivo je da je Ve-
¢ernji ocijenjen sa 5.6 a Jutarnji sa 5.9. To je zanimljivo zbog toga $to je viSe ispitanika

odabralo Vecernji kao preferirane novine pa b1 bilo o¢ekivano da on ima visu ocjenu.

10

B Vecernji list

Bl Jutamji list

Graf 9: Raspored ocjena

Iz grafa se vidi da su Citatelji Jutarnjeg lista zadovoljniji s novinama koje €itaju. Ju-
tarnji je Gak dva puta ocijenjen desetkom. Citatelji Vecernjeg s druge strane su svojim

novinama dodijelili samo jednu devetku a ostale ocjene nisu prelazile brojku sedam.

1z cjelokupnih rezultata provedene ankete moze se zakljuciti da iako Vecernji list ima
viSe Citatelja, Jutarnji list ima zadovoljniju publiku. Publika koja je odabrala Jutarnji pre-
poznaje ono §to im njihove novine nude i svjesno bira koje novine &ita. Citatelji Veder-
njeg svoje novine ¢itaju iz navike 1 nije im toliko bitno kako se njihove novine predstav-

ljaju u javnosti.

lako demografski mnogo skromnije, istrazivanje provedenouovomradu potvrduje rezul-

tate istrazivanja profila publike novina provedeno na Institutu drustvenih znanosti Ivo Pilar.

“...Citatelji Jutarnjeg ... koji se od njih razlikuju po uravnoteZenijoj zastupljenosti
spolova, ali su, u usporedbi s publikom ostaloga informativno-politickog tiska, takoder

obrazovaniji, visega Zivotnog standarda, manje priviacni umirovljenicima (Jutarnji list)
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i kuc¢anicama te cesc¢e urbanoga podrijetla. U publici Jutarnjeg lista uz to je zabiljeZena
i natprosjecna zastupljenost radno aktivnih osoba i studenata, a njegova je glavna spe-
cificnost u znacajno mladoj dobnoj strukturi cCitatelja nego Sto je to publika bilo kojega
drugog informativno-politickog izdanja. Ovoj skupini, uvjetno receno “elitnijih” listo-
va, najizravnije je suprotstavljen Vecernji list. lako prema osobinama korisnika takoder
pripada izrazitije profiliranim izdanjima, njegovu publiku opisuju sasvim drukcija de-
mografska i socijalna svojstva. U odnosu prema prosjecnom citatelju informativno-poli-

tickoga tiska, za publiku toga dnevnika karakteristicni su slabija naobrazba, starija dob,

.....

’

rezidencijalni boravak u slabije urbaniziranim naseljima...’

- Vesna Lamza Posavec, Stanko Rihtar -
[11.]

Moze se pretpostaviti da ¢e se kroz nekoliko narednih godina Citanost Jutarnjeg rasti
a Vecernjeg pasti. Takva pretpostavka proizlazi od toga da ¢e generacije starosne dobi od
25 - 35 koje sada slabo Citaju Ve€ernji nastaviti tako, a upitno je koliko ¢e mladih Citatelja

Vecernji uspjeti privuci u buduénosti.
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5. ZAKLJUCAK

Nakon usporedivanja rezultata analize i ankete moze se zakljuciti da je vizualni iden-

titet 1 prijelom novina donekle bitan ¢itateljima novina.

Jutarnji list, ¢iji je prijelom mnogo moderniji i u koraku s vremenom privlaci liberalni-
ju i vizualno obrazovanu publiku koja to zna prepoznati i kojoj je vrlo bitno kako novine
izgledaju. Vecernji list ima pomalo zastarjelu formu, no njegovoj publici koja je nesto
starija i konzervativnija izgled nije toliko bitan. Prema tome moZemo zakljuciti da oba

lista njeguju vizualni identitet koji odgovara potrebama njihovih citalaca.

Kako vijesti brzo zastarijevaju treba znati kako nagovoriti Citatelja da iz dana u dan
kupuje iste novine. Posto sve novine objavljuju iste dnevne novosti, ono $to ih istice jed-
ne od drugih su razni faktori koje njihove konkurentske novine ne mogu ponuditi .Njihov
dizajn je tek jedan od faktora koji mogu utjecati na Citatelje. On nije presudan kod njiho-
ve odluke, no zanemarivanje dizajna kod izrade novina moze djelovati neprofesionalno i

odbojno na neke kupce.
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