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SAZETAK:

Fotografija se smatra univerzalno razumljivim medijem i kao takva definirana je kroz
provodenje trodimenzionalne stvarnosti u dvodimenzionalnu sliku, odnosno kadar.
Razvitkom digitalne fotografije omogucena je Sira komercijalna upotreba programa za
obradu fotografije zbog ¢ega se smanjuje paznja na veoma bitnu kompoziciju. Stoga se
povecava potreba za razmatranje 1 prouc¢avanje kompozicije i njezinih pravila te
primjene. UspjeSnom se fotografijom smatra ona koja privlaci i zadrzava pogled
promatraca te mu prenosi razmisljanja i videnja fotografa. Kako bi fotografija bila
privlacnija i upadljivija, osim optimalne svjetline, kontrasta, oStrine i boja, potrebno ju
je pravilno kadrirati. U sklopu ovog rada provodi se anketa u svrhu prikupljanja
podataka za istraZivanje razli¢itih kadrova i njihovih obiljezja: kako koji utjece na
ljudsku percepiju i podsvjesno misljenje o privlacnosti odredeno kadrirane fotografije.
Na nekoliko se nacina ispituju veli¢ina 1 polozaj motiva u kadru, orijentacija fotografije

te mogucnost ispitanika da prepoznaju fotografije koje su pravilno komponirane.

KLJUCNE RIJECI: fotografija, kompozicija, kadar, orijentacija, format, zlatni rez,

pravilo tre¢ina, tocke interesa, rakurs, rez, plan

ABSTRACT:

Photo is regarded as a universally understandable medium, and as such is defined
through the implementation of three-dimensional reality into a two-dimensional image
or frame. The development of digital photography enabled a wider commercial use of
programs for image processing which reduces attention to a very important
composition. This is increasing the demand for consideration and study of the
composition and its rules and applications. Photography that is considered successful is
the one that attracts and retains the observer's eye and transmits thoughts and visions of
photographers. For the photograph to be more attractive and striking, besides the
optimal brightness, contrast, sharpness and color, it must be properly framed. A survey

is carried out as a part of this work to collect data for researching frames and their



different characteristics: how that affects the human perception of the subconscious
mind on the attractiveness of certain framed photos. Examining the size and position of
the subject of the scene is done in several ways, as well as the orientation of photos and

the ability of respondents to recognize photos that are properly composed.

KEY WORDS: photography, composition, frame, orientation, golden ratio, rule of

thirds, poins of interest, camera angle, crop, shot length
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1. UvOoD

Fotografiju mozemo definirati na razne nacine. Za osobe sklone umjetnosti, ona je
izvrstan nacin vizualnog izrazavanja te odlican medij za izrazavanje misli 1 osjecaja,
prijenos poruka, dojmova koje je na autora ostavio kakav prizor ili dozivljaj.

Za bavljenje fotografijom, cak i profesionalno, nije uvijek nuzna vrhunska oprema,
dovoljno je uzeti jeftini fotoaparat i jednostavno ,,okidati®. Uspjes$no fotografiranje
zahtijeva i odredena znanja poput poznavanja pravila kompozicije, pravilnog kadriranja,

odabira odgovarajuceg osvijetljenja te skladnog komponiranja boja. [1]

Za uspjesnu se fotografiju moZze smatrati onu koja privlaci i zadrzava pogled promatraca
te mu prenosi razmisljanja i videnja fotografa. To su, ustvari, osnovni zadatci
kompozicije, tj. smislene izgradnje, fotografije koji se ostvaruju stvaranjem reda na slici
uskladivanjem njenih elemenata ¢ime se stvara jedinstvena, razumljiva (,,Citljiva®)

cjelina.

Svaki medij, tako i fotografija, ima svoje posebnosti nametnute tehnikom pa ne treba
razmisljati o tehnici i kompoziciji odvojeno, ve¢ treba tehniku rada prihvatiti kao
sredstvo kojim se kroz kompoziciju ostvaruje fotografska slika koja prenosi

razmisljanja, stavove i emocije fotografa promatracu gotove slike. [2]

Vizualno prezentiranje fotografije vazno je koliko 1 tehnicki dobro odradena fotografija.
Kompozicijom se promatracu prezentira sadrzaj fotografije na najzanimljiviji i

boju. [1]

Dolaskom i razvitkom tehnologije digitalne fotografije u posljednjih desetak godina,
donesen je novi uzbudljiv apsekt dizajnu. Kao najbitnije, navodi se moguénost
neposredne procjene i poboljSanja koje nudi digitalni fotoaparat. Zatim, omogucena je
Sira komercijalna upotreba fotoaparata ili npr. mobilnih uredaja koji imaju moguénost
fotografiranja te je zbog toga generalno povecéan broj izradenih digitalnih fotografija.

Intuitivna fotografija postaje sve prisutnija jer je olakSan proces fotografiranja te same



obrade fotografije. Buduéi da je tijek i proces izrade digitalne fotografije puno kraci i
jednostavniji od klasi¢ne analogne fotografije, ta ¢injenica sama po sebi potice sve veci
broj fotografa da lakse analiziraju fotografije, njihove kvalitete i aspekte te ostavlja jako
puno kreativnog prostora i omogucuje brze ucenje.

Nadalje, digitalna post-produkcija, odnosno ra¢unalna obrada, daje mogucnost
korisniku da kontrolira i podesava aspekte fotografije poput svjetline, kontrasta, boje,
sjene, balansa tonova te mnogobrojnih mogucnosti poput retusiranja fotografija i
fotomanipulacije.

Medutim, takva sveobuhvatna kontrola nad zavr$nim produktom (¢injenica da se veoma
mnogo moze uciniti sa slikom u post-produkciji) neizbjezno lose utjece na paznju oko
kompozicije fotografije, stoga se sve viSe povecava potreba za razmatranje i
proucavanje kompozicije i njezinih pravila te primjene. Postoji vazna razlika izmedu
skladanja fotografije u kadru kako je taj kadar prvobitno trebao izgledati i planiranja

unaprijed radi moguéeg rezanja ili produljivanja kadra. [3]

Ovaj zavr$ni rad obraduje upravo pravila kompozicije, nacin na koji se ona najbolje
ostvaruje. lako se kompozicija sastoji i od geometrije linije i forme, balansa tonova,
izreza te strukture elememenata, u ovom je zavr$nom radu fokus na samom kadriranju i
orijentiranju fotografije te utjecaju odredeno komponirane fotografije na gledatelja Sto

se ti¢e privlacnosti same fotografije.



2. TEORIJSKI DIO

2.1. RAZVOJ FOTOGRAFIJE

Povijest fotografije seZze u daleko 11. stolje¢e kada je Ibn al-Haytham izumio prvi oblik
fotoaparata nazvan ,,camera obscura®, §to na latinskom znaci mra¢na prostorija ili
mracna kutija. Bila je to prostorija s rupicom kroz koju je ulazila svjetlost. Na zidu
prostorije, suprotnom od onoga na kojem se nalazila rupica, projicirala se svjetlost.

Tako bi se pojavljivali obrisi scene koja se nalazila iza rupice.

U 16. stoljecu povecana je ostrina i svjetlost camere obscue tako $to je povecéana rupica
u koju je umetnuta teleskopska le¢a. Takve su kamere koristili slikari kako bi na temelju

obrisa naslikali pejzaz ili neki drugi stati¢ni prizor.

U 17. stoljecu profesor Johann Heinrich Schulze je kombiniranjem dusicne kiseline,
srebra i krede dobio prvu fotoosjetljivu mjesSavinu. Camera obscura u istom stolje¢u
postaje prijenosna kutija. Medutim, sve do 19. stoljeca, fotoosjetljive mjeSavine nisu
mogle trajno sacuvati zabiljezenu sliku. Problemom se pozabavio francuski izumitelj
Nicéphore Niépce. Kombinirao je fotoosjetljivi papir i cameru obscuru, te 1826. godine
napravio prvu fotografiju ,,Pogled kroz prozor u La Grasu*.

Niépce je krenuo u partnerstvo sa slikarom Jacquesom Daguerreom. Zajedno su
nastavili istraZivanje sve dok Daguerre nije toliko usavrsio postupak da je uspio

napraviti trajnu fotografiju. Takav je postupak nazvan dagerotipija.

Istovremeno s izumom dagerotipije, William Fox Talbot izumio je drugaciji postupak
nazvan kalotipija ¢ija je posebnost bila u tome Sto je za produkt imala negativ iz kojeg
se moglo izraditi viSe fotografija. Negativ se izradivao od papira sa slojem srebrova
klorida. Kalotipiju je usavrsio George Eastman koji je omogucio da se fotoosjetljivi sloj
postavi na papir ili film. Time je postavio ¢vrste temelje danasnje tehnologije analognih
fotoaparata koji koriste film. Pocetkom 1900. godine njegova tvrtka Kodak ponudila je

trziStu prvi fotoaparat dostupan Sirokoj populaciji - Kodak Brownie.



Paralelno s razvojem sve jednostavnijih i jeftinijih fotografskih uredaja, istraZivaci su
radili na razvoju fotografskog postupka koji bi omogucio izradu fotografija u boji.
Godine 1907. na trziste izlazi prvi komercijalni fotografski film u boji kojeg su

proizvela bra¢a Lumiére pod nazivom ,,Autochrome Lumiére*

Izumom poluvodica po€inje razdoblje elektronike koja omogucava daljnji razvoj i
usavrsavanje fotografskih uredaja i pomagala. Kao prva prekretnica, navodi se 1968.
godina u kojoj je tvrtka IBM proizvela prvi prijenosni medij za spremanje i prijenos
podataka, disketu. Iako su prvi digitalni fotoaparati kvalitetom slike bili losiji od
danasnjih minijaturnih web kamera, njihova pojava znacajna je prekretnica u fotografiji.
Nacin rada s fotoaparatom se promijenio, a digitalna tehnologija donijela je ¢itav niz
prednosti u odnosu na klasi¢nu fotografiju. Komercijalna dostupnost takvih uredaja
pridonijela je povecanju broja zainteresiranih amatera za eksperimentiranje i bavljenje s

fotografijom.

Istovremeno s razvojem digitalnih fotoaparata, razvijali su se i alati za ra¢unalnu obradu
fotografije. 1990. pojavio se jedan od najpoznatijih alata takve vrste, Adobe Photoshop.
Racunalna obrada fotografija bila je novost u odnosu na klasi¢nu fotografiju u kojoj je
naknadna obrada bila minimalna. Znanje ra¢unalne obrade fotografije postaje sastavni
dio u procesu izradivanja fotografija kako za profesionalce, tako i za amatere. U
danasnje vrijeme je tesko zamisliti fotografa koji fotografira digitalnim aparatom, a

naknadno ne obraduje fotografiju na racunalu.

U doba klasi¢ne, analogne, filmske fotografije fotografirati je znacilo koristiti fotoaparat
za kreiranje fotografija. Izrada fotografije u tamnoj komori bio je poprili¢no precizno
definiran proces bez moguc¢nosti tako velikih manipulacija kona¢nog uratka kao §to je

danas moguce u ra¢unalnoj obradi. [1]

Fotografija se nastavlja razvijati napretkom boljih tehnologija, univerzalnijih uredaja za
fotografiranje sa sve ve¢im senzorima, sa viSe mogucnosti i pomagala prilikom
fotografiranja. lako tehnologija napreduje, potrebno je koristiti ono $to napredna
tehnologija ne moze, a to je sposobnost fotografa da pronade, identificira i postavi

elemente kompozicije kako bi nastala §to koherentnija i zanimljivija fotografija. [3]



2.2 TEHNICKI DIO NASTAJANJA DIGITALNE FOTOGRAFIJE

Svjetlo je preduvjet za fotografiju. Doslovan prijevod rijeci fotografija s gr¢kog jezika
bio bi ,,svjetlopis* ili ,,pisanje svjetlom*. Bez svjetlosti o¢i ne bi mogle promatrati ni

oblik, ni boju, ni prostor, a ni kretanje.

Fizikalno gledano, svjetlo je elektromagnetsko zracenje koje se opaza vidnim osjetilnim
sustavom. To je energija zraCenja, nastala atomskim promjenama u fizikalnoj strukturi
materije, koja se rasprostire od svog izvora u svim smjerovima Sirenjem fotona u obliku
valova.

Svjetlost je mjeSavina svih valnih duZina vidljivog dijela spektra od otprilike 400 do
700 nm u priblizno jednakim omjerima. Ako neki predmet apsorbira sve valne duzine, a
ni jednu ne reflektira, izgledati ¢e crn. Apsorbira li neki predmet sve valne duzine, osim
one koja predstavlja osjet crvene boje, te samo nju reflektira, takav ¢e predmet izazvati
u ¢ovjekovim osjetilima osjet crvenog. Koje ¢e valne duzine svjetla bili apsorbirane, a
koje reflektirane, ovisi 0 molekularnoj strukturi materijala na koje svjetlo pada.
Svjetlost kroz sustav le¢a u objektivu fotoaparata pravocrtno putuje prema filmu,

odnosno senzoru.

Za razliku od tradicionalnih analognih fotoaparata koji koriste film kao svojevrsni
slojeviti ,,kemijski senzor* na koji pada svjetlo, digitalni fotoaparati koriste elektronski
fotosenzor. Fotosenzor je silikonski ¢ip malih dimenzija koji u sebi sadrzava milijune
fotoosjetljivih diota, tzv. fotoéelija. Kada su fotocelije izloZene svjetlosti, fotosenzor
registrira samo jacinu osvjetljenja koju je primila svaka fotoc¢elija. Kako bi se saznala
informacija o boji, iznad senzora se nalazi tzv. mozaicka struktura sastavljena od mreze
filtera u boji (engl. CFA- Color Filter Array). Zadatak tog kolor filtera je da izdvoji

crvenu, zelenu i plavu komponentu svjetla koja pada na svaku fotoceliju posebno.

Svijetlina, odnosno boja, analogne su velicine koje treba pretvoriti u digitalni format, a
to radi analogno-digitalni pretvaraé¢ (engl. Analog to Digital Converter), skraceno A/D

pretvaraC. Napon, kao analognu veli¢inu piksela, A/D pretvarac klasificira u diskretne



nivoe svjetline postupkom koji se naziva vremensko uzrokovanje. Tim postupkom se

odredenim vremenskim intervalima dodjeljuju izmjerene, diskretne vrijednosti.

Slika, odnosno fotografija zapisuje se u obliku mreze piksela kao osnovnog gradevnog
elementa pri cemu svaki piksel sadrzi seriju brojeva koji opisuju njegovu boju ili
intenzitet. MreZza piksela prividno stvara fotorealisti¢ni efekt kakav se poznaje danas

kao slika, a prikazuje se na ekranima pomo¢u RGB sustava boja. [1]

2. 3. FOTOGRAFSKA SINTAKSA

2.3. 1. KOMPOZICIJA

Kako je fotografija, kao specificna graficka tehnika, u krajnjem rezultatu
dvodimenzionalni stati¢ni medij, razmatranja i pravila koja vrijede za rjeSavanje
kompozicijskih problema kod takvih formi, vrijede i u fotografiji. Kao i svaki medij,
tako 1 fotografija ima svoje posebnosti nametnute tehnikom pa ne treba razmisljati o
tehnici i kompoziciji odvojeno, nego treba tehniku koristiti kao sredstvo kojim se kroz
kompoziciju ostvaruje fotografska slika koja prenosi razmisljanja, stavove i emocije

fotografa promatracu gotove slike. [2]

Cilj svakog dobrog fotografa je postati fluentan u ,,jeziku kompozicije*. Kako bi se
razvio odreden fotografski stil, potrebno je utvrditi skupinu pravila i smjernica kojima
se moze postici kvalitetna kompozicija fotografije. Kako bi se bolje razumijeli principi
kompozicije, potrebno je razdijeliti fotografiju na liniju, formu, teksturu i boju.
Prilikom sagledavanja kompozicije, fotograf mora najprije sagledati sastavne elemente
koji se pojavljuju u sceni, tek tada moze poceti proces izjednacavanja i spajanja Svih

elemenata u pravilnu kompoziciju. [4]

Kompozicija fotografije obuhvaca pet elemenata koje nije moguce uvijek razluciti i ne
treba ih shvatiti odvojeno, nego fotografiranjem objediniti. Ti elementi su: odabir

objekta ili motiva, smjestaj objekta (motiva) na slici - kadriranje, naglasavanje objekta



(motiva), isticanje detalja na objektu (motivu) i subjektivizacija objekta (motiva). [2]

Fotografija se definira i kao umjetnost izbora pa je sigurno odabir motiva posebno
vazan element kompozicije. Kada se govori o odabiru motiva, obi¢no se govori o
fotografskom gledanju pri ¢emu fotograf mora prepoznati motiv onakav kakav ¢e biti na
fotografiji - ovisno o sustavu i tehnici rada. Ponekad, fotografija nije definirana onim

Sto se fotografira, ve¢ kako taj motiv izgleda fotografiran.

Smjestanje objekta je kod fotografije punog formata definirano iskljucivo pri snimanju
gledanjem slike kroz trazilo fotografskog aparata i odabirom vidnog kuta, rakursa i
udaljenosti od objekta. Ako se ne radi o fotografiji punog formata, konacni izrez se
moze odrediti i prilikom povecavanja ili rezanja fotografije pri ¢emu se (na malim

razlu¢ivostima fotografije) smanjuje kvaliteta fotografije.

Definiranjem smjestaja objekta na slici objekt se izdvaja od okoline koja ga okruzuje te
se time taj objekt i naglasava kao glavni dio slike. Medutim, sam smjes$taj objekta nije
jedini nacin njegovog naglasavanja, tj. izdvajanja. Objekt se moze izdvojiti i dubinskom
ostrinom, upotrebom filtera, osvjetljenjem, bojom, razli¢itim rakurskom ili

perspektivom.

Naglasavanjem objekta dolazi do isticanja najvaznijeg detalja na motivu.
Najjednostavniji primjer detalja su o¢i modela pri fotografiranju portreta ili zanimljiva
tocka ili linija nekog objekta prilikom fotografiranja mrtve prirode. Detalj moze biti bilo

Sto Sto fotografiji daje neki znacaj, produbljuje fotografiju ili joj pak daje dinami¢nost.

Navedenim elementima kompozicije, objekt se subjektivizira, tj. prikazuje ga se onako
kako ga fotograf vidi i kako zeli da i ostali vide taj motiv. [2]

Jedna od temeljnih lekcija kod fotografije je nauciti fotografirati ono $to fotograf vidi, a
ne ono $to misli da vidi. U sadaSnjosti je fotografija demokratizirana na nacin na koji
nijedna umjetnost nikada nije bila jer svatko moze pritisnuti gumb za okidanje

fotografije bez ikakvog postovanja ili uvazavanja pravila kompozicije. [4]



2.3.2. KADAR

Osnovni problem kompozicije je smjestaj objekta na plohu i njegov odnos s okolinom.
Najvecu mogucénost u rjeSavanju ovog problema daje snimanje kada fotograf moze
odabrati Zeljeni objektiv (objektiv odredene zari$ne duljine i vidnog kuta), pribliziti se
ili udaljiti od Zeljenog objekta te snimiti fotografiju iz odredenog kuta u odnosu na
objekt. Opcenito se, rjeSavanje osnovnog kompozicijskog problema, naziva kadriranje,
ali se ipak ovaj problem moze razdijeliti u tri komponente: rez (sve §to se nalazi u slici),

plan (odnosi veli¢ina) i rakurs (kut snimanja).

Rez se vrlo Cesto poistovjecuje s kadrom - njime se odreduje sve Sto se nalazi na
gotovoj fotografiji. Rez se odreduje prilikom snimanja odabirom objektiva, tj. njegove
fokalne duljine, udaljenosti fotografskog aparata od objekta, ali i kutom snimanja (u
odnosu na objekt) te povecavanja (format i dimenzije fotografije). Ukoliko rez na
gotovoj fotografiji odgovara punom razlucenju fotografije koju moze proizvesti
digitalni fotoaparat, onda se govori o fotografiji punog formata. Svaki bi fotograf trebao
nastojati stvoriti fotografije punog formata te (ako je moguce) ve¢ samo kadriranje

fotografije prilagoditi tako da kasnije nije potrebno rezati fotografiju na zeljeni kadar.

Plan je odnos glavnog objekta na fotografiji i okoline oko njega. U pravilu, o planu se
govori u odnosu na objekt koji se nalazi na fotografiji ili koji bi se mogao nalaziti na
fotografiji. Postoje: total, srednji plan, blizi plan, krupni plan i detalj. O totalu se govori
ako fotografija obuhvaca podrucje u koje se moze smjestiti jedna ili viSe osoba. Srednji
plan podrazumijeva fotografiju koja obuhvaca cijeli objekt ili motiv. Blizi plan
predstavlja fotografije koje obuhvacaju npr. portret covjeka od glave do struka, a krupni

plan samo glavu. Detaljem se ,,izvlaci* najzanimljiviji dio (npr. ljudsko oko kod

portreta) tj. predmet ili dio predmeta.

Kut snimanja, tj. kut koji zatvara zamisljena vodoravna i stvarna opticka 0s objektiva se
naziva rakurs. Razlikuju se: pti¢ja perspektiva (0dozgo), gornji rakurs, normalna vizura
(npr. snimanje u visini o¢iju kod portretne fotografije), donji rakurs te Zablja

perspektiva (odozdo).



Kako bi fotografska slika bila razumljiva, potrebno je u njenoj smislenoj izradnji
(kompoziciji, kadru) stvoriti red, tj. na neki nacin regulirati sistem fotografskog
izrazavanja. Ti ,,regulatori® sistema su simetrija, stabilnost, ritam i zlatni rez, tzv.
pravila opticke ravnoteZze ¢ime se na fotografiji stvara red i ona postaje ugodna za

gledanje $to je jedan od ciljeva pravilne kompozicije na fotografiji. [2]

2.3.3. TOCKE INTERESA

Zlatni rez je omjer koji se temelji na udjelu ,,zlatnog broja“ i moze se koristiti kao
metoda za stavljanje objekta (motiva) na kompoziciji fotografije u razmjer koji je
ugodan oku. To pravilo stavlja veéi i manji dio u odnos u kojem se ve¢i dio odnosi
prema manjem kao cjelina prema ve¢em. Spomenuti ,,zlatni broj* je omjer u
proporcijama 1:1.618 $to je omjer koji se ¢esto pojavljuje u prirodi te omjer koji se

prirodno povezuje sa ljudskim osjetom harmonije i savrSenih proporcija. [4]

Kako bi fotografija ¢inila razumljivu cjelinu i prenosila razmisljanja, stavove, emocije
te viziju fotografa gledatelju, potrebno je smjestajem objekta na plohu fotografske slike
naglasiti ono vazno i taj glavni motiv izdvojiti iz njegovog okruzenja kako bi se na
njemu zadrZao pogled.

Sama ploha na kojoj se nalazi slika, ako se promatra kao neispunjena (prazna), ima u
svojim pojedinim dijelovima razli¢ite percepcijske vrijednosti, tj. pojedini se dijelovi te
plohe doZivljavaju kao vazniji od drugih pa ¢e smjesStajem objekata u pojedini dio plohe
on biti 1 razli¢ito percipiran.

Ukoliko se ploha podijeli na lijevu i desnu polovicu, desna ¢e polovica imati veéu
vaznost, zadrzavati ¢e pogled i smatrati ¢e se aktivnom polovicom (Slika 1.) Ukoliko
podijelimo plohu na gornju i donju polovicu, po pravilu stabilnosti, u donjoj se polovici
nalaze opticki teZi elementi, a u gornjoj laksi, stoga je percepcijska vrijednost gornje

polovice veca od one donje (Slika 2).



I 11
11

Slika 1. Podjela plohe na lijevu Slika 2. Podjela plohe na gornju

i desnu polovicu i donju polovicu

Ako se ista ploha podijeli na Cetiri dijela (Slika 3.), tada gornji desni kvadrant ima
najvecu vrijednost, a donji lijevi najmanju. U svakom kvadrantu postoji tvz. tocka
interesa. Tocka interesa je toCka u kojoj ¢e pogled i na praznoj plohi imati dobar
oslonac. Konstrukcijski, tocka se interesa dobiva u sjecistu dijagonale i linije koja spaja
kut nasuprot kutu iz kojeg je povuéena dijagonala i polovicu nasuprotne stranice

razli¢itog znacenja (Slika 4). [2]
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Slika 3. Podjela plohe na Cetiri Slika 4. Konstruiranje to¢aka

dijela interesa

Kompozicija se Cesto temelji na smjestanju glavne tocke (najvaznije tocke na slici) 1
njenom poklapanju s tockom interesa na fotografiji. [2]
Upravo ta ¢injenica je osnova za istrazivanje provedeno u sklopu ovog zavr$nog rada

kako bi se utvrdilo hoce li tako kadrirana fotografija biti privlacnija gledatelju.
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3. EKSPERIMENTALNI DIO

3.1. CILJ ISPITIVANJA

Cilj je zavr$nog rada prouciti dijelove kompozicije te nacine na koje fotografija moze
djelovati privlacnije gledatelju koriste¢i kadar kao osnovni predmet istrazivanja.

Cilj je istrazivanja prouciti postoji li kod obi¢nog promatraca (gledatelja fotografije)
razlika u uocavanju pri gledanju fotografija koje su snimljene po principima i pravilima
dobre kompozicije (poput stavljanja motiva u tocke interesa ili u omjer zlatnog reza) te
onih fotografija kod kojih je glavni objekt (motiv) jednostavno smjesten u centar kadra

sa ,,slobodnim‘ prostorom sa svih strana (engl. ,,bull's-eye syndrom®).

Osim proucavanja utjecaja pojedinog kadra na percepciju gledatelja, istrazuje se i nacin
na koji horizontalno i vertikalno orijentirane fotografije za pojedinu primjenu utjecu na

misljenje gledatelja o privlacnosti i primjenjivosti tako orijentirane fotografije.

Ocekivani rezultat istrazivanja jest da bi gledatelji trebali prirodno odabrati fotografije
koje su komponirane po pravilima i principima opti¢ke ravnoteze i kvalitetne

kompozicije kod dvodimenzionalnih stati¢nih medija.

lako se pojedini dijelovi kompozicije mogu iskljucivo sagledavati i ispitivati kao
samostalni te se moze postaviti generalno pravilo kako bi sve fotografije trebale biti
kadrirane ili komponirane, za odredene se motive ne moze univerzalno tvrditi da ih je
najbolje komponirati prema principima definiranog na¢ina komponiranja. Ispitanici bi
trebali prepoznati koji tip kadra najbolje naglasava odredeni motiv koji se fotografira.
Prema rezultatima ankete, odnosno misljenju ispitanika, provjerava se kako na koji

kadar ispitanici reagiraju te kako odredeno kadriran motiv smatraju oku privla¢nim.
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3.2. KORISTEN PRIBOR I SREDSTVA

Od opreme za snimanje fotografija koriSten je fotoaparat Canon EOS 60D, objektiv

Canon EFS 18-55mm te program za obradu fotografija Adobe Photoshop CS5.

Canon EOS 60D (Slika 5.) fotoaparat je tvrtke Canon koji postize razluc¢ivost fotografija

od 18 megapiksela, koristi APS-C senzor, posjeduje opticki i LCD nacin gledanja na

sliku koja se fotografira. Raspon prirodne ISO osjetljivosti je od 100 do 6400, apertura

od f3.5 do f22, minimalna brzina zatvaraca 30 sekundi, a maksimalna brzina 1/8000

sekundi.

Slika 5. - Fotoaparat Canon EOS 60D

U procesu snimanja fotografija nije koriStena nikakva dodatna oprema poput stativa,

razli¢itih filtera, bljeskalica 1 ostalih dodataka.

Iako je mogucnost kadriranja ogranicena Sirokokutnim objektivom slabe fokalne
daljine, jedan je od ciljeva bio i prikazati kako se zanimljive i dobro komponirane

fotografije mogu izraditi i samo pomoc¢u 0snovne opreme.

12



3.3. POSTUPAK I NACIN PROVOBDENJA ISTRAZIVANJA

Za potrebe istrazivanja provedena je anketa za koju je snimljeno preko 200 fotografija,
ali je za konac¢nu verziju ankete odabrano 36. Kao medij nositelj ankete izabran je
internetski program tvrtke Google pod nazivom ,,Google Forms* iz razloga §to je
mogucénost distribuiranja ankete Siroj publici putem interneta mnogo ucinkovitija od
drugih nacina te je ovakav tip istrazivanja sa mnogobrojnim fotografijama besplatan i
najjednostavniji na¢in provodenja ankete. Osim lagane distribucije, ,,Google Forms*
omogucuje uredivanje 1 azuriranje pitanja te pregled rezultata ankete u obliku brojcanih

rezultata (tablice) ili vizualnih (infografike i grafikoni) u bilo koje vrijeme.

3.3.1. KONCEPT ANKETE

Anketa se sastoji od tri dijela.
Prvi se dio sastoji od prikupljanja opéenitih podataka o ispitanicima radi utvrdivanja

statusa ispitanika poput spola, dobi, obrazovanja te iskustva s fotografijom.

U drugom je dijelu ispitanicima ponudeno osam razlicitih skupina fotografija koje se
sastoje od tri fotografije istog motiva po skupini koje su medusobno razli¢ito kadrirane.
Ispitanici su trebali izabrati onu fotografiju koja je prema njihovom misljenju

najprivlacnija ili najzanimljivija.

U ovom se (drugom) dijelu ispituje poloZaj motiva u kadru (rez) te veli¢ina motiva u
kadru (plan).

Fotografije koje se nalaze u ovom dijelu ankete izradene su prema tri postavljena uvjeta:
1. uvjet: sve fotografije u istoj skupini fotografija moraju sadrzavati isti motiv.

2. uvjet: rakurs kao tre¢i element kompozicije mora biti priblizno ili u potpunosti jednak
na svim fotografijama u istoj skupini fotografija.

3. uvjet: motiv koji se fotografira mora biti prepoznatljiv na svim fotografijama, ali ne

mora u cijelosti biti prikazan u kadru.
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Sto se ti¢e poloZaja motiva u kadru (rez, kadriranje), fotografije koje su sastavni dio
svake skupine fotografija snimljene su po definiranom principu: na prvoj se (A)
fotografiji motiv nalazi u sredistu kadra (ukoliko postoji vise motiva, oni se zajedno
smjeStaju u centar, po moguénosti u tocke interesa), na drugoj se (B) fotografiji motiv
nalazi sa strane, obi¢no na jednoj tre¢ini fotografije prema pravilu trecina (zlatnog reza)
te se na trecoj (C) fotografiji motiv (ili dominantni detalj motiva) nalazi u jednoj od
tocaka interesa (Slika 6). Ukoliko postoji viSe motiva na fotografiji koji su u prvom

planu, nastoji se smjestiti §to vise motiva u tocke interesa.

I
[ ) =)

A B C

Slika 6. Skica definiranog principa kadriranja fotografija za

eksperimentalni dio kod kojih se ispituje polozaj motiva u kadru

Sto se ti¢e veli¢ine motiva u kadru (plan), fotografije koje su sastavni dio svake skupine
fotografija snimljene su po definiranom principu: na prvoj je (A) fotografiji motiv
centriran te je ostavljen prostor sa svake strane oko motiva, na drugoj je (B) fotografiji
motiv kadriran tako da popunjava format sa eventualnim praznim prostorom sa lijeve i
desne strane te je na trecoj (C) fotografiji motiv kadriran tako da je dopusteno da
dimenzije motiva izlaze iz kadra, ali je u jednu ili vise toc¢aka interesa smjesten

dominantni dio ili detalj fotografiranog motiva (Slika 7).
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Slika 7. Skica definiranog principa kadriranja fotografija za

eksperimentalni dio kod kojih se ispituje veli¢ina motiva u kadru

U tre¢em je dijelu ispitanicima ponudeno pet razlicitih skupina fotografija koje se
sastoje od dvije fotografije istog motiva po skupini kod kojih je format razlicite
orijentacije. Ispitanici su trebali izabrati fotografiju one orijentacije formata koja prema
njihovom misljenju najbolje predstavlja fotografirani motiv za pojedinu primjenu

(arhitektura, pejzaz, pokret, portret i mrtva priroda).

U ovom se (tre¢em) dijelu ispituje utjecaj horizontalne (engl. landscape) i vertikalne
(engl. portrait) orijentacije formata fotografije na prikaz motiva kod pojedine primjene
Sto je informacija koja uvelike pomaze odabiru orijentacije pri kadriranju odredenog

motiva.

Fotografije koje se nalaze u ovom dijelu ankete izradene su prema Cetiri postavljena
uvjeta:

1. uvjet: obje fotografije u istoj skupini fotografija moraju sadrzavati isti motiv (objekt)
ili prostor koji se fotografira.

2. uvjet: rakurs kao treci element kompozicije mora biti priblizno ili u potpunosti jednak
na obje fotografije u istoj skupini fotografija.

3. uvjet: motiv koji se fotografira mora biti prepoznatljiv na obje fotografije, ali ne mora
u cijelosti biti prikazan u kadru.

4. polozaj i veli¢ina motiva u kadru moraju biti priblizno ili u potpunosti jednake na
obje fotografije u istoj skupini fotografija.

Od ovih pravila smiju odmicati jedino fotografije pokreta.
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Fotografije su postavljene kao (H) horizontalnog formata te (V) vertikalnog formata.
Uz svaku skupinu fotografija postavljeno je i pitanje ispitanicima koje provjerava razlog
zbog kojeg je odredena orijentacija formata izabrana (Slika 8.) budu¢i da se ne moze

generalizirati pravilo koje se moze primijeniti na sve motive.

Slika 8. Prikaz orijentacije formata fotografije za eksperimentalni dio

Sve su fotografije u anketi prezentirane u formatu od 1080 x 720 piksela u rezoluciji od
300 ppi.
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Anketa u cijelosti:
(fotografije su radi lakSeg pregleda u ovom zavr§nom radu smanjenih dimenzija)

1. OPCI PODATCI
Izaberite jedan od ponudenih odgovora.

1. Vas spol?
a M
b) Z

2. Vasa dob?
a) 0-15god.
b) 16-22 god.
c) 23-28 god.
d) 29-35 god.
e) 36-45 god.
f) 46-55 god.
g) 56+ god.

3. Vas status?

a) Ucenik

b) Student

c) Zaposlenik
d) Umirovljenik
e) Drugo

4. Vase iskustvo s fotografiranjem?

a) Rijetko fotografiram

b) Uglavnom fotografiram mobitelom ili dzepnim fotoaparatom
c) Amaterski se bavim fotografijom

d) Profesionalno se bavim fotografijom

17



II. PRIVLACNOST FOTOGRAFIJE
Vas je zadatak da pogledate sljedece skupine fotografija. Odaberite koja je od
ponudenih fotografija iz svake skupine prema Vasem misljenju najprivlacnija?

Prva (1) skupina fotografija: Druga (2) skupina fotografija:
A2

C2

AMBRE
OLAIRE

>
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Treca (3) skupina fotografija: Cetverta (4) skupina fotografija:
A3
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Peta (5) skupina fotografija: Sesta (6) skupina fotografija:
A5 A6

B6

Cé6
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Sedma (7) skupina fotografija: Osma (8) skupina fotografija:
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I1l. ORIVENTACIJA FOTOGRAFIJE

Vas je zadatak da na sljede¢im skupinama fotografija izaberete koja Vam se fotografija
za pojedinu primjenu viSe dopada: Horizontalno (Landscape) ili Vertikalno (Portrait)
snimljena fotografija te da izaberete odgovor na pitanja koja se odnose na svaku od

skupina fotografija

Prva (1) skupina fotografija:

5 F
7 [

=

Druga (2) skupina fotografija:
H2 V2
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Treca (3) skupina fotografija:
H3

Cetverta (4) skupina fotografija:

V3
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Peta (5) skupina fotografija:

(Uz svaku je skupinu fotografija bilo prilozeno isto pitanje. )

Zbog Cega ste izabrali odabranu fotografiju?
(mogucénost viSestrukog odgovora)

a) Smjesta motiv u bolje okruZenje

b) Snazno naglasava motiv ili prostor koji se fotografira

c) Prirodnije je gledati fotografirani motiv
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Tehnicki opis svih koriStenih fotografija:
Autor: Matija Jakupic¢

Il. Prva (1) skupina fotografija

Al -2015., 42mm, 1/25s, ISO 100, f4.5
B1 - 2015., 55mm, 1/25s, 1SO 100, 15,6
C1-2015., 45mm, 1/25s, ISO 100, f4.5

Treca (3) skupina fotografija
A3 - 2015., 24mm, 1/125s, 1SO 100, f9

B3 - 2015., 24mm, 1/125s, 1SO 100, f9
C - 2015., 24mm, 1/125s, ISO 100, f9

Peta (5) skupina fotografija

A5 - 2015., 33mm, 1/500s, ISO 100, f7.1
B5 - 2015., 33mm, 1/500s, ISO 100, f7.1
C5 - 2015., 33mm, 1/500s, ISO 100, f7.1
Sedma (7) skupina fotografija

A7 - 2015., 18mm, 1/250s, I1SO 100, f3.5

B7 - 2015., 18mm, 1/250s, 1SO 100, 3.5
C7 - 2015., 18mm, 1/250s, ISO 100, f3.5

I1l. Prva (1) skupina fotografija

H1 - 2015., 18mm, 1/125s, 1SO 100, f16
V1 -2015., 21mm, 1/125s, ISO 100, f16

Treca (3) skupina fotografija

H3 - 2015., 55m, 1/800s, ISO 400, f5.6
V3 - 2015., 55mm, 1/800s, ISO 400, f5.6

Peta (5) skupina fotografija

H5 - 2015., 32mm, 1/8s, 1SO 250, f4.5
V5 - 2015., 29mm, 1/8s, 1SO 250, f4.5

Druga (2) skupina fotografija

A2 - 2015., 18mm, 1/320s, ISO 100, f7.1
B2 - 2015., 32mm, 1/320s, ISO 100, f7.1
C2 - 2015., 55mm, 1/320s, 1SO 100, f7,1

Cetverta (4) skupina fotografija
A4 - 2015., 18mm, 1/40s, ISO 800, f4

B4 - 2015., 27mm, 1/40s, 1SO 800, f4
C4 - 2015., 42mm, 1/40s, 1SO 800, f5

Sesta (6) skupina fotografija

A6 - 2015., 18mm, 1/100s, I1SO 200, f3.5
B6 - 2015., 18mm, 1/100s, ISO 200, 3.5
C6 - 2015., 18mm, 1/100s, 1SO 200, f3.5
Osma (8) skupina fotografija

A8 - 2015., 20mm, 1/1600s, 1SO 100, f3.5

B8 - 2015., 30mm, 1/1600s, ISO 100, f4.5
C8 - 2015., 55mm, 1/800s, ISO 100, f5.6

Druga (2) skupina fotografija

H2- 2015., 28mm, 1/160s, 1SO 100, f8
V2 - 2015., 32mm, 1/160s, 1SO 100, f8

Cetverta (4) skupina fotografija

H4 - 2015., 41mm, 1/800s, 1SO 100, f5.6
H4 - 2015., 41mm, 1/800s, 1SO 100, f5.6
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4. REZULTATI ISTRAZIVANJA I RASPRAVA

4.1. OPCI PODATCI

U provedenoj anketi sudjelovao je ukupno 421 ispitanik. Od toga su 321 (76.2%) bile
zene, a 100 (23,8%) su bili muskarci (Slika 9.) iz ¢ega mozemo zakljuditi da je
zainteresiranost za rjeSavanje ovakvog tipa istrazivanja vezanog za fotografiju bila nesto

veca kod zena nego kod muskaraca.

Slika 9. Prikaz rezultata omjera spola ispitanika

B :icne
Bl muskarci

(76,2 %)

(23,8 %)

Dob ispitanika proteze se kroz sve dobne skupine (Slika 10). Sudjelovalo je najvise
ispitanika u dobi od 16 do 22 godine, ¢ak 238 (56,5%), zatim 84 (20%) ispitanika u dobi
od 23 do 28 godina, 33 (7,8%) ispitanika u dobi od 46 do 55 godina, 30 (7,1%)
ispitanika u dobi od 36 do 45 godina, 20 (4,8%) ispitanika u dobi od 29 do 35 godina,
11 (2,6%) ispitanika u dobi od 55 i viSe godina te najmanje se odazvalo ispitanika u

dobi od 0 do 15 godina, njih samo 5 (1,2%).
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Slika 10. Prikaz rezultata omjera dobi ispitanika

W

(20%) (4'80?)7) 1% W 122900
/1%) B 23-28 god.
(7,8%) B 46- 55 god.
(2,6%) = B 36-45 god.
(1,2%) = I 29-35god.
I 55+ god.
(56,5%) I 0-15god.

Sto se tie statusa ispitanika, anketu je najvise popunilo studenata, ¢ak 257 (61,2%).
Zatim je anketi pristupilo 105 (25%) zaposlenika, 48 (11,4%) ucenika osnovne ili
srednje $kole, 7 (1,7%) ostalih te samo 3 (0,7%) umirovljenika (Slika 11).

Slika 11. Prikaz rezultata omjera statusa ispitanika

(25%)
I student
(0,7%) wm Il :zaposlenik
(1,7%) Bl ucenik
tal
(11,4%) Bl ostalo
(61,2%) Il umirovljenik

Zadnje se pitanje u prvom dijelu ankete odnosilo na iskustvo s fotografijom ispitanika
¢ime se zeli vidjeti koji je omjer anketiranih dobro upoznat sa principima i tehnikom pri
fotografiranju te kako bi se ukazalo na to hoce li kakav utjecaj njihovo iskustvo imati na

prepoznavanje dobre kompozicije.

27



Vecina ispitanika izjasnila je svoj angazman i iskustvo s fotografiranjem na razini
fotografiranja uglavnom mobilnim uredajima i dZepnim fotoaparatima, njih ¢ak 294
(69,8%). 72 (17,1%) ispitanika izjasnili su se kao fotografski amateri, 49 (11,6%)
rijetko kad fotografira, a samo se 6 (1,4%) anketiranih profesionalno bave fotografijom
(Slika 12).

Slika 12. Prikaz rezultata omjera fotografskog iskustva ispitanika

Hl fotografiram uglavhom mobitelom
ili dZepnim fotoaparatom

(1,4%) W
(69,8%) ij

0 (11,6%) B rijetko fotografiram
Il profesionalno se bavim fotografijom

4.2. PRIVLACNOST FOTOGRAFIJE

Rezultati prve (1) skupine fotografija:

Postoji prirodna tendencija medu fotografskim amaterima da objekt (motiv) centriraju
unutar okvira, s malo prostora ,,za disanje izmedu njega i na vrhu i dnu okvira (kadra),
slu¢aj poznat pod nazivom ,,bull's eye syndrom*. Kod veéine formata, taj polozaj
ostavlja dva velika suvi$na podrucja na obje strane subjekta. Ovaj uobic¢ajeni nacin
kadriranja se na prvi pogled doima veoma dobre kvalitete pa postaje teSko ne kadrirati

predmete (motiv) na ovaj nacin. [4]

Rezultati vezani za prvu skupinu fotografija prilozenih u anketi dokazuju da postoje

slu¢ajevi kada je to prikladno i skladno, makar vizualni argument mora biti uvjerljiv.
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Najvise se ispitanika, njih 244 (58%) odlucilo upravo za takav kadar gdje se motiv
smjesta u sam centar fotografije (Al) sa praznim prostorom sa svake strane (Slika 14.)
Iako se takav nacin kadriranja ne smatra posebno kompozicijski dinami¢nim 1
zanimljivim, izgled 1 poloZaj kod ovih motiva koji su fotografirani te njihova interakcija
sa pozadinom vizualno izgleda dojmljivije od ostale dvije ponudene fotografije (Slika
13). Takoder je vazno napomenuti da su motivi na ovoj fotografiji iako centrirani, i
dalje smjesteni u tocke interesa, stoga dimenzije nekih motiva u kadru ne moraju izlaziti

iz kadra kako bi izgledali privla¢no ili dinami¢no (Slika 14).

Slika 13. Prikaz rezultata ankete prve skupine fotografija

-

Slika 14. Prikaz pomo¢ne mreze preko fotografije Al
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Rezultati druge (2) skupine fotografija:

Rezultati vezani za drugu skupinu fotografija pokazuju da se najvise ispitanika, njih
219 (52%), odlucilo za drugu fotografiju (B2) kao najprivla¢niju (Slika 15). Prema
ovim se rezultatima zakljucuje da pozadina i prostor u koji se motiv smjesta ima veliku
ulogu pri kreiranju privla¢ne fotografije, pogotovo kada se radi o motivu koji je blizu
gledatelju (u prvom planu) i pozadini koja nije izostrena ve¢ stavljena u drugi ili treci

plan (Slika 16).

Slika 15. Prikaz rezultata ankete druge skupine fotografija.

Slika 16. Prikaz pomo¢ne mreze preko fotografije B2
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Rezultati trece (3) skupine fotografija:

Rezultati vezani za tre¢u skupinu fotografija (Slika 17.) pokazuju vrlo podijeljenja
misljenja. Najprivlacnija fotografija prema rezultatima je ona kod koje je motiv
smjesten u centar (B3), a veli¢inom u punom formatu $to smatra 157 (37,3%) ispitanika
(Slika 18). Nesto manji broj ispitanika, njih 135 (37.3%) smatra da je najprivlacnija
fotografija kod koje je ostavljen prostor sa svake strane oko fotografiranog motiva (A3),
dok 129 (30,6%) ispitanika smatra da je najprivlacnija fotografija ona kod koje motiv
izlazi iz kadra (C3).

Slika 17. Prikaz rezultata ankete trec¢e skupine fotografija

Slika 18. Prikaz pomo¢éne mreze preko fotografije B3
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Rezultati ¢etverte (4) skupine fotografija:

Rezultati vezani za tre¢u skupinu fotografija (Slika 19.) pokazuju da se najvise
ispitanika, njih 156 (37,1%) odlucilo za fotografiju kod koje nekoliko motiva
dimenzijama izlazi iz kadra kao naprivla¢niju od ponudenih (C4). Skoro isti broj
ispitanika, njih 148 (35,2%), izjasnilo se da im se najviSe svida prva fotografija (A4)

kod koje su svi motivi u potpunosti smjesSteni unutar kadra i centrirani (Slika 20).

Slika 19. Prikaz rezultata ankete ¢etvrte skupine fotografija

Slika 20. Prikaz pomoéne mreze preko fotografije C4
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Rezultati pete (5) skupine fotografija:

Rezultati vezani za petu skupinu fotografija (Slika 21.) pokazuju da se najvise
ispitanika, njih 163 (38,7%), odlucilo za fotografiju (B5) koja prikazuje motiv gotovo
pa smjesten po principu pravila tre¢ina (Slika 22). Rezultati za ostale dvije fotografije u
ovoj skupini su isti, odnosno jednak se broj ispitanika odlucilo za fotografiju kod koje je
motiv centriran (Ab) te za fotografiju kod koje je motiv smjesten u jednu od tocaka

interesa kao najprivlacniju (C5).

Slika 21. Prikaz rezultata ankete pete skupine fotografija

Slika 22. Prikaz pomo¢éne mreze preko fotografije B5
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Rezultati Seste (6) skupine fotografija:

Rezultati vezani za Sestu skupinu fotografija (Slika 23.) pokazuju da se najvise
ispitanika, njih 193 (45,8%) odlucilo za fotografiju (C6) kod koje su motivi priblizno
velik kontrast izmedu motiva i pozadine utjeCe na brzo opazanje objekta (motiva) te
ignoriranje pozadine, stoga je motiv najprirodniji oku smjesten u to¢ku koju oko prvu

zapazi, u tocku interesa (Slika 24).
Slika 23. Prikaz rezultata ankete Seste skupine fotografija

£ F B

31,4 % 45,8 %
A6

Cé6

Slika 24. Prikaz pomo¢ne mreze preko fotografije C6
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Rezultati sedme (7) skupine fotografija:

Rezultati vezani za sedmu skupinu fotografija (Slika 25.) pokazuju da se najvise
ispitanika, njih 183 (43,5%) izabralo fotografiju (B7) kod koje je motiv smjesten na
tre¢inu fotografija prema pravilu tre¢ina (zlatni rez). Ovakvim se kadrom postigao
najveci naglasak na motiv u prvom planu, ali je i izbacen nepotreban prazni prostor s
desne strane kao §to je prisutno na fotografiji C7. Upravo zbog toga, fotografija B7
(Slika 26.) doima se najprivlaénijom buduéi da pozadina igra veliku ulogu u

dopunjavanju snimanog motiva te je skladno komponirana.

Slika 25. Prikaz rezultata ankete sedme skupine fotografija

Slika 26. Prikaz pomo¢éne mrezZe preko fotografije B7
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Rezultati osme (8) skupine fotografija:

Rezultati vezani za osmu skupinu fotografija (Slika 27.) pokazuju da se najvise
ispitanika, njih 211 (50,1%), odlucilo za fotografiju kod koje je motiv kadriran tako da
izlazi iz kadra te kod kojeg je dominantan detalj smjesSten priblizno u tocku interesa kao
najprivlacniju. Buduéi da je dubinska ostrina pozadine veoma mala, kontrast izmedu
pozadine 1 motiva naglaSava motiv, stoga objekt (motiv) postaje glavni predmet paznje,

a ovako kadriran i naglasen izgleda najdojmljivije (Slika 28).

Slika 27. Prikaz rezultata ankete osme skupine fotografija

Slika 28. Prikaz pomo¢ne mreze preko fotografije C8
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4.3. ORIJENTACIJA FOTOGRAFIJE
Rezultati prvog (1) para fotografija - arhitektura:
Pri izboru orijentacije fotografije kod primjene za fotografiranje arhitekture, 319

(75,8%) ispitanika odlucilo se za vertikalni format kao privlacniji. (Slika 29.), dok samo

102 (24,2%) ispitanika smatra da je horizontalni format za ovaj motiv bolji.

Slika 29. Prikaz rezultata treceg dijela ankete prvog para fotografija

Snimanjem arhitekture vertikalno postize se prirodniji nacin gledanja na motiv te se
izbacuju svi nepotrebni dodatci fotografiji koji nisu usko vezani uz fotografirani motiv.
Takoder, u vertikalnu orijentaciju fotografije lakse je kadrirati arhitekturu poput visokih
nebodera jer se moze dogoditi da (ukoliko na raspolaganju ne postoji adekvatna oprema
i moguénost odabira boljeg kuta snimanja) je potrebno ,,odrezati* dio motiva (H1).

Vertikalna os takoder snazno naglasava npr. neboder koji se snima. [6]
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Rezultati drugog (2) para fotografija - pejzaz:

Kada je u pitanju bio izbor orijentacije fotografije kod fotografiranja pejzaza, 378
(89,8%) anketiranih izjasnilo se da je horizontalna orijentacija formata fotografije

uvelike bolja nego vertikalna (Slika 30).

Slika 30. Prikaz rezultata treceg dijela ankete drugog para fotografija

Kod snimanja pejzaza iz viseg rakursa prirodnije je koristiti horizontalno kadriranje jer
motiv ili prostor smjesta u bolje okruZenje te se moze u kadar uhvatiti ve¢i prostor.
Horizontalna orijentacija takoder se naziva i engl. landscape (pejzaz), buduéi da smjer
fotografije prati smjer horizonta (horizontalne osi) koji se ¢esto pojavljuje u

fotografijama pejzaza te su obi¢no tako orijentirane fotografije povezane sa pejzaZem.

[4] [6]
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Rezultati treceg (3) para fotografija - pokret:

296 (71,3%) ispitanika odlucilo se za vertikalnu orijentaciju kao bolju pri snimanju
pokreta (Slika 31.) U ovom slucaju (fotografiji) radi se o prijateljskoj utakmici odbojke
na plazi. Pri snimanju pokreta potrebno je osigurati da motiv koji se zeli snimiti na

fotografiji bude ostar te da ostane u kadru prilikom pokreta.

Slika 31. Prikaz rezultata treceg dijela ankete treceg para fotografija

Vertikalan nacin orijentiranja fotografije kod kadriranja pokreta na ovoj fotografiji
pridodaje cijeloj kompoziciji ¢ime se postize naglaSavanje pokreta dodavanjem

dinamic¢nosti.

39



Rezultati ¢etvrtog (4) para fotografija - portret:

Pri izboru orijentacije fotografije kod snimanja portretne fotografije, 283 (67,2%)
ispitanika izjasnilo se da im se viSe svida vertikalna orijentacija formata nego

horizontalna (Slika 32).

Slika 32. Prikaz rezultata treceg dijela ankete Cetvertog para fotografija

Horizontalno komponiran portret ostavlja u kadru potencijalno nebitan i suviSan prostor
sa svake strane od objekta. [4]

Vertikalno komponiranu fotografiju portreta lakSe je gledati zbog prirodne vertikalne
osi koja prati smjer fotografije (motiva). Vertikalni se tip fotografija naziva jos i
portretni (engl. portrait), upravo zbog dojma kojeg vertikalna orijentacija proidaje
motivu (tj. osobi koja je predmet snimanja). [5]
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Rezultati petog (5) para fotografija - mrtva priroda:

Na posljednjoj skupini fotografija prilozenih u anketi, 269 (63,9%) ispitanika izabralo je
horizontalnu orijentaciju fotografije kao privlac¢niju za snimanje mrtve prirode (Slika

33)

Slika 33. Prikaz rezultata trec¢eg dijela ankete petog para fotografija

Kod snimanja mrtve prirode, veoma vaznu ulogu u kreiranju dojma pridodaju direktne
sjene osnovnog motiva te neke indirektne sjene koju baca motiv. lako odabir kadra jako
ovisi 0 izgledu i obliku motiva, horizontalnom se orijentacijom moze postici vise pri

snimanju mrtve prirode.
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4.4 UKUPNI REZULTATI

U sljedecoj je tablici prikaz svih rezultata istrazivanja koji se odnose na snimljene
fotografije za anketu (Tablica 1).

Tablica 1. Prikaz svih rezultata istrazivanja drugog i treceg dijela ankete

REZULTATI DRUGOG DIJELA ANKETE

polozaj kadra veli¢ina kadra
A B C A B C
32,1 % 37,1 % 30,6 % 58 % 31,8 % 10,2 %
30,6 % 38,7 % 30,6 % 325% 52 % 15,4 %
31,4 % 22,8 % 45,8 % 352% 27,8% 371 %
22,3 % 43,5 % 34,2 % 19,5 % 30,4 % 60,1 %
ukupno ukupno
29,1 % 35,5 % 35,3 % 36,3 % 35,5% 28,2 %

REZULTATI TRECEG DIJELA ANKETE

primjena arhitektura pejzaz pokret portret mrtva priroda
horizontalno 24,2 % 89,8 % 29,7 % 32,8 % 63,9 %
vertikalno 75,8 % 10,2 % 71,3 % 67,2 % 36,1 %

Pri prou€avanju ukupnih rezultata istrazivanja (dobivenih jednostavnom aritmeti¢kom
sredinom ukupnih rezultata za pojedini dio koji se ispituje), jasno se vide priblizno
oc¢ekivani rezultati kod drugog dijela ankete (misljenje o privlacnosti odredeno
kadrirane fotografije), dok se kod tre¢eg dijela ankete (orijentacija fotografija) vide jasni

i oéekivani rezultati.

Kada je rije¢ o veli¢ini motiva u kadru, 36,3% ispitanika kaZe da je najbolje kadriran
motiv na fotografijama kod kojih je motiv u cijelosti smjesten u centar fotografije sa
praznim prostorom sa svake strane oko motiva. Njih 35,5% kaZe da su najbolje
kadrirane fotografije one kod kojih je motiv kadriran na nacin da je centriran sa
eventualnim praznim prostorm sa lijeve i desne strane, te 28,2% ispitanika se odlucilo
za fotografije kod kojih je istaknut neki detalj motiva (koji dimenzijama izlazi iz kadra)

smjeSen u tocke interesa.
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Kada je rije¢ o polozaju motiva u kadru, 35,5% ispitanika istice kako je najbolje
kadriran motiv na fotografijama kod kojih je motiv smjesten na tre¢inu fotografije,
odnosno u omjer zlatnog reza po nekim pravilima. Njih 35,5% misli da je najdojmljivije
fotografije ona kod koje je motiv kadriran u tocke interesa, dok 29,1% tvrdi da im se

najvise svidaju fotografije kod kojih je motiv jednostavno smjesten u sam centar.
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5. ZAKLJUCAK

Prema svim rezultatima istrazivanja provedenog u sklopu ovog zavrsnog rada te prema
teoriji obradene teme, zakljucuje se da, iako postoji vrlo mala razlika izmedu
privla¢nosti odredenih tipova kadriranja motiva na fotografiji prema misljenjima
ispitanika, primjenjivanje pojedinih pravila kompozicije itekako utjece na dojam i

privlacnost koju ostavlja pravilno kadrirana fotografija.

Rezultati pokazuju kako primjena pojedinih pravila kompozicije poput smjestanja
motiva u tocke interesa ili u zlatni rez, neovisno o veli¢ini motiva u kadru, pospjesuje
kreiranju zanimljivije fotografije, pogotovo kada se radi o smjestaju motiva u kadar.
Ukoliko se govori o veli¢ini motiva u kadru, vecina preferira da je motiv u cijelosti i

jasno prikazan na fotografiji.

Medutim, nije moguce precizno odrediti ili generalizirati koji je kadar najbolji, odnosno
koji bi se tip kadra ili koji bi se principi pravilne kompozicije uvijek trebali koristiti kod
odredenog nacina snimanja. Prije skladanja slike, prvo je potrebno uskladiti vlastite
misli. Mnogi fotografi krenuti ¢e u spontano snimanje fotografija i odustati od
kompozicije jer se ¢ini komplicirana i zahtjevna, iako ¢e se maksimalna kvaliteta slike
posti¢i eksperimentiranjem sa svakim od elemenata kompozicije, a posebno u
kombinaciji (uz boju i oblik ili formu i teksturu). Takoder, bitno se podsjetiti da se
nacela kompozicije mogu prilagoditi kako bi se razvilo fotografsko gledanje na svijet,
jer od toga zapocinje kreiranje svake dobre fotografije: potrebno je najprije nauciti
pravila, a zatim nauciti kako gledati svijet oko sebe te kako ta pravila primijeniti pri
snimanju i kadriranju Zeljenog motiva u primamljivu i dobro komponiranu te zanimljivu

fotografiju.

Iako je uzorak provedenog istrazivanja u sklopu ovog zavrS$nog rada poprili¢no velik,
potebno je provesti dalja, Sira i preciznija ispitivanja kako bi se §to to¢nije utvrdili
principi pravilne kompozicije te kako bi se generalno utvrdila jos neka to¢nija pravila i

smjernice za kadriranje i pravilno komponiranje fotografija.
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