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Sazetak

Casopis je periodi¢na publikacija koja ukljutuje ¢lanke, fotografije i ilustracije te se obi¢no
fokusira na jednu temu ili Sire podrucje interesa. S obzirom na tematiku 1 ciljanu publiku postoji
vise vrsta Casopisa. U modnom cCasopisu Cesto se raspravlja o temama poput odjec¢e, modnih nakita,
zivotnih stilova i slicno. Modna industrija ne moze funkcionirati bez modnih ¢asopisa zbog toga
Sto su oni jedan od glavnih nacina na koji modni dizajneri komuniciraju i plasiraju svoju viziju
krajnjem Ccitatelju. Kao rezultat toga, imaju veliki utjecaj na ciljane citatelje. U jednu ruku ih
upoznaju sa modnim trendovima, dok im na drugu ruku prikazuju nestvarne i savrSene fotografije

modela koje postoje samo u digitalnom svijetu.

Nacin na koji se nekakav sadrzaj u modnom c¢asopisu prenosi do Citatelja uvelika varira ovisno o
vrsti Casopisa. Serifni fontovi, velike fotografije i1 ilustracije najdominantniji su kada je rije¢ o
izgledu neke stranice danasSnjeg modnog Casopisa. U radu je objasnjeno kako, na koji nacin i sa
kojim ciljem se pojedine sadrzajne cjeline slazu na pojedine stranice casopisa uz pomo¢ razlicitih
vrsta mreza, pratec¢i danasnje trendove grafickog oblikovanja modnih ¢asopisa. Prakti¢ni dio sastoji
se od ideje do realizacije samostalno dizajniranog modnog Casopisa putem grafickih programa

zatim tisak 1 dorada samog Casopisa.

Kljuéne rije€i: modni Casopis, graficka priprema, fontovi, fotografije, ilustracije, Casopisne

mrezne stranice
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1. Uvod

Modna industrija ne bi bila potpuna bez modnih Casopisa. Medij su koji prenosi i promovira viziju
dizajna do konacnog kupca. Specijalizirani su za neku posebnu temu i obi¢no izlaze viSe puta
godisnje. S obzirom na sve vecu popularizaciju drusStvenih medija, ve¢i dio modnih Casopisa
objavljuje se iskljucivo u digitalnom izdanju. Gledavsi to sa ekoloske perspektive sasvim je logi¢no
zakljuéiti da se tim potezom trosi manje papira, boje i novaca. Stovise, iako postoji velik broj
digitalnih publikacija, vrlo lako je mogucée pronaci i tiskanje publikacije. Sasvim je lakSe Citati
nesto sa papira nego sa ekrana, pogotovo kada se radi o ve¢em broju stranica. Razlikujemo modne
Casopise za zensku i muSku populaciju koji se bave trendovima i najnovijim stilovima o modi. Prije
svega, oni su 1 kulturni 1 komercijalni proizvodi. Sli¢ni su drugim oblicima masovnih medija kao
Sto su umjetnost, film, novine, radijski i televizijski programi i sama moda u tom pogledu. Nude
recepte s uputama, ilustrirane price, narative te iskusne modele, posebno u podrucjima mode i
ljepote, u kojima se odrazava Citateljevo idealno ,,ja* 1 na koje Citatelj moZe razmisljati i djelovati.
Moda je takoder preuzela platforme drustvenih medija kao Sto su Instagram i Facebook, gdje
mozemo otkriti profile gotovo svih koji imaju pravo glasa u aktualnoj modi.

S obzirom kako se u modnom casopisu veliki dio bazira na samim fotografijama modela, problem
koji slijedi je taj Sto te fotografije i modeli moraju biti skoro pa savrSeno photoshopirani, digitalno
doradeni kako bi se prikazali u §to boljem izdanju te time mogu stvoriti krivu percepciju u stvarnom
zivotu. Cilj je zainteresirati potencijalne Citatelje na modne trendove te potencijalno na kupnju istih.
Neka izdanja Vogue Casopisa sklonija su predstavljlanju roda i seksualnosti kao konstrukcija, a ne
kao urodenih esencija. Svake godine postoji bezbroj novih kolekcija zbog kojih se osje¢amo
zastarjelima te nas tjeraju da kupujemo vise kako bismo ostali u trendu. Izgled casopisa nije samo
kreativan pothvat, ve¢ i dobro uhodan poslovni proces koji prevodi urednicki sadrzaj u vizualnu
komunikaciju. Sasvim je prirodno da se Citatelj mora mo¢i baviti informacijama ponudenim na
stranici kako bi izvukao neku korist od toga. Margine stranica, dimenzije ¢asopisa, sadrzaj i izgled
sudjeluju zajedno kako bi proizveli razliCite znaCajke gramatike. Fotografske kompozicije, na
primjer, sastoje se od raznih znakova koji se zatim kodiraju odabirom subjekta, gestama,
kadriranjem, osvjetljenjem i odabirom boje subjekta. Cilj ovog rada je detaljnije prikazati i
objasniti na koje sve kreativne nacine se, zahvaljuju¢i odabranoj tipografiji, fotografiji, bojama i
marginama zapravo moze nekakva vrsta informacije prenijeti na potencijalnog citatelja, konkretno

analiziraju¢i pojedine graficke elemente koji se nalaze na modnim ¢asopisima.



2. Povijest i evolucija modnih Casopisa

Recepti, sezonski ukrasi za dom, vijesti o slavnim osobama i modni trendovi predstavljeni su u
danas$njim Zenskim modnim casopisima. Svaka druga stranica sadrzi reklame za modnu robu i
dodatke. U ovim danima ,,neuobiCajene", tvornicki proizvedene mode, ponekad se nazivaju
»sjajnim ¢asopisima", a usmjereni su na svog idealnog kupca, samu damu. S naslovima kao §to su
,Ladies Magazine® ili ,,Entertaining Companion", britanske, francuske i americke publikacije
sluzile su Zenama 1770-ih, s ¢lancima o kuénoj izradi, uredenju, umjetnosti, knjizevnosti i idejama
za samopoboljsanje. Tek kasnih 1700-ih publikacije su pocele ukljucivati ilustracije odjece,
poznate i kao "modni tanjuri", trenutne mode kao odgovor na zahtjev srednje klase trgovaca [1].
Vjeruje se da je Frankfurt oko 1586. godine izdao prvi modni Casopis iliti letak. To su bili
jednostrani crno-bijeli letci koji su sadrzavali slike haljina, cipela i druge odjevne robe i smatrani

su prvim ¢asopisima [2].

The Lady's Magazine, ili Entertaining Companion, proizveo je crno-bijele gravirane modne plocice
1770. Britanski Casopis ,,La Belle Assemblée" bio je najpoznatiji po svojim modnim plo¢ama
stilova iz razdoblja Regenstva, ali je takoder objavljivao originalnu poeziju i beletristiku,
nefikcijske Clanke o politici i znanosti, kritike knjiga 1 kazaliSta te serijalizirane romane do 1820-
ih. Doista, Mary Shelley, autorica Frankensteina, dala je doprinos ¢asopisu "La Belle Assemblee®,

u kojem su se poticali 1 prilozi samih Citatelja [1].
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Slika 01 - The Lady's Magazine - kolovoz 1770.



Godine 1778., Jaques Esnauts 1 Michael Rapilly, dva francuska distributera tiska, razvili su prototip
ru¢no obojenih bakropisa/gravura aktualnog trenda za ,La Galerie des Modes". ,,Godey's
Magazine“ i ,,Lady Book®, osnovan 1859., najpoznatiji je po ru¢no obojenoj plocici po broju, koja
dokumentira napredak zenske odjece. ,,The Lady's Book stajala je 105.200 dolara za tisak 1859.,"
prema izdavacu Louisu Godeyju, "s bojanje modnih ploca stajalo je 8.000 dolara®. Uskoro je bilo
preko 100 europskih modnih Casopisa na odabir za probirljive Citatelje. To je bio odgovor na
rastu¢u demografiju srednje klase, koja je obi¢no bila bogatija od plemickih klasa. Zenski ¢asopisi
trazili su nacine da se istaknu. Krojacice i krojaci koji su izradivali ormare po narudzbi za odredene
kupce koristili su ilustracije rane mode kako bi pratili aktualne trendove. Ilustracije su pomogle u
ubrzanju trenda promjene sezonskog stila [1]. Zenske publikacije 1850-ih i 1860-ih propovijedale
su vaznost da Zene preuzmu ulogu domacice. Medutim, do sredine 1870-ih, mnogi od njih su
objavljivali price i ilustracije lijepo odjevenih Zena na javnim mjestima koja su glamurizirala
upadljivu odjecu. U posljednjoj Cetvrtini devetnaestog stoljeca, kada su robne kuce revolucionirale
modnu potroS$nju, Casopisi su Cesto objavljivali fotografije Zena koje kupuju. Slike su cesto
prikazivale elegantnu zenu koja je nosila razna pokrivala za glavu i dodatke [3]. Oscar Wilde bio
je urednik The Ladies World, koji je 1886. preimenovao u Women's World. Smatrao je da bi
materijal trebao biti poucniji 1 ukljucivati vise fikcije. Jeftiniji Casopisi imaju manje mode 1 loSih
drvoreznih ilustracija. Godine 1891. izlazi radni¢ki modni ¢asopis pod nazivom ,,Forget Me Not*
[4]. Casopisi su promovirali vlastitu vrstu muske nadmo¢i, kao §to je uvjerenje da se Zene trebaju
odijevati kako bi odgovarale muskarcima, kao 1 razvijanje ideje o kupovini kao putu do srece. No,

predstavile su i sliku slobode i1 neovisnosti koja se 1 danas dopada Zenskim ¢asopisima [3].

Casopis ,,Vogue® je prvi put objavljen 1892. godine i od tada je izdao preko 2700 brojeva, svaki
sa svojom jedinstvenom naslovnicom. Tradicionalno ,,pomno ¢itanje* traje dulje u ovoj veli¢ini jer
bi vizualno bogatstvo ¢asopisa moglo biti neodoljivo. Naslovnice su djelomi¢no intrigantne jer
imaju referentnu poveznicu na sve stranice u tom broju, vizualno prikazujuéi sadrzaj svezaka i
mame kupca da kupi broj na kiosku. Moguce je prikazati ilustriraciju jedan od nacina vizualizacije
kontinuiteta 1 promjena na naslovnicama tijekom vremena. Prikazani je "decenijski uzorak"
naslovnica Voguea, $to znaci da se svakih deset godina sve naslovnice prikazuju u jednoj godini.
Srednja RGB vrijednost za svaki piksel generira se preklapanjem svake od naslovnica za danu

godinu. Unatoc€ Cinjenici da je prosjecna vizualizacija piksela ocito sastavljena od vise naslovnica,



krajnji rezultat je sablasni model naslovnice koji se ¢ini da je isti po svom polozaju, pogledu, pa

cak 1 kutu glave [4]:

Slika 02 - Skenirane Vogue naslovnice tijekom desetljeca

Slika 03 - Skenirane Vogue naslovnice tijekom desetljeca



To je u ostroj suprotnosti s narednim desetlje¢ima, kada se ¢ini da se ne moze razaznati nikakav
ociti trend u dizajnu naslovnica. Za razliku od standardiziranog stava modela podataka iz 1970. i
1980., naslovne slike i crtezi iz 1940. i 1950. bili su dovoljno raznoliki i razliciti da sprijece pojavu
bilo kakvog ocitog uzorka. Zapravo, dublje udubljivanje u naslovnice otkriva imena poznatih
avangardnih slikara, razli¢ite, pojedinacne vizije naslovnice Voguea koje su u 08troj suprotnosti s
kasnijim naslovnicama samo za lice. Salvador Dal, Irving Penn i Horst Horst medu umjetnicima
su predstavljeni u ovom uzorku iz 1946. godine. Za razliku od individualiziranih, umjetnickih
naslovnica koje su obiljezile eru sredine stoljeca, prosjecne vrijednosti piksela otkrivaju vrstu

"vizualne kolotecine" u koju je Vogue zapao 1970-ih i 1980-ih [5]:
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Slika 05 - Vogue naslovnice kroz stoljece

U dvadesetom stolje¢u napredak u tehnologiji, tiskanju i proizvodnji papira doveo je do porasta

proizvodnje Casopisa. Drvorezi, gravure i litografije ustupili su mjesto fotografiji za modne ploce.



Casopisi su preplavili trziste tijekom razdoblja zna¢ajnih drustvenih promjena. Zenske asopise
opisuju duboke drustvene promjene, s razvojem novog trzista na koje se moze do¢i [4].

2.1. Redizajn naslovnica ostalih modnih ¢asopisa

Redizajn je uvijek rezultat zelje za promjenom, bilo da ga pokreée trziSte, potreba za boljim
uspjehom ili Zelja za pra¢enjem najnovijih trendova, a podrazumijeva vece ili manje modifikacije

vizualnog identiteta [6].
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2.1.2. GQ

Dugo je vremena svaka naslovnica GQ-a bila gotovo identi¢na - muskarac u odijelu. Stovise, opée
je poznato kako je GQ (Gentlemen's Quarterly) zapravo Casopis namijenjen muskoj populaciji. Od

1990. godine poceli su na naslovnice ¢asopisa objavljivati Zenske modele §to im je, pretpostavlja

se, zasigurno povecalo samu prodaju Casopisa [7].

OR MEN APRIL 1966 ONE DOLLAR

Introducing
e
2018

ey : e

i Cover
Stars

HENRY pturing

color - GOLDING e euan
: - DYy vi e TRAVIS
: - SCOTT

MICHAEL B!
JORDAN

ANTHONY
BOURDAIN

comefack hﬁ W = = , fi‘:“"'“ R Py o

RONAN
FARROW
The Champigh & WINSTRE
| THETHAI
| CAVE
sERE N HEROES
And More
WILLIZ
Slika 08 - Redizajn naslovnice GQ casopisa (1966. godina lijevo i 2018. godina desno)
1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s

P Kylie" 1

rservice!

Slika 09 - GO naslovnice tijekom desetljeca



2.1.3. Seventeen

Logotip Seventeen ostao je nepromijenjen, no gotovo svaki drugi aspekt dizajna se promijenio.

Bilo je vremena kada je naslovnica bila ugodno jednostavna. Tada su stvari postajale sve zatrpanije.

Svrha naslovnice Casopisa je prodaja publikacije: mora se isticati medu gomilom drugih

publikacija. Kao rezultat toga, dizajn postaje sve ,,bucniji* [7].
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3. Funkcija i znacajnost modnih ¢asopisa

Modni ¢asopisi imaju znac¢ajnu ulogu u komunikaciji. Modificirali su ih i prilagodavali drustvenim
promjenama tijekom vremena kao i $to su govorili o aktualnim modnim novostima [8]. Snaga
modne industrije dolazi u njezinoj kvaliteti, originalnosti i ljepoti. To je karakteristika odvaznosti
koja ostavlja trajan dojam na druge. Nesumnjivo nas podsjeca na potrebu da u svakom trenutku
ostanemo odvazni i elegantni [9]. Roland Barthes u knjizi ,, The Fashion System* tvrdi da je modno
novinarstvo oblikovalo, a mozda ¢ak 1 stvorilo koncept mode i njezinu simbolicku vrijednost.
Budu¢i da je moda tako sloZena i dvosmislena tema, urednici su postupno poceli pisati o njoj
jednostavnijim rijecima. Cilj je bio da Citatelj razumije 1, §to je joS vaznije, pozeli ovu temu i njezine
proizvode - odjecu, modne dodatke i razne dogadaje. Na neki nacin, urednici uspostavljaju tu
artikulaciju izmedu modnog poslovanja i javne svijesti predstavljajuci se kao pogled na Siru kulturu
utemeljen na stvarnosti. Kao rezultat toga, nakon Sto su profesionalci i industrija shvatili da se te
promjene odrazavaju u modi, u na¢inu na koji se ljudi odijevaju, ponasSaju i odnose prema odjeci,
sve drustvene transformacije su spominjane u modnim medijima [8]. Hrabrost ima svoje mjesto u
modnom svijetu, a povezuje se s osobnos¢u nekoga tko je osebujan na svoj nacin. U uzurbanim
zivotima dana$njih ljudi, hrabrost svima vraca ljepotu mode. Modni casopisi se takoder mogu
smatrati platformom za glasove nezastupljenih ljudi. Najkorisniji izvori za dizajnere i Citatelje su

upravo poznati modni ¢asopisi [9].

Modni ¢asopisi ve¢ dugo postoje kao vazan medij za modnu komunikaciju. Ipak, kako globalizacija
i digitalna komunikacija napreduju, tiskane publikacije, poput modnih Casopisa, moraju se
prilagoditi digitalnim formatima. Internetska era uvela je nove nacine za interakciju drustva sa
sadrzajem. Od tada se joS jedan profesionalac pridruzio prostoru koji su dotad bili samo novinari i
autori. Influenceri, blogeri 1 svi drugi zainteresirani za raspravu o toj temi poceli su stvarati sadrzaj.
Kao rezultat te nove stvarnosti, mainstream i novinarski mediji, kao i, naravno, ¢asopisi morali su
se prilagoditi. Mnogi od njih su izasli iz tiska, no mnogo ih je viSe razvilo i pobolj$alo mo¢ svog
brenda. Takoder su povecali kvalitetu svog sadrzaja koristenjem razli¢itth metoda. Poceli su
objavljivati ¢lanke 1 druge vrste sadrzaja. Youtube videi, podcasti, TikTok, Reels i mnogi drugi su
primjeri takvih sadrzaja. Danasnji veliki modni ¢asopisi kombiniraju ono §to vidimo na stranicama
s internetskim materijalom [8]. Unato¢ velikom broju modnih ¢asopisa dostupnih danas, ve¢ina

pojedinaca vjerojatno ¢e o modi uciti iz dnevnog tiska, popularnih lifestyle ¢asopisa i ¢asopisa o



slavnim osobama, televizije 1 interneta. Uz pritiske oglasavanja 1 veliku raznolikost odjevnih
moguénosti dostupnih u bogatom drustvu, nije iznenaduju¢e da popularni Casopisi reagiraju

ocjenjujuci slavne osobe ne po njihovoj luksuznoj odjeci, ve¢ po tome kako je nose [10].

3.1. Modni ¢asopisi namijenjeni muskoj i Zenskoj populaciji

Muske i zenske publikacije obi¢no slijede istu opéu formulu, $to je zanimljiv aspekt popularne
kulture. Vec¢ina muskih ¢asopisa ima izrazito erotizirane fotografije Zena isto kao i zenski ¢asopisi
[11]. Neke verzije Vogue Casopisa su sklonije prikazivanju roda i seksualnosti kao konstrukta, a ne
urodenih esencija [12]. Sasvim je jasno kako ¢e se na Casopisima namijenjenoj muskoj populaciji
nalaziti muski model, a na Zenskoj Zenski model. Fotografije nekada mogu prikazivati cijelog
modela, dok nekada model moze biti prikazan od glave do prsa. Modeli su usmjereni prema samom
Citatelju i pozicionirani su tako da ostavljaju dovoljno prostora za tekst koji najavljuje razne teme
¢lanka koji ¢e se spominjati u ¢asopisu. Logotip, ime Casopisa se uvijek nalazi u gornjem dijelu
naslovnice te je normalno da model nekada pokriva logotip, a nekada logotip dolazi ispred modela
uzimajué¢i u obzir da sam logotip ne smije prekriti facu modela do te mjere da on postane
neprepoznatljiv. Pozicioniranje modela ispred logotipa, imena ¢asopisa stvara se osjecaj, iluzija
dubine. Razlicite veli¢ine tipografije i boja stvaraju dinamicki pokret na samoj naslovnici ¢asopisa.
Uglavnom je slika modela prva tocka koja treba privu¢i ¢itateljevu pozornost iz razloga Sto ¢e slike
covjeka uvijek prije privuéi paznju nego boja ili tipografija pa tek onda logotip, ime Casopisa i

zatim ostale teme najavljenih ¢lanaka.
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Slika 12 — Naslovnica muskog GQ casopisa Slika 13 — Naslovnica Zenskog Vogue casopisa
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Osim §to su naslovnice sa modelima razliCite, konkretno na slici 12 1 13 moguce je primjetiti odabir
samih boja. Osim $to se na GQ naslovnici nalazi model u sako odijelu, $to nam odmah na prvi
pogled daje jasnu informaciju da se radi o muskom Casopisu, vrlo je upecatljiva ta zlatna boja koju
su urednici odlucili iskoristiti 1 na samom logotipu isto kao i za ostali tekst za buduce ¢lanke koji
se nalaze u samom ¢asopisu. Jasno je naglasen glavni tekst s lijeve strane u kojem se i ime modela
takoder koristi u toj zlatnoj boji koja naravno i pase sa bojom kose i prstenova na ruci. Sto se tiée
zenskog Vogue ¢asopisa, Vogue takoder prilagodava boju logotipa sa samom bojom okoline kako
bi se naravno uskladio sa bojom ostatkom teksta i modnim stilom modela sa naslovnice. Konkretno

su na slici 13 koriStene njeznije boje koje pasu uz rozu haljinu modela sa uzorkom ruze.

Sto se ti¢e samog sadrzaja unutar Gasopisa, sasvim je jasno da ¢e se u muskom modnom &asopisu
nalaziti sadrzaj koji bi zainteresirao musku populaciju, a u Zenskom naravno, zensku populaciju.
Dakako, njihov primarni cilj je informirati Citatelje o modnim novostima, stilovima i trendovima s
time da vizualne slike ostaju primarni fokus paznje. Naslovi koji sadrze informacije o robi
predstavljenoj u modnim, ljepoti i lifestyle Casopisima moraju biti napisani s krajnjom preciznoS¢u
jer se Citatelji oslanjaju na te informacije. Na samom pocetku Casopisa, nalaze se najcesce reklame
za otmjene nakite i parfeme veoma poznatih brendova poput Gucci, Dior, Versace, Hugo Boss i
sli¢no najcesce popraceni vizualnim slikama koje zauzimaju dvije stranice po reklami. Naravno,
kod muskih ¢asopisa nalaze se vizulani sadrzaji sa muSkim modelima koji nose ona odijela i nakite
za koje se smatra da su u trendu dok se kod Zenskih casopisa uglavnom nalaze takoder nakiti i
parfemi za Zensku populaciju koje vizualno prikazuju zenski modeli. Osim samih vizualnih
sadrzaja koje mozemo vidjeti na prvim stranicama ¢asopisima nadalje mozemo uglavnom vidjeti
razne Clanke 1 portale koji bi potencijalno mogli zanimati Citatelje. Portal stranica Casopisa je
uvodna stranica u temu ¢lanka ili fotoreportaze koja se prikazuje na vise stranica. Stranice portala
mogu sadrzavati tekstualne dijelove ¢lanka koji se nastavljaju na drugim stranicama, ovisno o temi.
Takoder, portal neke stranice moze biti 1 vizualno prikazan kao neka naslovna stranica odredenog
poglavlja. Razni ¢lanci u Casopisima su uvijek rasporedeni u nekakvoj mrezi radi rjeSavanja
vizualnih problema, konkretnije, mora imati glavu i rep. Dizajner je, zahvaljuju¢i mrezi, bolje
pozicioniran u tome da sav tekst, slike i dijagrame rasporedi u skladu s objektivnim i funkcionalnim
standardima rasporedivanjem povrsina i prostora. Ne samo da ¢e se materijal s jasnim i racionalno

rasporedenim naslovima, podnaslovima, odlomcima, slikama i natpisima ¢itati brze i lakse, ve¢ ¢e
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se 1 bolje razumjeti 1 pamtiti [14]. Naravno, postoje vise vrsta mreza koje se mogu koristiti u

razli¢ite svrhe: manuskriptna, stupéana, modularrna, hijerarhijska i radijalna.

3.2. Usporedba stranih i domacih modnih ¢asopisa

Za usporedbu ¢asopisa odlucio sam se za Vogue (strani) i Glorgia Glam (domaci). S obzirom kako
su oba Casopisa modne tematike namijenjeni pretezito zenskoj populaciji moglo bi se odmah

pretpostaviti kako ¢e veci dio stvari §to se tice kompozicije teksta i slike biti dosta sli¢an.
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Slika 14 — Naslovnica Gloria Glam casopisa Slika 15 — Naslovnica Vogue casopisa

Ono $to prvo privuce pozornost je naravno model na naslovnici pa zatim logotip pojedinog casopisa
te ostali tekst koji je ukomponiran ovisno o pozi i fotografiji modela. Logotip ¢asopisa nalazi se na
samom vrhu te njegova boja uvijek varira i uskladuje se ovisno o ostalim bojama na fotografiji
modela. NajceSc¢e, no ne mora biti nuzno uvijek, se na samoj naslovnici najvise istice ime modela
na naslovnici ili naslov ¢lanka koji je povezan sa naslovnicom te mozemo ocekivati da ¢e se ta
tema prozimati kroz par stranica zaredom. S ozbirom kako oba ¢asopisa koja su uzeta kao primjer
imaju preko 200 stranica, njihove naslovnice nisu natrpane raznim naslovnima c¢lanaka koji se

nalaze u njima. Doduse, na Gloria Glam naslovnici jedini tekst koji se nalazi na naslovnici, osim
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logotipa, broja, cijene i mjeseca publikacije, je tekst ,,nezaboravno ljeto male slobode...* koji se
ti¢e teme sa naslovnice. Stovise, na Vogue naslovnici, osim logotipa i imena modela, mozemo
vidjeti kako su navedeni naslovi ¢lanaka koje mozemo ocekivati Citajuci taj Casopis. Naravno,
postoje 1 drugi brojevi Gloria Glam 1 Vogue Casopisa koji su sasvim drugacije graficki oblikovani
1 prate trendove koji se kroz godinama mijenjaju kako bi se izborili na trzistu. Prvih par stranica
Casopisa su uglavnom reklame za poznate modne brendove ili parfeme i razne nakite. U Gloria
Glam casopisu je to konkretno sluzbeni Rolex distributer u Hrvatskoj — Mami¢, Rolex Croatia,
Poche Paris i Calzedonia dok se u Vogue Casopisu nalaze reklame za najpoznatije svjetske

brendove poput Louis Vuitton, Chanel, Dior, Celine i sli¢no.
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Slika 16 — Sadrzaj Gloria Glam casopisa Slika 17 — Sadrzaj Vogue casopisa

Sto se ti¢e stranice sadrZaja, na prvi pogled je moguée primjetiti kako sadrze donekle slian koncept
rasporeda teksta u mrezi usporedujuci jednu stranicu: dominantna slika koja pokriva mali dio
sredine 1 gornji kut stranice, teku¢i tekst sadrzaja koji se prozima cijelom stranicom. Naglasak na
naslov je upecatljiviji kod Gloria Glam ¢asopisa, dok se kod Vogue Casopisa nalazi u skroz desnom
kutu u bijelim slovima. Takoder, na stranici sadrzaja Vogue Casopisa nalaze se slike modela sa
naslovnice te opis §to toéno model nosi od nakita, $minke i odjevnog predmeta. Stovie, sadrZaj
Vogue ¢asopisa podijeljen je na dvije stranice koje nisu odmah jedna nakon druge ve¢ ih dijele
reklamne stranice poznatih brendova. Kada bismo pokusali detaljnije promatrati kojom su to to¢no
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mrezom ti sadrzaji oblikovani jasno bi nam do znanja dalo to kako je uistinu jedna dobro
struktuirana mreza bitna. Mreza se nikad ne vidi u Casopisu. To je zbirka nevidljivih vodica koji se
obi¢no ispisuju na papir ili spremaju kao predlozak u softveru za dizajn. Njegov jedini cilj je
pomoc¢i dizajnerima u postavljanju teksta i grafike. Mreza pomaze u definiranju formata Casopisa,
njegovog cjelokupnog izgleda i dojma. Odreduje koliko su nasumicno ili uredno stvari postavljene

na stranicu, koliko stranica izgleda ¢isto ili zbijeno i sadrzi li stranica slike ili tekst [15].
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Slika 18 — Mreza sadrzaja Gloria Glam casopisa Slika 19 — Mreza sadrZaja Vogue casopisa

Naravno, najto¢nije margine i veli¢ine stupaca ne znamo ali uvijek mozemo pretpostaviti i
simultano prikazati mrezu koja bi (ako nisu koristili identi¢nu) takoder pasala za oblikovanje teksta
1 slike. Nije nuzno uvijek svaki mali detalj, a pogotovo sliku poravnati bas uz rub same margine,
slobodno se slika mozZe nalaziti malo izvan mreze. Kod Gloria Glam sadrzaja smatram kako je
mreza od 8 stupaca sa zlijebom od 2 milimetara uz pripadaju¢e margine sasvim priblizno pogodena.
Svakako, to je moguce postici i sa 4 stupca jer gledajuc¢i sadrzaj bez mreze uocljivo je kako je
tekuci tekst podijeljen u 4 bloka, ali odabirom 8 stupaca dobivamo tu vecu kontrolu pri slaganju
teksta. Sto se tie Vogue Gasopisa, smatram kako je u tom sluéaju mreZa od 7 stupaca sa Zlijebom
od 4,233 milimetara sasvim zadovoljavajuca. lako je, gledajuci bez mreze, tekuéi tekst sadrzaja

podijeljen u 3 bloka, sasvim jasno da se ve¢im brojem stupaca u mrezi dobiva sve veca kontrola na
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koji nacin se tekst i1 slike mogu posloziti unutar jedne stranice zahvaljuju¢i mrezi jer se ipak na
kraju ta mreza ne vidi. Impressum se u oba ¢asopisa nalazi pri pocetku samo $to se kod Vogue
Casopisa taj Impressum proteze kroz dvije stranice kao i uvodnik. Uvodnici su poznati po
manuskriptnoj mrezi iliti ,,blok mreza*, mreza s jednim stupcem, najosnovnija je mrezna struktura.
To je uglavnom ogroman pravokutni dio koji zauzima veéinu prostora formata. Budu¢i da su
manuskriptne mreZe tako jednostavne, tipografija igra klju¢nu ulogu u stvaranju vizualnog interesa
[16]. Medutim, u ova dva konkretna slucaja oba uvodnika napisana su u stupcanoj mrezi, a ne

manuskriptnoj.

116 VDN

Slika 20 — Mreza uvodnika Gloria Glam casopisa Slika 21 — Mreza uvodnika Vogue casopisa

Kao sto je vidljivo na slikama 20 i 21 oba uvodnika iz razli¢itih ¢asopisa svrstana su u stupanu
mrezu. Mreza uvodnika sadrzi 4 stupca koja se takoder mogu vidjeti kao 1 2, dok se kod Vogue
Casopisa uvodnik nalazi u mrezi od 9 stupaca. Glavna tema sa naslovnice najcesce se prozima kroz
najvise stranica u ¢asopisu. Nekada to moze biti samo niz fotografija na kojoj pozira model sa
naslovnice uz dodatan tekst koji opisuje Sto tocno model sa fotografije nosi, dok nekada to moze
biti intervju sa tekstovima koji su uvijek popraceni sa slikama intervjuiranih modela tj. njthovim

reportazama. Konkretno se u ovom primjeru Gloria Glam ¢asopisa nalaze samo slike modela u
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raznim haljinama, dok se kod Vogue Casopisa nalaze slike sa uvodnim tekstom intervjua s
modelom. Naravno, usporeduju¢i druge Gloria Glam c¢asopise primjetio sam kako se u njima
takoder najceS¢e predstavljaju modeli koji se intervjuiraju i popunjavaju stranice ¢asopisima

svojim fotoreportazama. Takve stranice nazivamo portal stranice.
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Slika 22 — Portal stranice Vogue casopisa

Fotografije su, naravno, najdominatnije te uz naslov i tekuéi tekst stvaraju jednu kompoziciju.
Tekstualni dio na desnoj stranici ¢asopisa nam daje do znanja kako se tema nastavlja na daljnje
stranice koje slijede te su ujedno i glavna tema ovog konkretnog broja. S obzirom kako na desnoj
fotografiji nema naslova ve¢ samo tekuci tekst, dobra je ideja Sto se prvo pocetno slovo naglasilo

dovoljno veliko da stvori opticku ravnotezu izmedu dvije stranice Casopisa.

Slika 23 — Portal stranice Vouge casopisa

Sasvim je ocito kako je sva ravnoteza na desnoj strani gdje se nalazi lice modela te opticki ne
izgleda najugodnije na prvi pogled. Vertikalna os serifnih tipova poput Bodonija i Didota vrlo je
jaka. Odabirom prave mjere linije/Sirine stupca vizualno se uravnotezava okomito kretanje Citanja.
Ucinkovita hijerarhija osigurava navigacijsku ravnotezu i red, a istovremeno povlaci veze izmedu
podrucja sadrzaja bez narusavanja [17].
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4. Anatomija i graficko oblikovanje modnih ¢asopisa

Dizajn je vizualni jezik koji se temelji na bitnim elementima i principima. Sadrzaj graficke
kompozicije ¢ine elementi dizajna. Elementi su vidljivi i postoje na povrSini ili slikovnoj ravnini
kompozicije [18]. Graficki dizajn pretvara ideje, koncepte, tekst i slike u vizualno privlacne
formate za tiskane, elektronicke i druge medije. Daje strukturu 1 red sadrzaja kako bi
komunikacijski proces bio laksi i u€inkovitiji, a istovremeno povecava Sanse da ¢e poruka biti
primljena i shvacena od ciljane publike. Dizajner postize tu svrhu svjesno manipulirajuci
aspektima; dizajn moze biti filozofski, estetski, senzualni, emocionalni ili politicki [19]. Temelj
Casopisa su zanimljivi sadrzaji, poput pri¢a i fotografija. Medutim, vazno je posvetiti veliku
pozornost dizajnu stranice ¢asopisa kako bi se istinski komuniciralo s ¢itateljima. Izgled i graficko

oblikovanje ¢asopisa, osim same teme, u biti su ono sto Citatelje privlaci ili odbija [20].

Velic¢ina fotografija, reklama i drugih stavki koje mogu stati na stranicu ovisi o veli¢ini stranice
Casopisa. Potrebno je imati odgovarajué¢i font i1 izgled stranice prilagoden Citanju. Kako bi se
izbjegao pretrpani izgled, tekst mora biti lako ¢itljiv s puno bijelog prostora [20]. Ovdje je vazno
napomenuti kako, osim samog estetskog dizajna kojeg planiramo napraviti, moramo voditi brigu o
tome hoce li tekst koji se nalazi na stranici biti Citljiv ili ne kada se svi zadani elementi rasporede
na stranicu. Fotografije, ilustracije, infografike i crtani filmovi igraju vaznu ulogu. Slike moraju
biti pravilno odabrane i rasporedene ovisno o ostalim elementima koji se nalaze na stranici kako bi
se privukla maksimalna paznja bez uplitanja u sami sadrzaj. Boja prirodno privlaci Citatelje te bi
bilo pozeljno koristiti boje koje su u skladu s temom 1 ostatkom elemenata u kompoziciji stranice.
Takoder, boje se moraju medusobno nadopunjavati za dobar vizualni dojam. Mreza stranice i
njezin izgled temelj je na kojem se gradi jedan Casopis (ili bilo koji drugi dio dizajna). Sastoji se
od odredenog broja stupaca rasporedenih na razli¢ite nacine [20]. Upravljanje vizualnom
hijerarhijom u kompoziciji klju¢na je funkcija jedinstva u dizajnu. Dominacija, ili dominantni
ucinak jednog elementa nad drugim, 1 naglasak, ili vaznost jednog elementa nad drugim, dva su
nacela koja se naSiroko koriste funkcije. Postavljeni red, istaknutost i naglasak koji se daje
vizualnim elementima, od dominantnog do podredenog, poznat je kao hijerarhija [18]. ,,Vazno je
zapamtiti da su dostupni mnogi uredaji koji izglede ¢ine uzbudljivim. Svrha mreze je osigurati
konzistentnost rasporeda, ali ne nuzno i1 uzbudenje koje ¢e pruziti zbroj svih elemenata u dizajnu.*

(Massimo Vignelli, Vignelli Associates).
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Slika 24 — Anatomija elemenata na stranici Vogue ¢asopisa

Veli¢inom, rasporedom i ravnotezom elemenata mora se upravljati tako da gledatelj moze procitati
sliku 1 izvu¢i namjeravano znacenje. Put koji gleda Citateljevoo oko pri skeniranju i naknadnom
ispitivanju kompozicije dizajna odreduje hijerarhija upravljanja. Kod bilokakvog grafickog
oblikovanja stranice ¢asopisa moguce je primjetiti tu rutu kretanja ociju kada gledamo stranicu ili
obje u isto vrijeme. Podrucja visokog kontrasta, lica i prepoznatljivi oblici odmah upadaju ¢itatelju
u odi. Citatelj postaje upoznat s glavnim aspektima u djelu nakon $to ih nekoliko puta obide i odvoji

se od njih kako bi procijenili dodatne znacajke i elemente koji podrzavaju glavne [18].

S obzirom kako listanjem Casopisa prvo na trenutak primjetimo desnu stranu te zatim lijevu,
uobicajeno je za temu, koja se nastavlja na par stranica, odabrati fotografiju preko cijele stranice
na lijevu stranu, a glavni naslov i ostali tekst na desnu stranu. Glavni naslov je najveci jer mu je
cilj, kao 1 prvom velikom slovu u tekucem tekstu, privuci Citateljevu paznju. Uobicajeno je da se u
modnih Casopisima koriste serifni fontovi radi ne samo lakSeg Citanja ve¢ i lijepSeg izgleda i

profinjenosti. Uz naslov, podnaslov, tekuceg teksta i naslova cjeline nalaze se paginacija i dodatni
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teksotvi koji spadaju pod sliku gdje se najceS¢e nalazi popis odjevne kombinacije, nakita i
stiliziranja modela sa slike kao i1 popis same produkcije. Vazno je, kada slika zauzima jedan veci
prostor, da ona bude u najmanje 300 DPI-a (dots per inch) iliti broj tocaka po in¢u. Naravno,

preporucjivo je i viSe kako bi fotografije u konacnici bile Sto jasnije, ostrije i kvalitetnije.

FORCES for CILINGE
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\ \\ G is allenlion|lo the greql| Romantics, fads Emma Brothes

i1 Photographs by Andrew Jadobs. Styling by Ratrick Mackie

Slika 25 — Mreza stranice Vogue casopisa

Sto se ti¢e mreZe stranice, dosao sam do zaklju¢ka da se moZe iskoristiti mreza od 6 stupaca koja
pase za lijevu i1 desnu stranu. Naravno, moguce je i1 sa 2 ili 4 stupca rasporediti tekuci tekst na
desnoj strani, no zahvaljujuéi mrezi od 6 stupaca, tekst koji stoji uz sliku vrlo je lako rasporeden
na samu stranicu. Moguce je primjetiti kako se nalazi bijeli prostor izmedu podnaslova i tekuceg
teksta te naslova 1 naslova cjeline. Takav prostor naziva se bijeli prostor i u najce$¢im slucajevima
takav prostor nam viSe pomogne stvoriti ravnotezu vizualnih elemenata na stranici. Naravno,
moguce je naslov povecati i ispuniti tu bijelinu ali samim time ¢e ravnoteza i estetika stranice

Casopisa ispastati.
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4.1. MrezZa i njeni elementi

Podruc¢ja negativnog prostora izmedu rubova stranice i materijala na stranici poznata su kao
margine. Oni pomazu grafickom dizajneru da usredoto¢i pozornost Citatelja, stvori zone za odmor
oc¢iju te odvoji podredeni materijal kao Sto su naslov podcjeline 1 paginacija. Gornje margine
definiraju granicu dizajna na samom vrhu stranice i u njima su ponekad uklju¢ena zaglavlja,
poglavlja, podcjeline i slicno. Donje margine se nalaze pri dnu stranice i one naj¢es¢e sadrzavaju
trenutni broj stranice i ponekad ime samog Casopisa. Vanjske margine koje se nalaze na rubovima
lijevih 1 desnih stranica te unutarnje margine koje uvijek moraju biti nesto ve¢ih dimenzija od

vanjskih margina jer se na tom mjestu nalazi mjesto savijanja [19].

Konvencionalna poravnanja koja pomazu usmjeravanju Ccitatelja preko stranice i1 stvaraju
horizontalne trake sadrzaja poznata su kao protoc¢ne linije [17]. Takve linije mogu se koristiti za
pomo¢ pri postavljanju podredene strukture ili za prilagodavanje ¢udnih prekida u tekstu i grafici
[16]. Stupac je temeljni okvir za organiziranje osnovnog teksta. Tekst obi¢no tece s lijeva na desno,
iz jednog stupca u drugi [19]. Sirine stupaca variraju kako bi odgovarale specijaliziranim
informacijama. Mrezni moduli su pojedinac¢ne jedinice nekog prostora u mrezi odvojene odredenim
intervalima koji generiraju ponavljajuci niz stupaca i redaka kada se ponavljaju na stranici [17].
Svaki mrezni modul moze definirati mali dio podataka ili se susjedni moduli mogu spojiti kako bi
formirali polja ili prostorne zone, od kojih je svaka definirana za drZanje odredene vrste podataka.
Manji mrezni moduli pruzaju vecu fleksibilnost i preciznost u mrezi te mogu biti horizontalni ili

okomiti, a njihovi se omjeri mogu izracunati na razliite nacine [16].

Mreze obi¢no sluze samo kao temeljni okvir, organiziraju¢i sadrzaj i olaksSavaju¢i komunikaciju,
dok citatelju ostaju uglavnom nevidljivi. Svaki se projekt temeljen na mrezi vrti oko koncepta
prostora [17]. Mrezni elementi omogucuju grafickom dizajneru da zauzme promisljen pristup
dizajnu uz u€inkovito koriStenje vremena i prostora. Takoder jam¢i da razli€iti aspekti dizajna rade
zajedno kako bi se odrzala dosljednost i koherentnost u cijelom povezanom radu. Kako su rani
tisak, linotip 1 tisak s racunala na plocu zamijenili rukopise pisane rukom, mreza se pojavila kao

zastitni okvir za vizualnu komunikaciju, postajuci sve sofisticiranija [19].

20



Mrezni sustav, kao 1 svi izvodljivi sustavi, mora se razumjeti Sto je slobodnije moguce kako bi
ispravno funkcionirao. Upravo ta neovisnost daje dubinu i element iznenadenja ne€emu $to bi inace
moglo biti beZivotno. Graficki dizajneri postavljaju mrezu na temelju analize sadrzaja i
tipografskih preferencija; indetificiraju ih njihova Sirina 1 koli¢ina. Mreze koje su fleksibilne, a ne
ogranicene, mogu dopustiti Sirok raspon tipografskih komponenti u vise medija [21]. Medutim,
kako se dizajn Casopisa razvija, neki graficki dizajneri stvaraju sloZzene mreze s mnogo jedinica
ponekad cak i jedinica koje dopustaju preklapanje pojedinih stavki. S druge strane, izgledi kojima
dominira tekst zahtijevaju jednostavnije mreze; ako je ukljuceno viSe ilustracija, mreza moze
postati slozenija [22]. Razlikujemo par vrsta, stilova mreza medu kojima su: manuskriptna,

stupcana, modularna, hijerarhijska te radijalna.

4.1.1. Manuskriptna mreza

Slika 26 — Manuskriptna mreza

Manuskriptna ili mreza s jednim stupcem najosnovnija je vrsta mreze i stvara standardno podrucje
bez podjela koje sadrze materijal. Ova vrsta mreze posebno se koristi u publikacijama s
kontinuiranim tekué¢im tekstom, kao Sto su romani ili eseji, jer omogucuje tekstu da zauzme
dodatni oprez pri izradi ove vrste mreze. Postavljanje sekundarnih informacija, kao $to su zaglavlja,

podnozja, naslova i paginacije biti ¢e klju¢no za dodavanje interesa onome Sto bi inace bilo pasivan,
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stalan rad. Ovaj stil mreznog sustava, ako se ne radi pazljivo, moze nedostajati vizualnoj
privlacnosti i stimulaciji koja je potrebna da se oci Citatelja ne umore i ne izgube svoje mjesto.
tipografskih stilova [17]. Veliki tekstualni blokovi i margine definiraju temeljnu strukturu,
pozicioniraju¢i blok unutar formata. Oni, medutim, nisu ograniceni na tekst. Blok se moze ispuniti
slikama. Graficki dizajneri mogu pomo¢i u stvaranju interesa promjenom margina. Kada se koriste
dvije stranice, kao u ¢asopisima ili knjigama, postoji viSe moguénosti za to, ali ¢ak 1 na jednoj
stranici interes se moze proizvesti samo koriStenjem margina [16]. Prilagodba odnosa podrucja
teksta prema stranici kao i njegovog poloZaja na stranici kako bi se Citatelj usmjerio kroz tekst jos
je jedan pristup za stvaranje vizualne stimulacije. Sire margine izazivaju osjecaj stabilnosti, dok
uze margine izazivaju osjecaj napetosti. Dizajneri mogu koristiti matematicki omjer kako bi
postigli harmonijsku ravnotezu izmedu zivog podrucja i stranice ili mogu postaviti blok teksta
asimetri¢no na stranicu kako bi gledatelju dali osjecaj smjera i kretanja. Ipak, granice tekstualnog
bloka rijetko su odredene. Viseci brojevi ili interpunkcija, uvlake ili udubljenja i prazni razmaci
izmedu odjeljaka ili redaka utjecat ¢e na margine [17]. Ovakav mrezni sustav se najées¢e koristi
kod uvodnika koje piSu glavni urednici, no ne mora nuzno uvijek biti bas manuskriptna mreza vec

moze biti 1 stupCana.
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Slika 27 — Uvodnik Vogue (2016.) ¢asopisa Slika 28 — Uvodnik Harper's Bazaar (2015.) ¢asopisa
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4.1.2. Stupana mreZa

Slika 29 — Stupcana mreza

Mreza s viSe stupaca moze biti koristan alat za organiziranje i standardizaciju komunikacije kada
se sadrzaj sastoji od niza razli¢itih vrsta materijala [17]. Kada se prezentiraju diskontinuirane
informacije, stupCane mreze su idealne [16]. Stupci se mogu koristiti pojedina¢no za male blokove
materijala, u slijedu za odjeljke tekuceg teksta ili kombinirani za stvaranje vecih stupaca spajanjem
zlijeba tj. mjesto savijanja. Budu¢i da je stupCana mreza tako svestrana struktura, sve moguce
konfiguracije moraju se uzeti u obzir prilikom njezinog projektiranja. Na primjer, u jednom stupcu
prihvatljiva Sirina stupca s dovoljnom duljinom retka teksta ne bi mogla funkcionirati u publikaciji
u kojoj tekst prelazi dva stupca. Buduci da ovaj oblik mreZze moZze imati stupce razli¢itih Sirina i
oni mogu biti spojeni na razli¢ite nacine, potrebno je uzeti u obzir podstrukturu - na primjer, Sirinu
unutarnjih zlijebova te polozaj i ucestalost linija protoka kako bi se odredilo kako su stupci
podijeljeni [17]. Sirina stupca treba biti odredena unutarnjim elementom dizajna, najéesce
veli¢inom teksta. Stupac bi trebao biti u stanju podrzati ugodnu mjeru cCitanja, a izbjegavajuci
nepotrebno spajanje crtica na kraju retka jer Citanje postaje tesko kada je stupac presirok ili uzak.
Kada su rubovi izmedu stupaca Siri od Zlijeba, oko se uvlaci unutra i napetost se oslobada.
Medutim, kada su rubovi stupaca tanji od zlijeba, oko se izvla¢i prema van i dolazi do veéeg
naprezanja. U stupCanoj mrezi, linije toka mogu se koristiti za pomo¢ pri postavljanju podredene
strukture ili za prilagodavanje ¢udnih prekida u tekstu 1 grafici. Visine 1 osnovne linije mogu
pomoc¢i u odredivanju okomitog polozaja razlicitih stavki unutar stupaca [16]. Mreze s tri stupca
uobicajene su u izdavastvu, kako tiskanom tako i online — jedne su od najboljih izbora §to se tice

same fleksibilnosti teksta i ostale grafike te su jednostavne za rad [23].
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4.1.3. Modularna mreza

——

Slika 30 — Modularna mreza

Slozene mreZe sa stupcima i recima poznate su kao modularne mreze. Ova kombinacija proizvodi
niz malih podrucja sadrzaja poznatih kao moduli, koji se mogu spojiti okomito i vodoravno kako
bi se formirale razli¢ite prostorne zone razlicitih veli¢ina i oblika [ 17]. Proporcije i napetost modula
mogu se kontrolirati prosjecnom duljinom retka odlomka i vodeé¢im, kao i1 bitnim dimenzijama
slike [21]. Novine, na primjer, koriste te mreZze za komplicirane projekte s mnogo komponenti
razli¢itih veliina 1 vaznosti. Izvrsni su za grafikone, tablice 1 obrasce, ali ¢ak i1 obi¢nim
dokumentima mogu dati osjecaj reda i matematicke logike [17]. Slozeni projekti koji zahtijevaju
viSe kontrole od stupane mreze mogu pruziti korist od modularnih mreza [16]. Modularne mreze
proizvod su medunarodnog tipografskog stila, koji je razvijen u Svicarskoj sredinom dvadesetog
stolje¢a iz Bauhausovih ideala i ima povijesnu pozadinu u politici, racionalnu objektivnost i
svodenje na bitno. Ponekad se koriste za dodavanje povijesnog, politickog ili filozofskog znac¢enja
dizajnu [17]. Manji moduli pruzaju vecu fleksibilnost i preciznost u mrezi, ali moze biti tesko nositi
se s njima. Moduli mogu biti vodoravni ili okomiti, a njihove se proporcije mogu izracunati na
razli¢ite nacine poput: prosjecne Sirine i visine paragrafa, prosjecne veli¢ine slike, veliine oglasne
jedinice. Modularne mreze obi¢no se koriste u velikim izdavackim sustavima koji isporucuju

materijal u brojnim oblicima kako bi odrzali dosljedne proporcije dizajna [16].

24



LII'ING

i Clinieal e
Comgin 1

Hlermihes o

LIFE &
STYLE

1M things bright and beartiful,
chosen by Julia Sarr-Jamois

NOGUE PARENERS I

SPRING SUNIME
ook lintle different
to our new WEH
ncreased appetie fr the esscntial, our
(virtual) shopping baskets are filled

2021 srends

s aftcr clicking to
i T (pltiog the sl
ree inscalments), If

SRR SHOP SMART o0y
w TTHIS S]L\S()X

Dressing for summer has never been
simpler. thanks to the revolulioncary
pavmenl plalform Klarna

)

A

‘you wait far your irem
M

L e i
buzzy brands thanks to Klarna. Horw

wihlie: Bl il do
you, You're welcome,
[

EVERY
OCCASION

FUR
A

happeniug o vour celendar:

Youll be ne shrinking
purple pick. Fror
the parfect plus cne

tholursioncen.

Bieang ¢

lest Dressed

your naw favorite lusa layer

otch

Crop

Point Blane

inne capm ks B s st e
covar-up for winter, Wear and p

kot envemtlato chinam seabe s e

loomingdsas.com

Sr—

This |
season’s
objects
of desire

h

leguacs earrings designed o do

Pomeltsa c.

RV

) \F!ff \/Jtifftm'iNrI'll\'n"\'l"ﬁﬂ'.

ondal Paris

Aaxsnca megussn

Salinheelswith vetro glonour:

(D-BuY 0 ShopBAZAAR.com 27

Slika 32 — Primjeri modularne mreze Harper's Bazaar casopisa
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4.1.4. Hijerarhijska mreza

Slika 33 — Hijerarhijska mreza

Hijerarhijski raspored mreze moze biti odrziv izbor kada specifi¢ni ciljevi projekta ne dopustaju
redovito strukturiranje ili ponovljene intervale izmedu informacijskih podruc¢ja. Kao nacin
izgradnje informacijske hijerarhije, ova vrsta mreza stvaraju specificna poravnanja unutar
materijala. Budu¢i da se oslanjaju na intuitivno postavljanje temeljeno na specificnom sadrzaju,
temeljno ispitivanje materijala i potreba na pocetku projekta je bitno. Ovaj stil mreZze moze ponuditi
osjecaj reda i pomoci gledatelju da se kre¢e kroz materijal na organizaniji nacin nego Sto bi to Cinila
modularna mreza [17]. Ponekad vizualni i1 informacijski zahtjevi projekta zahtijevaju neobi¢nu
mrezu koja prkosi kategorizaciji. Dizajnirane su da zadovolje potrebe podataka koje organiziraju,
ali se temelje na intuitivnom postavljanju poravnanja prema razli¢itim omjerima elemenata, a ne
na redovitim ponavljaju¢im intervalima. Sirina i intervali stupaca razlikuju se ovisno o kontekstu i
namjeni; mogu koristiti brojne retke grupirane zajedno u samo jedno podrucje formata, ujedinjene
jednim stupcem, ili mogu biti sastavljene od samo Sirokih, jednostavnih podjela odredenih prema
nekoliko principa [23]. Hijerarhijske mreZe podsjec¢aju na razbacane organske mreze. Cesto razvoj
pocinje postavljanjem elemenata dizajna u hod te nakon toga se uspostavlja logi¢na struktura za
koordinaciju takvih dijelova. Mogu se koristiti za kombiniranje razli¢itih dijelova 1 pruzanje
nadgradnje za njihovo uredenje kada projekt zahtijeva neobi¢nu mrezu koja se ne uklapa lako u

jednu od drugih vrsta mreza [16].
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4.1.5. SloZzena mreza

——

Slika 34 — Slozena mreza

Slozene mreze nastaju kombiniranjem razli€itih mreznih sustava u jednu, dobro organiziranu
armaturu. Slozene mreze pomazu u zastiti Citatelja od zbunjivanja tako S$to odrzavaju aspekte
sustava dosljednim. Unutar istog prostora moze se naci viSe konstrukcija, Sto omogucuje vise
mogucnosti rasporeda. Mreza s dva stupca postavljena preko mreze s tri stupca, na primjer,
omogucuje da se stranica podijeli u bilo kojem omjeru. Primjerice da neki vazan element izlazi s
ruba stranice te prelazi napust samog dokumenta, on mora biti proporcionalno jednak materijalima
koji ne izlaze van stranice. Drugi primjer je koriStenje osnovne mreze kao sekundarne strukture
kako bi se osigurala tipografska dosljednost unutar primarne mreze koja se koristi za stvaranje
prostornih zona stranice [17]. Rad s viSe mreza istovremeno moze imati razliite oblike.
Najjednostavnija alternativa je jednostavno upotrijebiti dvije ili viSe razli¢itth mreza sa
zajednickim vanjskim marginama, mijenjajuci njihova unutarnja poravnanja i Sirine ili dubine kako
bi u odredenoj mjeri odgovarale. Druga mogucénost je preklapanje mreza s marginama koje su
neovisne jedna o drugoj; neka od njihovih unutarnjih uskladenja mogu ili ne moraju odgovarati.
Treca alternativa je kombinirati mreze na jednoj stranici, ali ih podijeliti u odjeljke za razlicite
namjene. U gornje dvije treCine stranice, na primjer, klju¢ni tekst ili slike mogu zauzimati mrezu
od tri stupca, dok opisi ili drugi sekundarni materijali mogu koristiti mrezu od pet stupaca u najnizoj
tre¢ini same stranice [23].
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4.2. Tipografija

Tipografija je proces pretvaranja pisanog pojma u vizualni prikaz. To je jedan od najvaznijih
¢imbenika u odredivanju osobnosti i emocionalnih kvaliteta dizajna; vizualni oblik koji poprima

ima veliki utjecaj na to koliko je koncept pristupacan i kako citatelj na njega reagira [19].

Modni casopisi poznati su po svojim zadivljujuéim naslovnicama, elegantnim izgledima i
vrhunskim reklamama, a njihov imidz dodatno je poboljSan upotrebom modernih fontova i stilske
tipografije. Vecina popularnih modnih Casopisa koristi serif fontove poput Bodoni ili Didot kao
svoje uobiCajeno pismo, ali sve viSe Casopisa pocinje usvajati originalne, prilagodene fontove.
Veoma svijetski poznati modni ¢asopisi poput Vogue, Elle, V magazine i GQ ¢asopis u posljednjih
nekoliko godina koriste dinamicnija, mastovitija slova, udaljavaju¢i se od klasi¢nih fontova. Dobar
tipografski izgled kombinacija je dobro izradenog fonta i1 sadrzaja luksuznog modnog casopisa.
Jedan od najznacajnijih aspekata je udio slova, kao i kontrast i serifi slova, kako bi se dobio vrlo
senzualan efekt s time je ,,optimalna formula“ visoki kontrast izmedu debelih i tankih linija.
Mjesavina serifnih 1 bezserifnih slova jo§ je jedna znacajka koja izgled modnih Casopisa €ini
privlatnim. Kombinacija bezserifnog slova i serifnog fonta moze stvoriti stil koji je 1 aktualan i
bezvremenski. Kvaliteta izgleda odredena je sposobnoscu tipografa da savrSeno komponira svoj
rad u izgledu. Koristenje velikog serifnog fonta joS je jedna znaCajka popularnog trenda koji se
moze vidjeti u raznim modnim casopisima. Mnogi dizajneri ¢ak vole koristiti boju kako bi

poboljsali sami ucinak [24].

Boy
Gioregio

Slika 35 — Kreativna upotreba slova ,,G* u GQ casopisu za intervju sa Giorgio Armani
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Modni casopisi koriste puno crno-bijele tipografije, Stovise vecina ih ni ne ukljucuje boju u svoj
dizajn tipografije. Tipicno, crna slova na bijeloj pozadini, s jednim znakom u kontrastnoj boji.
»Swashes® ili tipografski procvat, kao §to je pretjerani serif, ulazni hod i slicno dodaju ukrase,
privlace pozornost i stvaraju vrlo otmjen izgled, no nazalost nisu ukljuceni u svaki font. Zagrade
takoder igraju ulogu u modnim casopisima. Obi¢no se koriste za dekoraciju, skrecu pozornost

Citatelja na sadrzaj, a istovremeno stvara zavodljivu, jedinstvenu tipografsku kompoziciju [24].

4.2.1. Dizajniranje za Citanje

Pristupi izgleda razlikuju se po tome kako naglasavaju slike ili tekst, ali u projektima sa zna¢ajnom
koli¢inom teksta, vrsta tipografije je vjerojatno najvaznija komponenta. Sto vise teksta ima, teZe
ga je preoblikovati. To zahtijeva viSe truda od strane gledatelja. Jedna od prvih prakti¢nih strategija
koje treba slijediti pri izgradnji mreZe trebala bi biti zasnivanje atributa mreze na tipografiji teksta.
Tipografija teksta koja je udobna ili optimalna ukljucuje procjenu veli¢ine slova, "boje" ili gustoce
fonta, razmaka izmedu slova, rijeci i redaka te uc¢inak broja znakova koji se poredaju u jednom
retku prije nego Sto se redak zavrSi. Male promjene u atributima teksta ili promicu ili dramati¢no
ometaju ¢itljivost. Vecina Citatelja bez problema cCita tekst postavljen u Times Roman fontu veliCine
9 tipografskih tocaka. Ne postoji univerzalno pravilo za ¢itljivu veli€inu tocke; odreduje se visinom
malih slova u odredenom fontu. Kao pocetnu tocku, dizajner moze usporediti zeljeni font s
primjerkom Times Roman postavljenog na 9 tipografskih toc¢aka i prilagoditi veli¢inu tocke
zeljenog fonta sve dok se visine malih slova dvaju slova ne podudaraju, ¢ak i ako je veli¢ina tocke
okrugli broj. Stilski oblik fonta moZe zahtijevati podeSavanje njegove veliCine prema gore ili prema
dolje [23]. Razliiti fontovi, veli¢ina teksta i teZina takoder mogu pomoc¢i u razlikovanju razlicitih
vrsta materijala, ali potrebno je da budu jednostavni. Mnogi razli€iti stilovi mogu biti zbunjujuci
ako svaki od njih nema svrhu jer kako je veli¢ina vazna, prostor je jednako vazan. Pozicioniranje
glavnog naslova 1 koli¢ina prostora oko njega takoder mogu prenijeti znacaj. Potrebno je razdvojiti
mnogo razli¢itog ili raznolikog materijala u segmente radi lakSeg Citanja kako bi se lakSe moglo
analizirali. Upotreba bo¢nih traka i okvira uvelike mogu pomo¢i da se podijelie informacije u
dijelove koji se lako mogu preskociti jer je tipografija ta komponenta stranice koja moze pomoci

korisniku da brze razumije sadrzaj [25].
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4.3. Boja

Boja je subjektivna, ali se temelji na znanstvenim dokazima. To je kriti€ko razmatranje 1 kriti¢ni
dio procesa dizajna u kojem se pravila uvelike razlikuju izmedu aplikacija i podrucja dizajna. Boja
ima najveci utjecaj na gledatelje bilo kojeg elementa dizajna. Izaziva emocionalni odgovor, koji
varira ovisno o predmetu dizajna, kulturnom kontekstu u kojem ¢e se koristiti 1 osobnim
preferencijama gledatelja. Boja moze vizualno ili emocionalno povezivati elemente ili moze
posluziti kao strukturni okvir za sadrzaj djela. U dizajnu izgleda moZze posluziti za nekoliko
funkcija odjednom, ali je najucinkovitija kada se koristi za objedinjavanje ili podjelu sadrzaja u
odjeljke. Moze se upotrijebiti za stvaranje jakih emocionalnih veza stvaranjem polja boja za
grupiranje informacija ili tako da naslov postane boja koja se istaknuto koristi na obliznjoj slici na
koju se odnosi. Boja se moZe koristiti za odvajanje boc¢ne trake vaznih informacija od glavnog
sadrzaja u aplikacijama s velikim sadrzajem ili za dodavanje naglaska i tezine neCemu, a da pritom
ostane relativno malo u usporedbi s drugim stavkama na stranici. Takoder se moze koristiti za
objedinjavanje elemenata izgleda dosljednom i ponavljanom upotrebom. Dok ljudi dosljedno ¢itaju
osobno i kulturno znacenje u bojama koje vide, oni takoder vide uzorke i ispunjavaju praznine s
jednakim zarom. KoriStenje jake, emocionalno relevantne stvari kao $to je boja na vise stranica
moze stvoriti gestalt efekt u gledatelju u kojem ti elementi mogu dodati znacenje jedan drugome i

formirati potpunu ideju unato¢ tome S$to su odvojeni i rasireni po samoj publikaciji [17].

Boje imaju sposobnost privla¢enja. Kao rezultat komplementarnih ili srodnih obitelji boja, one se
agregiraju u smislene skupine informacija. Jo§ jedan razlog zasto je paleta boja toliko vazna.
Odredene boje ¢e se upariti vise od drugih, stvaraju¢i vizualna partnerstva. Ako u tiskanom djelu
postoje tri spot boje 1 dvije od njih suraduju blize od druge (na primjer, dvije hladne i jedna topla,
ili dvije tamne i jedna svijetla u vrijednosti), gledatelj ¢e te dvije povezati 1 nacrtati povezanost
izmedu njih. Stavke definirane jednom bojom mogu se ¢initi da privlace vise paznje, Sto moze biti
dobro ako funkcionira s hijerarhijom samog djela, ali moze biti loSe ako sva tri podrucja sadrzaja
bude jednako vazne misli [17]. Publikacija ima velike koristi od jake boje za isticanje odjeljaka,
prica ili uvodnog teksta, bilo da je njezina mreza dosljedna ili varijabilna. Stranice s obojenom
pozadinom postavljene na bijele ili svjetlije obojene stranice mijenjaju tempo i odrzavaju interes i
paznju. Bocna traka ili pomo¢ni tekst u drugoj boji moze se koristiti za odvajanje razlicitih vrsta

informacija bez upotrebe pravila ili okvira. lako mnoge boje mogu privuéi oko, obilje boja moze
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nadjacati cjelokupnu poruku. Kada postoji jaka struktura, kao $to je to Cesto u Casopisima, u redu
je napraviti pauzu, drzati tipografiju jednostavnom i pustiti da boja, osobito na zadivljujucoj
fotografiji, zauzme srediSnje mjesto (a ponekad i sredi$nji izgled). Pazljiv odabir boja u ogranicenoj
paleti moZe istaknuti tipografiju. Cvrsto iscrtani, ali fleksibilni moduli boja, koji su dosljedne
veli¢ine i unutar cjelokupne mreze, mogu podrzati razigrane varijacije teksta i slika. Mreza jedne
stranice koja kombinira module boja moze odvojiti datume i informacije od drugih vrsta teksta,
kao $to su URL-ovi, pozivi na akciju ili banneri s glavnim naslovom djela, kada se navodi puno
specificnih detalja. Naglasci u boji mogu olaksati prac¢enje izrazene hijerarhije naslova. Boja 1
tekstura mogu se posti¢i fontom, veliCinom i fontom, kao 1 time koliko elementi slike mreze
stranice zauzimaju, bilo s ograni¢enim bojama ili samo jednom bojom [25]. Svojstva koristenih
boja takoder mogu pomo¢i u organizaciji sadrzaja. Boje iz iste obitelji povrSno ¢e se grupirati kako
bi povezali razli¢ita podrucja informacija i mogu se koristiti za dodavanje strukture izgledu. Tople
boje, poput crvene i1 zute, obi¢no dolaze u prvi plan, dok hladne boje, poput plave i1 zelene, imaju
tendenciju da se povuku. Imajuéi to na umu, kombinacije boja toplih i hladnih tonova mogu se

koristiti za podrSku komunikacijskim ciljevima [17].

Slika 36 — Primjer odvajanja sadrzaja koristeci tople i hladne boje

Ako je format podijeljen jednakom mrezom od tri stupca, s dva stupca koji sadrZe primarni sadrzaj
i samo jednim stupcem koji sadrzi uvode odjeljka, ti se uvodi mogu istaknuti tako Sto ¢e postati
neka druga topla boja dok je preostali sadrzaj hladno siv ili crn s neSto plave u sebi. Sustav koji
koristi tople 1 hladne boje za odvajanje sadrzaja moze biti vrlo ucinkovit na¢in pruzanja strukture
izgledu bez prilagodavanja bilo ¢ega drugog poput tipografske veli¢ine i slicno [17].
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4.4. Fotografije i ilustracije u modnim ¢asopisima

Fotografije 1 ilustracije dobro pobuduju znatizelju, mame gledatelja i izazivaju emocionalni
odgovor. Fotografija ili ilustracija, s druge strane, Cesto su previSe slozene da bi posluzile kao
ucinkovito sredstvo za prenoSenje univerzalno razumljivih informacija na prvi pogled [18].
Digitalna umjetnost brise granice izmedu fotografije i ilustracije; jos uvijek je mogu¢ jasan izbor
izmedu realisti¢ne fotografije i interpretacije ilustratora, a digitalne tehnike omogucuju spajanje to
dvoje. Oglasavanje moze biti otvoreno ili suptilno, ali vazno je pokazati marku. Izgled slika u
Casopisima razmatrat ¢e se u pocetnoj fazi stiliziranja, kada ¢e se raspravljati o svim pitanjima o
ciljanoj publici. Razliciti stilovi ilustracije 1 fotografije mogu se koristiti za razlikovanje urednickih

odjeljaka, a da se pritom zadrzi glavna slika publikacije [26].

Modna fotografija predstavlja se kao suvremeni vizualni jezicni medij koji odrazava modu. Modni
Zasopis je ¢asopis koji sadrzi modne fotografije. Zanr modne fotografije prvenstveno je posvecen
prikazivanju popularne odje¢e i modnih predmeta za reklamne ¢asopise ili modnu fotografiju. Zbog
koriStenja neobi¢nih lokacija, dodataka ili zvijezda, ovaj se Zanr fotografije s vremenom razvio
[27]. Vecina ljudi ¢e povezati fotografiju s modnim revijama u modnoj industriji, $to nije neto¢no.
Fotografija je dugo igrala vaznu ulogu u modnoj industriji, a njeni doprinosi su brojni. Fotografija
ima puno za ponuditi modi; ne samo da moZe pomoc¢i da ga se prikaze u njegovim najprirodnijim
trenucima, ve¢ moze pomo¢i i da se Siri i raste. Fotografije olaksavaju komunikaciju izmedu
modnih dizajnera i Sire javnosti. Prva stvar koja je modnim dizajnerima dala nacin da svoje kreacije
obznane diljem svijeta bila je fotografija. Nadalje, omogucio je ljudima da izbliza pogledaju svoj
rad 1 formiraju misljenje o novim trendovima. Ljudi nisu uvijek imali moguénost zaviriti u modne
trendove svog vremena kada platforme drustvenih medija nisu bile prisutne, a nije bilo lakog nacina
da se ukljuce. Ova Cinjenica takoder daje kreatorima veliku slobodu jer mogu dobiti izravne
povratne informacije o svojim dizajnima i1 dalje ih promovirati. Fotografija im je omogucila da
svoje kreacije podijele sa svijetom, znacajno promijenivsi utjecaj modne industrije. Kada se
pokusava privudi sto vise ljudi, vizualni aspekt modnog artikla je vrlo vazan i pomaze tim vjernim
modnim sljedbenicima da bolje razumiju kako kombinirati boje 1 teksture kako bi pratili trendove
koje najvise vole. Fotografiranje, bilo da ga rade profesionalci ili jednostavno modni entuzijasti
koji posjecuju svoje omiljene modne revije, omogucuje svijetu da ima trenutni pogled na najnovije

modne trendove s modnih pista diljem svijeta. Moda nikad nije bila pristupacnija nego danas, a
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znacajnu ulogu u tome ima 1 fotografija [28]. Sasvim je uobicajeno i opravdano vidjeti fotografije
raznih modela koje nose razne modne kombinacije poznatih modnih dizajnera preko cijelih stranica

jer ipak, to je i jedan od glavnih razloga zasto modni Casopisi uopce i postoje.

Talijanski Vogue 2020. godine zapocinje sa ilustriranom naslovnicom nakon dugo vremena. Ova
odluka bila je motivirana ne samo estetikom ve¢ su odrzivost i filantropija takoder bili drugi
¢imbenici. "Pri izradi ovog izdanja nije bila potrebna nikakva fotografska snimanja", napisao je

velikim slovima na Instagramu glavni urednik Emanuele Farneti.

Slika 37 — Prva (1892.) i najnovija (2017.) ilustrirana naslovnica Vogue casopisa

Naravno, modna ilustracija nije nidta novo jer moda po¢inje crtezom. Stovise, Vogue je zapo&eo
kao ilustrirani modni Casopis. Medutim, u naSem digitalnom dobu fotografskog preoptereéenja,
ilustracija je osvjezavajuca oaza usred beskonacnog svitka. U veéini slucajeva zadrzava osjecéaj
ruke. Njegove drazesne analogne nepravilnosti u suprotnosti su s postmodernim, hiperrealnim
svijetom koji je opisao francuski filozof Jean Baudrillard u kojem dominiraju spektakl 1 slika.
Odluka talijanskog Voguea da radi s (uglavnom) likovnim umjetnicima, a ne ilustratorima nastavlja

tradiciju suradnje koja je rezultirala naslovnicama za americki Vogue od strane slikara [29].
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4.5. Bijeli i negativni prostor

Bijeli prostor ne pokusava komunicirati ili dati bilo kakvo znacenje; umjesto toga, pokuSava pruZiti
prostor ,,za disanje* drugih elemenata koji se nalaze na stranici i pruza ofima bolju navigaciju za
bolje Citanje. Bijeli prostor treba koristiti posvuda 1 u odgovarajucoj koli¢ini na temelju veliine
dokumenta jer on upravo promice Citljivost, razumijevanje i navigaciju [30]. Doduse, neki smatraju
kako je bijeli prostor zapravo ,,negativan prostor dok neki tvrde da su to dva, ne nuzno razliita,
ali slicna pojma. Konkretno, bijeli prostor su prazna podrucja na stranici ili zaslonu koja ne sadrze
tekst, fotografije ili ilustracije dok je definicija negativnog prostora ta da je to prostor izmedu oblika
1 masa uglavnom u odnosu na likovnu umjestnost, kiparstvo ili glazbu [25]. Dakle, negativni
prostor stvara neki subjekt, znacenje ili oblik kada dva ili viSe objekata medusobno komuniciraju,

uvijek je povezan s unutarnjim prostorom izmedu objekata [30].
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Slika 38 — Primjer negativnog prostora Slika 39 — Primjer bijelog prostora

Volumen se prenosi kroz prostor. lako mreza mora biti dovoljno jaka i1 jasna da sadrzi ogromne
koli¢ine podataka, ne mora biti potpuno popunjena. Prostor razdvaja poruku, omogucujuci
adekvatno Citanje i razumijevanje. Velika koli¢ina prostora, po definiciji, stvara dramu i fokus.
Prostor moze prenijeti luksuz ili vaznost, a nedostatak bilo ¢ega drugog na stranici prenosi izrazitu

estetiku [25]. Negativni prostor pomaze u definiranju subjekta, stoga djeluje subjektivno kada
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postoji ravnoteza izmedu pozitivnog 1 negativnog prostora [31]. Bijeli prostor prenosi elitizam i
stav. To je stil koji pomaze uokviriti umjetnost na nacin koji pokazuje na neograni¢enost. Mnogi
Casopisi koriste ovaj stil kako bi pokazali ispravan, ¢i$¢i izgled [32]. Bijeli prostor je klasificiran u
dvije vrste na temelju njegove korisnosti u izgledu: aktivni bijeli prostor; svjesno se pokusava
ukljuciti bijeli prostor radi naglasavanja i strukture. Namjerno je izostavljeno kako bi se skrenula
pozornost na sadrzaj i razlikovala jedan element od drugog te pasivni bijeli prostor iliti prirodni
bijeli prostor, kao §to je razmak izmedu rijeci na liniji ili prostor oko logotipa ili grafickog elementa

[33].

4.5.1. Bijeli prostor u modnim ¢asopisima

Alexey Brodovitch bio je jedan od prvih direktora ¢asopisa koji je prepoznao da bijeli prostor moze
imati znacajan utjecaj na umjetnicko djelo. Njegov Casopis Harper's Bazaar iz 1950-ih pokazuje
kako se "negativni prostor", kako se formalno zvao, mogao transformirati i imati znacajan utjecaj

na izgled Casopisa.

Slika 40 — Naslovnica c¢asopisa Harper's Bazaar iz 2013. godine

Bijeli prostor oznacava koji elementi pripadaju kojoj skupini. Takoder pomaze u odvajanju
pojedinacnih elemenata i skupina elemenata. Dizajner koristi i makro i mikro bijeli prostor kada

grupira elemente. Makro prostor se koristi za podjelu grupa, dok se mikro prostor koristi za podjelu
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elemenata unutar iste grupe. Dizajneri koriste bijeli prostor za stvaranje hijerarhije jer pomaze
usredotoCiti pozornost na odredene elemente. Sadrzaj je lakSe razumjeti kada je organiziran u
hijerarhiji. KoriStenje bijelog prostora takoder pomaZze u stvaranju specificne atmosfere ili izgleda.
Neki brendovi ukljucuju bijeli prostor u svoj imidz robne marke kako bi prenijeli luksuz, visoku
kvalitetu ili avangardni modernizam [34]. U bijelom prostoru moze se koristiti bilo koja boja ili
uzorak. Izraz "bijeli prostor" pomalo je pogreSan jer podrazumijeva da prostor mora biti bijele boje.
U stvarnosti, bijeli prostor moze biti bilo koja boja koja predstavlja neki drugi ,,negativan prostor
u grafickom oblikovanju stranice. Bijeli prostor u boji vizualno je privlacniji od obic¢ne bijele, ali
principi ostaju isti, to je podruéje na koje se ¢itateljevo oko ne bi trebalo fokusirati [35]. Stovise,
osim samih ¢lanaka unutar modnih ¢asopisa koji u vecini slucajeva mogu sadrzavati vecu koli¢inu
bijelog prostora, reklamne stranice poznatih luksuznih brendova takoder dizajniraju svoje reklame
pazljivo koriste¢i bijeli prostor. Mnogi luksuzni brendovi koriste bijeli prostor za stvaranje Cistog,
jednostavnog dizajna koji se u potpunosti usredotocuje na proizvod. Opcenito, puno bijelog
prostora povezujemo s luksuzom i visokom kvalitetom. Dizajn s uravnoteZenim bijelim prostorom
percipira se pristupacnijim i srednje kvalitete, dok dizajn s malo bijelog prostora prenosi jeftinocu.
Brendovi sve viSe koriste bijeli prostor kako bi se pozicionirali kao vrhunski. Minimalizam se
nedavno povezivao s modernizmom, a brendovi su pozurili prihvatiti takav stil. Zbog povecanja
unosa informacija i porasta minimalizma posljednjih godina, bijeli prostor je element dizajna koji

je vazniji nego ikad [34].

RICHARD MILLE

Slika 41 — Primjer koristenja praznog prostora u reklamnim posterima; Vogue casopis (2021.)
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S obzirom kako u modnim casopisima uglavnom prevladavaju fotografije, potencijal za
iskoristivost praznog prostora uz neki dodatan tekst je vrlo velika. Kombinacijom toga sa velikim
serifnim naslovima ili pocetnim slovima modnim ¢asopisima daje jedan luksuzan i bogat karakter.
S obzirom kako je minimalisticki stil veoma popularan u danasnje vrijeme, mnogi drugi Casopisi
takoder sve viSe pristupaju tom konceptu praznog, bijelog prostora u svojim grafickim
oblikovanjima stranica. Stovise, nisu asopisi jedini kod kojih se taj koncept moze iskoristiti, web
stranice, reklamni posteri i panoi, vizitke, pakiranja te mnogi drugi ostali su primjeri koji koriste

bijeli, prazan prostor [34].
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Slika 42 — Primjeri upotrebe bijelog prostora u Gloria Glam casopisu
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5. Prakticni dio

5.1. Pristup problemu

U praktiénom djelu zavr$nog rada biti ¢e prikazan i objasnjen proces izrade modnog cCasopisa
namjenjenog za musku populaciju drze¢i se danasnjih kreativnih trendova poput tipografije, boja,
slika 1 ilustracija. SteCenim znanjem, tijekom Skolovanja u srednjoj Grafickoj skoli te studiranjem
na Grafickom fakultetu, biti ¢e prikazan na koji nacin se idejno rjeSenje iz digitalne izvedbe
prilagodava fizickom obliku, tj. otisnutoj izvedbi grafickog medija. S obzirom na autorska prava,
koristene su fotografije, ilustracije 1 mockupovi sa internetskih stranica koje nude besplatne
materijale 1 sadrzaje u nekomercijalne svrhe. Cijeli proces tiskanja i dorade napravljen je u tiskari

Inter Art u Zagrebu.

Bitno je spomenuti kako se ¢asopisi uglavnom uvezuju u meki ljepljeni uvez kada se radi o
publikaciji veceg broja stranica (najcesce izmedu 100 1 200). Za potrebe zavrSnog rada odabrao se
meki klamani uvez jer se Casopis ipak sastoji od svega 20 stranica. Prije same izrade ¢asopisa vazno
je koncipirati plan kojega se treba pridrzavati jer dobar ¢asopis zapravo privlaci ljude na Citanje te
ih naravno poti¢e na nekakvu aktivnost i razmis$ljanje. Uz to, treba voditi brigu i o odabranim

tipografijama, fotografijama te ilustracijama.

Format samog Casopisa biti ¢e neSto manjih dimenzija od A3 (297cm x 420cm) kako bi se bez

ikakvih poteskoca dvije stranice ¢asopisa mogle otisnuti na jedan arak papira A3 formata.
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5.2. Ideja i izrada dizajna

S obzirom na dana$nje trendove koje prati graficki dizajn modnih Casopisa, uglavnom su to
dotjerane fotografije popra¢ene bojama, lijepim serifnim fontovima u naslovu i teku¢em tekstu
koje na kraju Cine koherentnu cjelinu kojoj je cilj privuci Citateljevu paznju i zadrzati ju kroz
njegovo Citanje. RaCunalni programi koji su se koristili pri izradi ovoga modnog Casopisa bili su
programi Adobe paketa: InDesign i Photoshop. Ime casopisa glasi ,,Beau* $to na francuskom
predstavlja ,,de¢ko* ili ,,muska osoba koja drZi do svog izgleda i modnog stila“. Casopis je
namijenjen za mladu musku populaciju koju zanimaju danasnji razni trendovi poput modnih

stilova, trendova, kozmetickih proizvoda, umjetnosti, automobila te buducnosti tehnologije.

5.2.1. Racunalni programi

Photoshop se u ovom radu koristio isklju¢ivo za uredivanje fotografija, konkretno, veli¢ina
fotografija morala je biti minimalno 300 DPI (dots per inch — to¢aka po inc¢u) kako fotografije ne
bi izgledale pikselizirano i loSe kvalitete jer se to uvelike jasno vidi na kona¢nom otisku. Dodatna
saturizacija 1 povecavanje fotografija (content aware) izvrSeno je u svrhu toga da se omoguci

dodatno manipuliranje fotografijom uz kombinaciju teksta.

Slika 43 - Sucelje Adobe Photoshopa i Image size prozora
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Program InDesign posluzio je za slaganje fotografija, ilustracija i tekstualnog sadrzaja u jednu

kompletnu, smislenu cjelinu.

Slika 44 — Sucelje Adobe InDesigna

5.3. Graficko oblikovanje modnog Casopisa

S obzirom kako ne postoji strogi standard veli¢ine Casopisa i samih margina kojih se svaki modni
Casopis mora pridrzavati, iskoriStena je sloboda samostalnog odabira svih margina te veliina
samog Casopisa. Kada je rije¢ o modnom Casopisu, u danasnje vrijeme se najcesce koristi sloboda
bijelog prostora koji ne sluzi kao nekakvo neispunjeno mjesto za tekst ili sliku ve¢ kao podupirajuci
vizualni element uz velike naglaske na serifne fontove i modne fotografije. Format ovog modnog
Casopisa je 21,59cm x 27,94cm. Margine, koje se u ovom slucaju ne ti¢u naslovnice ¢asopisa, su
gornja i unutarnja: 2 cm, donja: 2,47 cm te vanjska: 1,5 cm. Kod uvodnika je koriStena sloboda
slaganja tekstulanog sadrzaja jer ne sadrzi stupcanu ili modularnu mrezu kao neke ostale stranice
u ¢asopisu. Paginacija stranica se pretezno nalazi na istom mjestu uzimaju¢i u obzir donju marginu
pojedinih stranica te preglednost ovisno o fotografiji ili ilustraciji te njihovom medusobnom

kontrastu radi bolje Citljivosti.
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5.3.1. Tipografija

S obzirom kako je tipografija jedan od vaznih elemenata grafi¢kog dizajna modnih Casopisa,
odabrano je nekoliko serifnih fontova kako bi Casopisu dali profesionalniji 1 dotjeraniji izgled.
Tipografija za naslov Casopisa je ,,Sage* dok se za podnaslove cjelina koristi font ,,Domaine

Display* i broj godine, mjeseca Futura (Slika 45).

Sage Domaine display Futura
Naslov Naslovi cjelina Godina, mjesec

Slika 45 — Fontovi na naslovnici

Ostali fontovi koji su se koristili u podnaslovima i naslovima cjelina, opisu fotografije, uvodnom i
tekucem tekstu, paginaciji su: Avenir LT Pro, TT Jenevers, Butler, Garamond i1 Didot. Garamond
font je koriSten za tekuci tekst iz razloga Sto je puno lakSe i jednostavnije Citati serifne fontove
zbog dodatnih ukrasnih linija. Takoder je vazno drzati se primjerene tipografske veli¢ine tekuceg

teksta koji najcesce iznosi od 8 do 12 tipografkih tocaka (Slika 46).

Avenir LT Pro TT Jenevers Butler Garamond Didot
Tekst kod slika Podnaslovi Paginacija Tekuéi tekst Naslovi cjelina

Slika 46 — Ostali fontovi u casopisu
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Vazno je napomenuti kako se u praksi uvijek koriste razliCiti paragrafski stilovi za ¢asopise opsega
veéeg od 100 stranica. Svrha tih paragrafskih stilova je zapravo olaksati cijeli posao kada postoji
vecéa koli¢ina tekstualnog sadrzaja. S obzirom na to kako se ovdje radi o ¢asopisu od svega 20
stranica bilo je potrebno napraviti samo jedan paragrafski stil za tekuci tekst. Takoder se koriste
,Page masteri“ ili ,,Page parents* koji sluze za nadnaslove pojedinih cjelina koje se protezu na vise
stranica, odredivanje paginacije i1 sli¢no. Funkcioniraju kao mali predlosci koji olakSavaju
dijeljenje razli¢itih dijelova na stranicama dokumenta. Sve stranice kojima je master dodijeljen

sadrze stavke iz mastera (Slike 47 1 48).

[Mone]

A-Parent

B-Parent

C-Parent

D-Parent

E-Parent

F-Parent

G-Parent

Slika 47 - Izbornik sa Page masterima, parents

Load Selected Glyphin Find
Load Selected Glyphin Change
Speling >
Text Frame Options. Cirl+B
Anchored Object

B
Crls Alt+]

[
[

Insert Special Character > Symbols > |

Insert White Space > Markers > Current Page Number ~ Ctrl+AltsShift=N
Isert Break Character > Hyphens and Dashes > Next Page Number

Fill with Placeholder Text Quotation Marks > Previous Page Number

TagText N Other > Section Marker

Autoteg Cel+ Al ShiftF7

Hyperlinks
Interactive >

Editin Story Editor Ctisy
Editin Copy Editor (Beta) AltsShiftsY

InCopy

Convet toNote

Slika 48 - Postupak postavljanja paginacije
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5.3.2. Fotografije, mockupovi i ilustracije

Fotografije koje su se koristile pri izradi modnog Casopisa preuzete su s internetske stranice Pexels.
Njihova uloga je bila prije svega privuci Citateljevu paznju te uz tekstualni sadrzaj upotpuniti
kompoziciju na stranici ¢asopisa. Fotografije u Uvodniku osobno su slikane uz pomo¢ pametnog
telefona. Na svim fotografijama bilo je potrebno promijeniti broj piksela po inc¢u (DPI ili PPI) u
Adobe Photoshop programu. Besplatni mockupovi kozmetickih proizvoda takoder su uredeni kako
bi se prilagodili temi samog Casopisa, kao i ilustracije. Mockupovima je bilo potrebno dodati sjene

1 odsjaj kako bi dobile vizualni dojam kao da su u prostoru na samom papiru.

5.3.3. Mreza i ostali elementi

Kroz cijeli ¢asopis uglavnom dominiraju stupane mreze sa 6, 7, 8 i 9 stupaca koje su iskoristene
na nacin da se §to bolje vizualno uskladi tekstualni sadrzaj sa slikovnim. Na samom pocetku
casopisa, nakon naslovnice, nalazi se fotografija modela uz navedene odjevne kombinacije sa lijeve
strane koja moze, ali u ovom slucaju to ne predstavlja, reklamnu stranicu. Stranica Sadrzaja samog
Casopisa ima fokus na glavnu temu koriste¢i fotografiju i nesto vecu veliCinu tipografije broja

stranice na kojoj se ta tema nalazi (Slika 49).

Slika 49 — Upotreba manuskriptne i stupcane mreze od 7 stupaca
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U Uvodniku je takoder koriStena manuskriptna mreza koja sadrzi samo jedan stupac te nudi
slobodu i kreativnost. Vanjska margina nesto je veca nego ostale koje se nalaze u ¢asopisu jer se
treba uzeti u obzir da nije ugodno ¢itati nesto $to se nalazi u preSirokom stupcu. Na iduéoj stranici
nalazi se slika Grafickog fakulteta koja upotpunjuje tekstualni sadrzaj, a ujedno i cijelu iducu

stranicu ispunjenu tekstom (Slika 50).

UVODNIK

Sljededi korak

Grafit fobubs u Zegrebu

Slika 50 — Upotreba manuskriptne mreze - Uvodnik

Kod tematike Trendovi koriStena je stupana mreza od 8 stupaca. Ponekad se isti sadrzaj moze
staviti 1 u manji broj stupaca, ali zbog veceg broja stupaca dobivamo vecu fleksibilnost slaganja
samog sadrzaja na stranici ¢asopisa. Fotografija sa lijeve strane ne dolazi do ruba stranica radi
osobne preferencije. Tekst koji poblize upotpunjuje fotografiju postavljen je vertikalno jer prati
smjer samih nogu. Boja podnaslova odabrana je uz pomocu alata ,,Eyedropper* koji je izvukao

glavnih 5 boja iz fotografije te je odabrana ona boja koja je najvise pasala uz crni tekst (Slika 51).
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TRENDOVI

“ATTACK|SANDALE™ -
otkrijte u emju je tajna.

Uloin

Slika 51 - Upotreba stupcane mreze od 8 stupaca - Trendovi

Kod tematike Savjeti odabrana je stup¢ana mreza od 6 stupaca koja se spajala u 3 jer jednostavne
modne ilustracije popunjavaju nesto ve¢i dio stranice. Za modularnu mrezu kod tematike
Dotjerivanje bilo je potrebno postaviti dodatne module pomocu vodec¢ih linija. Ti moduli sluze za
slaganje pojedinih fotografskih sadrzaja u smisleni poredak. Konkretno se u ovom slucaju koristila
jednostavna modularna mreza koja je sadrzavala kozmeticke proizvode uz dodatan tekstualni

sadrZaj, naravno uz nadnaslov, naslov te podnaslov (Slika 52).

OTIERIVANIE

Vrhuns ga lica?
- Pz

...

ni Struénjak

w7t e

el s i

Slika 52 — Upotreba stupcane (lijevo) i modularne (desno) mreze
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Portal stranica ovog Casopisa se sastoji od velike fotografije modela sa naslovnice koja zauzima
dvije stranice uz veliki naslov serifnim fontom koji je popracen uz podnaslov i teku¢im tekstom.
Zadatak prve stranice portala bilo je najaviti Citatelja da se tema nastavlja na iduce stranice asopisa
(Slika 53).

i

|

Slika 53 — Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Portal

Slobodan prostor s desne strane modela iskoriSten je za tekstualan sadrzaj. Mreza od 9 stupaca u
ovom slucaju je uvelike pomogla kod slaganja tekstualnog sadrzaja jer je omogucena veca

fleksibilnost upravo zbog veceg broja stupaca (Slika 53).

Slika 54 - Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Portal
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Osim $§to je cilj bio postaviti fotografiju modela preko cijele jedne stranice, uz opis odjevne
kombinacije i izreke, veliku vaznost takoder ima naglaSeno serifno slovo J sa dodatnom bijelinom
sa desne strane kako ravnoteza ne bi bila naruSena. Osim izreke pored modela nalazi se popis
odjevne kombinacije (Slika 54).

Slika 55 - Upotreba stupcanih mreZa od 9 stupaca - Portal

Na zadnjim stranicama glavne teme takoder se nalaze stupCane mreze od 9 stupaca. Kako bi se
razbila monotonost tekuceg teksta u sredini je dodana izreka modela u pozadinskoj boji sa
fotografije. Naglasak je na velike navodnike i izreku koji u ovom slucaju ne prate strogo mrezu

stranice, ve¢ oblik modela uz tekstualni sadrzaj odjevne kombinacije (Slika 55).

S obzirom kako se u modnim ¢asopisima nalaze i druge teme osim same mode, iduce stranice bave

se temama poput umjetnosti, automobila 1 buduénosti tehnologije.

Kod tematike Umyjetnost, fokus je bio na iskoriStenost bijelog prostora. Takoder je koriStena mreza
od 9 stupaca radi vece fleksibilnosti i preciznosti kada je rije¢ o slaganju fotografija i tekstualnog
sadrzaja uzimajuci u obzir nesto veci prostor bijeline osim samih zadanih margina. Na lijevoj strani
nalazi se kra¢i nadnaslov koji se nadovezuje uz glavni naslov. Popra¢eni su podnaslovom,
fotografijom 1 tekué¢im tekstom poravnatim po sredini uz veliko pocetno slovo na pocetku
paragrafa. Na desnoj stranici nalaze se dvije fotografije uz tekstualni sadrzaj koji se nadovezuje na
njih. PosloZenost fotografije i tekstualnog sadrzaja je takva da se dobije jedan ritam kod citanja.

Bijelina izmedu teksta i fotografije ostavljena je radi teksta izvora fotografije (Slika 56).
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Slika 56 - Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Umjetnost

Kod tematike Automobili, fokus je na sredini stranica na kojoj se nalazi automobil. Naslov nije
toliko naglasen kao na ostalim stranicama. Tekstualni sadrzaj popunjen je prostorom uzimajuci u
obzir sliku koja se nalazi na sredini. Uz drugu sliku na dnu stranice, nalazi se izdvojeni tekst koji
sadrzi glavne tehnicke specifikacije automobila (Slika 57).

AUTCMOBIL

Slika 57 - Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Automobili
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Kod tematike Budu¢nost, glavni serifni naslov najvise je naglaSen uz fotografiju modela na desnoj
strani. IskoriStena je sloboda prostora te ujedno i prikazana lijepota serifnog fonta Didot. Takoder
se 1 ovdje koristi stupcana mreza od 9 stupaca (Slika 58).

Slika 59 — Zadnja stranica casopisa
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6. Zakljucak

Modni ¢asopis, kao i svaka druga publikacija, mora biti graficki oblikovana na nacin da privuce
potencijalnog kupca, Citatelja pored ostalih srodnih casopisa na trziStu. Tematski i vizualno
predstavljaju kulturoloSku referentnu tocku, informirajuci Citatelje o najnovijim vijestima i
informacijama o modi i njenim trendovima. S obzirom na danasnju modernu tehnologiju vec¢i dio
Casopisa presao je sa tiskanog na digitalno izdanje. Postavlja se pitanje, hoce li tisak modnih
Casopisa uopce prezivjeti na danasnjem trziStu s obzirom na sve veci broj internetskih izdanja?
Zahvaljujuci integraciji sa internetom, tiskani oblici ¢asopisa trebali bi prezivjeti jer modni ¢asopisi
nisu jedina publikacija koja se susre¢e sa ovim problemom. Modni Casopisi vrlo ¢esto dopustaju
da fotografija modela ponekad ,,govori sama za sebe‘. Osim §to je cilj prikazati modne trendove
kroz fotografije i modele, ponekad to moze postati problem kada te iste fotografije izgledaju

nerealisticno u pravom svijetu.

Anatomija i graficko oblikovanje modnih ¢asopisa uveliko su klju¢ni za ostvarivanje utjecaja u
nasem danasnjem drustvu. Dizajn stranice je rasporedivanje informacija na Citljiv, privlacan i
u¢inkovit na¢in. Casopis ne samo da se najavljuje itatelju, ve¢ se i &ita kroz izgled stranice. Stoga
je klju¢no kako se elementi dizajna kao Sto su tekst, fotografija i vizualizacija proizvode i
prezentiraju u kontekstu svojstava izdavackog medija. Odnos izmedu svih ovih aspekata, od
naslova poglavlja do broja stranice, od stranice sa sadrzajem do straznje korice, oblikuje vizualni
identitet ¢asopisa. Vecina elektroni¢kih Casopisa stvorena je s nepomicnim elementima koji se
mogu usporediti s dizajnom tiskanih stranica ¢asopisa u obliku dviju stranica koje se nalaze jedna

nasuprot drugoj ili jedne rubne stranice.
U zavr$nom radu objaSnjena je anatomija naslovnice i stranica modnih ¢asopisa, nacin na koji su

oni oblikovani te koja je njihova uloga popraceno prakticnim djelom samostalnog graficki

oblikovanog modnog ¢asopisa za muSku populaciju.
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Slika 14 — Naslovnica Gloria Glam ¢asopisa; izvor: Gloria Glam ¢asopis, Lipanj 2021. godine
Slika 15 — Naslovnica Vogue Casopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis, Studeni 2021. godine
Slika 16 — Sadrzaj Gloria Glam ¢asopisa: izvor: Gloria Glam ¢asopis, Lipanj 2021. godine
Slika 17 — Sadrzaj Vogue Casopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis, Studeni 2021. godine

Slika 18 — Mreza sadrzaja Gloria Glam ¢asopisa; izvor: Gloria Glam ¢asopis, Lipanj 2021.
godine

Slika 19 — Mreza sadrzaja Vogue Casopisa; izvor: Britanski Vogue Casopis, Studeni 2021. godine
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Slika 20 — Mreza uvodnika Gloria Glam Casopisa; izvor: Gloria Glam ¢asopis, Lipanj 2021.
godine

Slika 21 — Mreza uvodnika Vogue ¢asopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis, Studeni 2021.
godine

Slika 22 — Portal stranice Vogue Casopisa; izvor: Britanski Vogue Casopis, Studeni 2021. godine
Slika 23 — Portal stranice Vouge ¢asopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis, Studeni 2021. godine

Slika 24 — Anatomija elemenata na stranici Vogue ¢asopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis,
Studeni 2021. godine

Slika 25 — Mreza stranice Vogue Casopisa; izvor: Britanski Vogue ¢asopis, Studeni 2021. godine

Slika 26 — Manuskriptna mreZa; izvor: Amy Graver i Ben Jura (2012). - Best Practices for
Graphic Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for Understanding and Applying
Page Design Principles

Slika 27 — Uvodnik Vogue (2016.) ¢asopisa; izvor: Vogue Casopis, Studeni 2016. godina

Slika 28 — Uvodnik Harper's Bazaar (2015.) Casopisa; izvor: Harper's Bazaar Casopis, 2015.
godina

Slika 29 — StupCana mreza; izvor: Amy Graver i Ben Jura (2012). - Best Practices for Graphic
Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for Understanding and Applying Page
Design Principles

Slika 30 — Modularna mreza; izvor: Amy Graver i Ben Jura (2012). - Best Practices for Graphic
Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for Understanding and Applying Page
Design Principles

Slika 31 — Primjeri modularne mreze Vogue ¢asopisa; izvor: Vogue Casopis, Lipanj 2021. godina
Slika 32 — Primjeri modularne mreze Harper's Bazaar casopisa; izvor: Harper's Bazaar ¢asopis

Slika 33 — Hijerarhijska mreza; izvor: Amy Graver i Ben Jura (2012). - Best Practices for Graphic
Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for Understanding and Applying Page
Design Principles

Slika 34 — Slozena mreza; izvor: Amy Graver i Ben Jura (2012). - Best Practices for Graphic
Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for Understanding and Applying Page
Design Principles

Slika 35 — Kreativna upotreba slova ,,G*“ u GQ casopisu za intervju sa Giorgio Armani; izvor:
https://moshik.net/pages/typography-is-what-makes-a-good-fashion-magazine

Slika 36 — Primjer odvajanja sadrzaja koristeci tople i hladne boje; izvor: Amy Graver i Ben Jura
(2012). - Best Practices for Graphic Designers, Grids and Page Layouts: An Essential Guide for
Understanding and Applying Page Design Principles
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Slika 37 — Prva (1892.) i najnovija (2017.) ilustrirana naslovnica Vogue ¢asopisa; izvor:
https://www.vogue.com/article/why-fashion-illustration-matters-in-the-digital-age

Slika 38 — Primjer negativnog prostora; izvor: https://1stwebdesigner.com/negative-space-design/

Slika 39 — Primjer bijelog prostora; izvor: https://medium.com/@jonty1625/difference-between-

negative-space-and-white-space-in-design-628b4138ee31

Slika 40 — Naslovnica ¢asopisa Harper's Bazaar iz 2013. godine; izvor:
https://intromedi.blogspot.com/2013/04/white-space-by-team-ice.html

Slika 41 — Primjer koriStenja praznog prostora u reklamnim posterima; Vogue Casopis (2021.);

izvor: Vogue Casopis, Lipanj 2021. godina

Slika 42 — Primjeri upotrebe bijelog prostora u Gloria Glam ¢asopisu; izvor: Gloria Glam Casopis,

Lipanj 2021. godine

Slika 43 - Sucelje Adobe Photoshopa i Image size prozora; izvor: fotografija autora

Slika 44 — Sucelje Adobe InDesigna; izvor: fotografija autora

Slika 45 — Fontovi na naslovnici; izvor: fotografija autora

Slika 46 — Ostali fontovi u ¢asopisu; izvor: fotografija autora

Slika 47 - Izbornik sa Page masterima, parents; izvor: fotografija autora

Slika 48 - Postupak postavljanja paginacije; izvor: fotografija autora

Slika 49 — Upotreba manuskriptne i1 stupcane mreze od 7 stupaca; izvor: fotografija autora
Slika 50 — Upotreba manuskriptne mreze - Uvodnik: fotografija autora

Slika 51 - Upotreba stupane mreze od 8 stupaca - Trendovi; izvor: fotografija autora
Slika 52 — Upotreba stupcCane (lijevo) i modularne (desno) mreze; izvor: fotografija autora
Slika 53 — Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca na Portal stranici; izvor: fotografija autora
Slika 54 - Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Portal; izvor: fotografija autora

Slika 55 - Upotreba stupanih mreza od 9 stupaca - Portal; izvor: fotografija autora

Slika 56 - Upotreba stupcanih mreza od 9 stupaca - Umjetnost; izvor: fotografija autora
Slika 57 - Upotreba stupCanih mreza od 9 stupaca - Automobili; izvor: fotografija autora
Slika 58 - Upotreba stupCanih mreza od 9 stupaca — Budu¢nost; izvor: fotografija autora

Slika 59 — Zadnja stranica ¢asopisa; izvor: fotografija autora
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