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SAZETAK

Potrebe za redizajnom javljaju se jer klub ima potrebu za osvjeZzenjem i
promjenom vizualnog identiteta kako bih bolje konkurirao s ostalim klubovima iz
zajedniCke sfere. S redizajnom vizualnog identiteta klub bi postao

podizanjem marketinga na jednu vecu razinu, te privlaenjem novih

potencijalnih ulagace u klub.

Kljué€ne rijeci : redizajn, dizajn, vizualni identitet, knjiga standarda

ABSTRACT

The need for redesigning occures because the club has a need for refreshment
and change of there visual identity in order to compete better with other clubs in
same competion circle. By redesigning the visual identity of the club would
make the club more recognizable in the market, would also have an impact on
member growth, would increas marketing to a higher level, as well as attracting

new potential investors in the club.
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1. UVOD

Dizajn je vrsta primijenjene umjetnosti, a umjetnost je dio kulture koja je nastala
prije pojave pisma. Dakle, korijeni dizajna kao dijela umjetnosti se nalaze joS u
drevnoj povijesti. Kasnije, sredinom 15.-og stolje¢a, izum tiskarskog stroja je
znacajno doprinio razvoju grafiCkog dizajna. Njime se stekla moguénost relativno
brzog ispisa kopija kreativnih radova, dok je ranije svaki kreativni rad bilo
potrebno kopirati ru¢no. Ovakva mogucénost ispisa je predstavljala znacajan
korak prema danasnjem grafickom dizajnu. Sljedeci veliki napredak je ostvaren
razvojem fotografije i filma. U to isto vrijeme se polako pocinje odvajati kreativha
umjetnost od primijenjene umjetnosti. Dok kreativna umjetnost predstavlja
umjetnost za zabavu, primijenjena umjetnost ima za svoj cilj prenoSenje
odredene poruke. Razvojem osobnih raCunala i njihovom dostupnos¢u Sirokim
masama korisnika, koncem 20.-og stolje¢a, ostvaren je najvazniji korak prema

grafickom dizajnu kakvog danas poznajemo.

Danas se dizajn moze primijeniti na Citav niz grafickih medija: novine, ¢asopisi,
knjige, plakati, katalozi, oglasi, ambalaze, web stranice,... Pritom se Koristi
kombinacija ilustracije, fotografije, tipografije i tiska. lzrada logotipa, knjiga
grafiCkih standarda, promotivnih materijala i ostalog se zajednic¢ki moze nazvati
vizualna komunikacija. Ona moze imati kako pozitivne tako i negativne ucinke na
svijest krajnjeg korisnika. Ponekad je potrebno revidirati postojeci identitet tvrtke.
Postoji mnogo razloga iz kojih se tvrtke odlu€uju na redizajn vizualnog identiteta:
promjena vlasnika tvrtke, zastarjeli i/ili neadekvatni postojeci identitet, proSirenje
poslovanja tvrtke, loSe poslovanje i drugi. Nesumnjivo je da su logotipi najvaznije
stavke vizualnog identiteta. Oni su postali prepoznatljivi simboli onoga $to

predstavljaju — tvrtku, instituciju ili pojedinca. Zadatku izrade vizualnog identiteta



odgovorne i uspjesne tvrtke pristupaju planiranim, koordiniranim i profesionalnim

djelovanjem.

Knjiga grafickih standarda je prirucnik koji sadrzi standarde primjene elemenata
vizualne prezentacije. Ona je osnhova identiteta tvrtke kojim se nastoji

sistematizirati i kontrolirati nastup tvrtke u javnosti.

Za jedan sportski klub je od iznimnog znacaja da ima kvalitetan vizualni identitet
pri predstavljanju kluba u drzavi i inozemstvu. On jedan od najvaznijih faktora
prepoznatljivosti toga kluba. ,Plivadki Omladinski Sportski Klub* (POSK) je klub
duge povijesti i tradicije koji i dalje s mnogo uspjeha predstavlja Split i Hrvatsku.
Sportski klub ,POSK* vr§i obuku neplivaéa i aktivno doprinosi fizikom razvoju i
socijalizaciji mladih osoba. Svake godine vrSi upis novih ¢lanova i promovira
plivanje i sport u cjelini. Da bi uspio u ovim ciljevima ,POSK* treba imati pametno
i atraktivno osmiSljen vizualni identitet. S time u vidu, pristupilo se redizajnu
postojeceg vizualnog identiteta. On mora biti suvremenog, modernog izgleda koji
bi postao prepoznatljiv u zemilji i svijetu i koji bi bio u stanju privuci nove Clanove
u klub. Osim toga, potrebno je i zadrzati jednostavnost kako bi se mogao
upotrijebiti na velikom broj promotivnih materijala, plivacke opreme, odjece i
rekvizita. Da bi se osmislio takav vizualni identitet potrebno je istraziti stajaliSte
uprave i Clanova kluba, misljenja simpatizera kluba, ali i ostalih osoba koji nisu

upoznati sa njegovom aktivnoScu.

Oblikovanje vizualnog identiteta kluba ,POSK* mora biti kontinuirana djelatnost
koju je potrebno razvijati u dogovoru ¢lanovima kluba, a provoditi i razradivati
vodeci se prikuplienim informacijama. Krajnji rezultat rada treba biti izlozen kao
knjiga grafickih standarda. Ona sadrzi skup standardnih smijernica koje je
potrebno postovati pri upotrebi primarnih i sekundarnih grafi¢kih, vizualnih i
drugih elemenata i kao takva treba posluziti kao priru¢nik za to¢nu primjenu
vizualnog identiteta sportskog kluba ,POSK*. Ove smjernice su potrebne kako bi
se osigurao dosljedan izgled u dokumentima, medijima, javnim dogadajima, i

drugdje u javnosti i time podigao imidz kluba.



2. KARAKTERISTIKE VIZUALNOG
IDENTIETA

Identitet (lat. identitas — karakteristiCha jedinica) predstavlja individualnu
karakteristiku, odnosno osobinu, po kojoj je odredeni predmet ili osoba
prepoznatljiva. ZnacCenje identiteta, kao Sireg pojma je karakter, individualnost, te
skup karakteristika pomocu kojih se nesto moze prepoznati i razlikovati. Identitet
tvrtke prije svega predstavlja sistematiziranje i kontroliranje nastupa tvrtke u
javnosti. Osnova identiteta tvrtke je predstavljena prirucnikom — knjigom grafickih
standarda, koja treba sadrzavati sve standarde primjene elemenata vizualnog
identiteta.[1]

Americki slikar, crta€ reklama i scenograf Norman Bel Geddes jednom je rekao:
“Mase ljudi nikada ne mogu pronaci rieSenje problema dok im se ne ukazZe na to.
Pojedinci iz mase prepoznaju problem, mozZda imaju i rieSenje, no sve dok se
svijest mase ne iskristalizira, fokusira i artikulira u pravom smjeru, sve je to jedno
veliko nejasno mrmlijanje. Jedan od najboljih nacina kao prikazati rjeSenje

razumljivim je vizualizirati ga.” [2]

Kao posljedica toga Sto je vizualnost najlaksi oblik percepcije, vizualni su simboli
postali jedan od najvaznijih naCina komunikacije sa javno$¢éu. Karakteristican
nacin na koji je samo ime oblikovano, izbor tipografije i boja kojima je ime ispisano

i zasticeno nazivamo logotipom.

Logotip je verbalni simbol ,a uz njega se €esto oblikuje i onaj vizualni — znak tvrtke

ili proizvoda. [3]

Vizualni simbol, ako je dobro osmisljen, je prepoznatljiv svima i tako moze postati

¢vrstim simbolom tvrtke ili proizvoda u svijetu. Za razliku od njega, verbalni simbol



je Cesto ogranicen jezi€nim barijerama (nerazumljiv, necitljiv, moze imati sasvim
drukcije znaCenje, €ak i negativno.) Razlog za novim vizualnim identitetom tvrtke
moze biti razliCit. Ako je razlog pracenje novih trendova, koji nalazu odredene
standarde i minimume te time Cine neka ranije dizajnerska pravila i vizualne
kodove zastarjelima, onda se najceSC¢e radi o jednostavnim izmjenama na
identitetu i smislu boja, fontova i drugih manjih korekcija. Drugi, dosta zahtjevniji
razlog moze biti promjena nacina poslovanja tvrtke ili ako klijent ima zelju da s
novim vizualnim identitetom osvjezi cjelokupni dojam i postigne jaCi utjecaj na
trzistu.[1]

Izradi vizualnog identiteta se pristupa s planiranim, koordiniranim i profesionalnim
djelovanjem pri oblikovanju pojedinih elemenata vizualne prezentacije
organizacije, tj. tvrtke. Dizajn vizualnog identiteta uklju€uje sve vizualne elemente
kao Sto su: odabir karakteristicne boje, dizajn logotipa, dizajn sluzbenih
dokumenata koriStenjem elemenata vizualnog identiteta i dizajn originalne
posjetnice. Pri kreiranju vizualnog identiteta se treba voditi rauna o osobnosti
odnosno imidzu i njegove pojavnosti na svim poljima, kako klijentima, tako i
prema investitorima i poslovnim partnerima. Da bi se uspjelo u realizaciji dobrog
vizualnog identiteta vrlo je vazno zapoceti od analize ili snimanja postojece

situacije. Moze se razlikovati nekoliko faza realizacije vizualnog identiteta:

1. Analiziranje i prikupljanje informacija — ukljuCuje ispitivanja i istrazivanja

postojeCeg stanja poduzeca, trziSta i konkurenata. Odreduju se osnovni
ciljevi, tj. Zeljeni imidz sportskog kluba koji ¢e omoguciti njegovu trziSnu
prepoznatljivost i atraktivnost. [4]

2. Razvijanje koncepta dizajna — zasnovano je na podacima prikupljenim

istraZivanjima u prethodnoj fazi. Razvija se koncept dizajna koji se
predoCava klijentu. Nakon dobivenih povratnih informacija formira se
daljnji smjer oblikovanja i realizacije identiteta organizacije.

3. Izrada knjige standarda — obuhvacda razradu finalnog rjesenja do precizno

definiranih detalja u prirucnik kojeg nazivamo knjiga standarda. Ona

takoder obuhvacda i primjenu odabranog rjesenja u razli¢itim situacijama.



Knjiga ili priru¢nik standarda sluzi za provodenje identiteta poduzeca
pomocu precizno definiranih pravila primjene elemenata vizualne

prezentacije za svaki pretpostavljeni slucaj. [5]

Vizualni identitet neke organizacije oblikuje prvi dojam kojeg ta organizacija
(tvrtka, sportski klub,...) ostavlja na potencijalne klijente, investitore i partnere.
Ako nema dobro smisljen i primijenjen vizualni identitet, svaka ¢e organizacija
tesko konkurirati ostalim tvrtkama iz struke. Pri tome je najceSce neovisno ¢ime

se tvrtka ili organizacija bavi, ili koliko to radi kvalitetno. [3]



3. ELEMENTI VIZUALNOG IDENTITETA

Najvaznije stvari o kojima treba voditi raCuna kad se osmisljava novi vizualni

identitet kluba su: naziv kluba, zastitni znak, logotip, boja i tipografija.

Naziv kluba bi trebao biti jasan i Citljiv jer je to element identiteta koji predstavlja
sportski klub u svim vidovima komunikacije. Uz to, ako je on originalan i lako
pamtljiv to ¢e ga podici na viSu razinu svijesti kod potencijalnih ¢lanova, sponzora

i ostalog dijela javnosti.

Zastitni znak je vizualni element Cije su glavne karakteristike atraktivnost i
vizualna dopadljivost. Konceptom boja i oblika se tako nastoji privuéi paznja i
prenijeti idejna misao kluba. Uvijek prilikom konstrukcije zastithog znaka treba
imati na umu da on bude dovoljno jednostavan kako bi se lako mogao upotrijebiti
prilikom izrade razne klupske opreme i drugih materijala.

Prilikom izrade zastitnog znaka sportskog kluba vazno je utvrditi ciljanu skupinu
prema kojoj se taj znak odnosi. U slu€aju izrade znaka Plivackog Omladinskog
Sportskog Kluba (POSK), poruka koju on odasilje je prije svega namijenjena
onima koje zanima plivanje kao sport. Asocijacije tog zastitnog znaka bi stoga
trebale biti vezane uz more, bazen, snagu, izdrzljivost,... Kako bi takva poruka
bila Sto jasnija, vizualni identitet, uz naziv kluba, treba sadrzavati zastitni znak

koji jasno upucuje o kojem je sportu rijec. [6]

3.1. Logotip

Logotip kluba €ine stilizirana slova naziva tog kluba ili njegove skracenice
(inicijali). On je temelj stvaranja uspjeSnog vizualnog identiteta i moze stajati

samostalno kao element identiteta ili biti nadopunjen zastitnim znakom.



3.2. Tipografija

Tipografija je naziv za umijece oblikovanja nekog teksta. Pritom se koriste razli€iti
tipovi, veliCine i proredi izmedu rijeCi i odabire se odgovarajuce pismo za pojedini
zadatak kako bi se ostvarila Sto efikasnija komunikacija i tekst u€ini ugodnijim
ljudskom oku za gledanje. Zajedno s drugim vizualnim elementima Ccini

zaokruzenu cjelinu vizualnog identiteta. [7]

RjeSenje tipografije se niposto ne smije zanemariti ve¢ se treba istaknuti i
naglasiti. Iz porodice fontova treba izabrati onaj koji najbolje pristaje uz imidz
poduzeca. Tako, na primjer, klasi¢an font sluzi za snazan karakter, moderniji font
za CiS¢i i prirodan izgled, dok zadebljana slova sluze za davanje izjava i
priviatenje paznje. Funkcionalna, tehniCka i estetska pravila topografije bi se
trebala gotovo uvijek, osim u nekim iznimnim sluCajevima kao Sto je npr.

suvremeni graficki dizajn.

Tipografija je jedinstven spoj umjetnosti i tehnike koja se sluzi naizgled
jednostavnim slovnim oblicima. Svaki dobar tipograf i dizajner mora od tih

znakova nacini atraktivna dizajnerska rieSenja. [8]

3.3. Boja

Boja omogucduje stvaranje prepoznatljivih i unikatnih logotipa. Zbog toga je vazno
da ona kao element identiteta bude precizno definirana. Ona vise utjeCe na
ljudsku reakciju nego ostali graficki elementi. Boje primjecujemo i identificiramo
mnogo brze od drugih, tekstualnih sadrzaja, pa tako one svojim psiholoSkim i
prostornim znacenjima brze stvaraju odredenu sliku o karakteristikama kluba i

njegovim ¢lanovima. [6]



Djelovanje boja na promatraca je fizioloSko i podsvjesno (psiholosko). Ljudsko
oko i mozak doZivljavaju boju i potom stvaraju mentalnu i emocionalnu reakciju.
Posljedica toga je da su same boje dobije svoje znacenje i simboliku. To svojstvo
boja je prisutno od najranije povijesti do danasnjih dana. Njihova simbolika se
Cesto mijenjala ovisno o vremenu i kulturoloSkom krugu u kojem se primjenjivala.
Zato je, prije samo pocCetka stvaranja ustava identiteta, preporucljivo istraZiti

znacenja koja bi se mogla pripisati upotrebi pojedine boje.

Tako, na primjer, crvena najceSCe simbolizira strast, ljutnju i ljubav; plava je
simbol stanja mira i opustenosti; a zelena oznaCava plodnost, novac, uspjeh i
rast. | ostale boje imaju svoja znaCenja, tako je zuta simbol za uzitak, intelekt,
paznju i mladost; ljubiCasta za gracioznost, mudrost, duhovitost i mastu;
narancasta za kreativnost, Zivahnost i energiju; bijela za savrSenstvo, Cistocu,
vienCanje; siva za neutralnost, nedovrSenost i nesigurnost; dok, crna, pak,

simbolizira strah, negativnost, smrt i zlo. [9]

Ocito je da nije svaki izbor boja jednako kvalitetan i pogodan za prikazivanje
odredenog sadrzaja. Ako se boje kombiniraju, takoder postoje pravila koja se
trebaju nauciti i primjenjivati jer ce se samo tako izbjec¢i nekvalitetan dizajn. Samo
poznavanje boja ¢e svakako olaksati dizajniranje logotipa koji ¢e biti oku ugodniji.
Izbor boja ovisi, ne samo o dobrom slaganju, nego, dakako, i o tematici samog
logotipa.



4. ISTRAZIVANJE | RAZRADA
STRATEGIE

Novi vizualni identitet bi u prvom dijelu trebao doprinijeti vecoj prepoznatljivosti
kluba ,POSK* medu brojnim drugim klubovima . Kao rezultat toga bi se trebao
povecati interes za klubom, snaznije bi se podupirao njegov rad i viSe bi se
koristile njegove usluge. Vrijednosti i stavovi iza kojih stoji plivacki klub ,POSK*
bi trebali postati jasniji. Javnost bi trebala prepoznati temeljitost i posvecenost s
kojom djelatnici kluba pristupaju svojim zadatcima, a pomocu efektnog i
prepoznatljivog identiteta povecao bi se imidz i vjerodostojnost kod suradnika i
poboljSala Sansa za poslovnom suradnjom i privlaCenjem sponzora. U samom
klubu bi se uz novi, moderniji i kompletniji vizualni identitet povec¢ao osjecaj
zajedniStva i kolegijalnosti $to bi utjecalo na stvaranje bolje i produktivnije radne

atmosfere.

4.1. O plivatkom klubu POSK

Omladinski klub koji je kao nejavni, divlji klub u uvali Firule djelovao od
1927.godine, ponekad i pod nazivom Pomorski omladinski Sportski klub, konacno
je 11.travnja 1937.g. odrzao svoju osnivacku sjednicu Skupstine. Tijekom svog
nelegaliziranog, divljeg djelovanja (1927. — 1937.) ,POSK*" je sudjelovao na
raznim propagandnim natjecanjima ili prvenstvima splitskih uvala koja su
organizirali Splitski plivagki pod savez ili JSJ ,Jadran®. Tako je 1934. na prvenstvu
splitskih uvala, koje je organizirao JSK ,Jadran® traZeéi nove talente, pobijedio u

finalnoj utakmici SK ,Volak® i postao prvak splitskih uvala. [10]



Uslijedile su teske ratne godine gdje je ,POSK* uspio prebroditi sve krize i s

vremenom se stabilizirati kao jedan od vecih Splitskih ali i Hrvatskih klubova.

SI.1. Prvi grb POSK-a SlI. 2. Trenutni grb POSK-a

4.1.1. Analiza trenutnog grba POSK-a

Referencijalna funkcija znaka — kod grba POSK-a dominira tipografija, koja je vrlo
zbunjujuéa i ne ¢&itljiva. Slovo K od imena POSK ne izgleda kao slovo K a dok se

godina osnutka nikako ne uklapa u razigrani grb.

Metalingvisticka — gledajuéi trenutni grb plivadkog kluba ,POSK* na prvi pogled
ne da se naslutiti da se radi o plivackom klubu. Osobe koje ne poznaju da je
POSK plivacki klub nikad ne bi trenutni grb povezali sa plivanjem, te se na taj

nacin dolazi do opasnosti da primatelj nece shvatiti da se radi o plivackom klubu.

Estetska — unato€ razigranom grbu za dinamican sport poput plivanja, realizacija
I sama ideja je jako loSa. Grb izgleda jako amaterski gdje dominiraju krive boje,
a godina osnutka izgleda kao da je nalijepljena na grb. Sjene dodatno naru$avaju

izgled.

Konotativna — uzimajuéi u obzir da je grb suvremen, te se iSlo u smjeru da privuce
mladu skupinu, nedovoljno dobro je realizirano. Od cijelog grba istice se slovo S
od imena POSK, koje je plave boje, odnosno kvadica od slova § koja izgleda u

obliku vala te jedino to se moZe povezati sa plivanjem ali opet nedovoljno.
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4.2. Definiranje ciljne skupine

Cilina skupina plivaékog kluba POSK su sportasi koji sudjeluju na natjecanjima,
¢lanovi kluba kao i potencijalni novi ¢lanovi mlade dobne skupine. Svakako su
cilina skupina i zaposleni roditelji mlade i srednje zivotne dobi, koji su sa svojim
obvezama sprijeCeni da sudjeluju u cjelodnevnom druZenju sa svojom djecom.
Za njih je najvaznije da budu upoznati s naCinom rada u klubu koji vodi raCuna o
djetetovom fizickom zdravlju, a osim toga djeluje i kao odgojno- obrazovna

institucija.

4.3. Istrazivanje trzista i konkurenata

Sljeded¢i zadatak bi bio definirati koje usluge plivagki klub ,POSK* pruza na trzistu
i koje su njegove posebnosti u odnosu na ostale klubove u okruzenju. Vazno je
definirati i tko su konkurenti (Slika 1.) i kako ih plivaci, generalno, doZivljavaju kao

klub pogodan za aktivno i rekreativno bavljenje plivanjem.

Sl. 3. Grbovi konkurentnih klubova ; autorski rad

1> PK Mornar / 2> PK Jadran / 3> PK Primorje / 4> PK Jug / 5> PK Mladost
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1> Plivacki klub MORNAR

Referencijalna funkcija znaka — odabrane tipografije(posebice serifni font)svojim
oblikovanjem ne odrazavaju djelatnost kojom se klub bavi te je na taj nacin

referencijalna funkcija oslabljena.

MetalingvistiCka - ako se promotri viSe logotipa plivackih klubova moze se uociti
zastavica kao jedan od normativnih elemenata za dizajn logotipa plivackih
klubova, iako sama nije dovoljno karakteristicha za plivacki klub. Ipak, pridonosi

pretpostavci o djelatnosti tvrtke te je time ova funkcija dovoljno izrazena.

Estetska — unato€ zastavici i rukopisnom fontu- koristenom za ime kluba
rasporedom elemenata izrazena je simetrija, Sto se moze smatrati neobiCnim

odabirom za dinamican sport poput plivanja.

Konotativha — imajuci u vidu da svaki klub konstantno treba nove &lanove i
sredstva sponzora kako bi napredovao, vrlo je vazan dojam koji ostavlja, a koji
je ostvaruje i logotipom. Imajuci tu €injenicu u vidu, moZe se reci da logotip nije

dovoljno suvremen ni privlacan, posebice za neku mladu skupinu.

Prednosti: epitet jednog od najuspjesnijih plivackih klubova u Hrvatskoj, duga

tradicija

Nedostaci: krace postojanje od POSK-a, neprepoznatljivost logotipa u odnosu na

konkurentne klubove

2> Plivacki klub JADRAN

Referencijalna funkcija - tipografija koriStena na grbu kluba djeluje neozbiljno, te

takoder sam grb sadrzava veliki broj pismovnih znakova Sto smanjuje Citljivost.

12



Uz grb se na web stranici nalazi i znak, koji bi se mogao smatrati logotipom, a

kod kojeg je koriStena suvremenija i CiS¢a tipografija.

MetalingvistiCka - na grbu je prisutan vodeni konjic se moze na apstraktnijoj razini
povezati s plivanjem, stoga je tu metalingvistiCka funkcija izrazena. Kod znaka
odnosno logotipa ponovno se srece zastavica kao i u prethodnom slucaju te
vrijedi isto. Ipak, prikaz na zastavici (zrake koje se radijalno Sire iz kruga) donose

neku posebnost te pridodaju prepoznatljivosti.

Estetska - kod grba je izrazena simetrija Sto ponovno pridodaje staticnosti, dok je
u slu€aju znaka(logotipa)ipak znacajno viSe istaknut ritam i to radijalnim Sirenjem
zraka na zastavici, imitacijom vijorenja, koso postavljenim Stapom te trakom

ispod same zastavice.

Konotativna - uzimajuci u obzir tipografiju i figurativne prikaze moze se reci da su
grb i logotip prilagodeni za dobnu skupinu, posebice je zanimljiv sadrzaj na

zastavici koji, kao $to je vec reCeno, daje odredenu dozu prepoznatljivosti.

Prednosti: plivacka institucija, poznata plivacka imena, veliki sportski i drustveni

znacaj kroz povijest, plivacki aduti za buduc¢nost

Nedostaci: Manjak modernog dizajna koji bi privukao nove mlade ¢lanove

3> Plivacki klub PRIMORJE

Referencijalna funkcija znaka - elementi znaka djeluju dosta nepovezano, kako
bojom, tako i oblikovanjem, Sto pove¢ava Sum u komunikaciji. Ono $to je vrlo
zbunjujuce jest Cinjenica da promatrac izvlaci pretpostavku da je PV akronim, no
nemoguce je odrediti Sto to€no V predstavlja, $to se moze saznati tek Citanjem o

klubu. Sjena u pozadini dodatno naru$ava ditljivost.
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Metalingvisticka - izdvojenog figurativnog prikaza nema, moze se samo
pretpostaviti da iscrtano slovo V predstavlja pruge za plivanje. Ako je to i jest ono
Sto se htjelo posti¢i uCinjeno je tako da se nastetilo samom estetsku aspektu

znaka.

Estetska - ocito je prevladavanje simetrije kao estetskog zakona, &to, kao sto je

re¢eno, nije nesto karakteristiCno plivanju.

Konotativnha - logotip djeluje previSe korporativho, ne postoji nikakva doza
mladosti u njemu te iz toga se moze zakljuciti da nije prilagodena za ciljanu

skupinu.

Prednosti: duga tradicija, izvrsni rezultati na natjecanjima tijekom povijesti,

Croatia osiguranje kao ime uz klub

Nedostaci: NedoreCenost samoga logotipa, logo ne odaje dojam da se radi o

plivacko klubu, ne pripadajuce boje

4> Plivacki klub JUG

Referencijalna funkcija - osim $to znak djeluje potpuno nemastovito, umanjena je
Citljivost korisStenjem tipografije tankog pismovnog reza. Praznina izmedu PK i

JUG naru$ava estetski dojam.

Metalingvisti¢ka - boje upotrjebljene u znaku PK Jadran znatno nalikuju bojama
PK Jug, koje su ujedno boje prisutne na zastavi grada Dubrovnika, kao i crveni
krug(sunce). Znak jest jednostavan te radi dugog postojanja vjerojatno vec i

prepoznatljiv no svakako nezanimljiv.
Estetska - iz priloZzenog je ocito da je rije€ o simetriji i potpunoj statiCnosti.

Konotativha - odabir boje i oblikovanje utje€u na Cinjenicu da znak djeluje
genericno, sto znaci da nije iskljuCuje nikakve dobne skupine, no isto tako nije

usmjeren prema nijednoj specifi¢no.
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Prednosti: duga tradicija, renomirani ¢lanovi tijekom proslosti ,drzavni prvak

Nedostaci :Nemastovitost kod dizajna logotipa

5> Plivacki klub MLADOST

Referencijalna funkcija - beserifna tipografija koristena na logotipu/grbu djeluje
suvremeno, jedini problem predstavlja prostor oko imena, kojeg naizgled nema

dovoljno, te nije potpuno u skladu znakom u logotipu.

MetalingvistiCka - upotrebom figurativnog znaka(u ovom sluc¢aju Zabe) gotovo
uvijek se moze povecati stupanj prepoznatljivosti. Ono $to predstavlja problem u
ovom slucaju jest veliCina samog prikaza te takoder nedovoljni kontrast izmedu

potonjeg i visebojne pozadine.

Estetska-iako prevlada simetrija kao estetski zakon, odredeni stupanj dinamike

se ostvario upravom figurativnim prikazom.

Konotativha - postojanje nekih nesuglasica izmedu oblika utjeCe na samu
komunikaciju logotipa, no opéenito se moze reéi da je logotip dizajniran tako da

privuce ciljnu skupinu.

Prednosti: duga tradicija, status akademskog kluba, poznata imena, rasiren

medu studentima grada Zagreba

4.4. Istrazivanje

Kao metodu istraZivanja koristili smo anketu u kojoj smo proveli ispitivanje nad

Clanovima kluba, plivaCima i upravom. Istrazivanje se provodilo na nacin da se
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ispitanike pitalo za miSljenje o trenutnom logotipu kluba, sadrZzanim elementima

vizualnog identiteta i potencijalnim novim promjenama.

Rezultati ankete su pokazali da veliki dio ispitanika generalno nije zadovoljan
trenutnim izgledom logotipa, te da su potrebne promjene u formi, tipografiji i
vizualu logotipa. Pola ispitanika bi zadrzalo Zutu i plavu boju kluba, dok su se
skoro pa svi ispitanici slozili da se plava boja najbolje povezuje s plivanjem.
Moderni izgled je takoder bio preferiran nad tradicionalnim izgledom, dok su

ispitanici bili podijeljeni oko prijedloga rieSenja logotipa u obliku tipografija + znak.

4.5. Razvijanje koncepta

Pocetna pretpostavka pri razvijanju koncepta logotipa/vizualnog identiteta je da
je logotip u formi, tipografija + znak iz razloga jer sam znak ne daje dovoljno
informacija o klubu dok sama tipografija nece pruziti dovoljan vizualni poticaj
promatracu to jest okupirat njegovu pozornost Sto je glavni cilj novog vizualnog
identiteta. Ideja je pronaci znak koji ¢e pruZziti novi mladenacki izgled, ali ujedno
prikazati dugotrajnu tradiciju kluba. Plivagki klub ,POSK* je jedan od najstarijih
klubova u Splitu te stanovnicima grada predstavlja odredenu sportsku,
rekreativnu, i odgojnu funkciju. Klub je sada i kroz povijest bio u teSkim
financijskim problemima ali usprkos tome uz pomo¢ ¢lanova i prijatelja kluba
prebrodio sve poteSkocCe. Tu se oCituju neke vrijednosti Sto klub predstavlja
poput: ustrajnosti, truda, discipline, pozrtvovnosti, ljubavi, tradicije i

natjecateljskog duha.
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4.5.1. Razrada elemenata vizualnog identiteta

Zastitni znak logotipa treba direktno predstavljati identitet kluba te se kao logi¢an
izbor namece pliva€. Sam znak treba biti dinamican i simulirati pokret. U svrhu
toga smo izabrali delfin plivacki stil koji najblize odgovara gore navedenim

vrijednostima.
Boje samog logotipa trebaju asocirati na pojam vode i plivanja.

Tipografija je u skladu sa znakom, bezserifna i moderna.
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5. IZRADA KNJIGE STANDARDA

5.1 Prijedlozi logotipa

Sva rjeSenja logotipa su u obliku kombinacije zastitnog znaka i tipografije iz
razloga $to je logotip po sebi suviSe kompleksan da sam znak ili tipografija pruZi
dovoljno informacija promatraéu koje bi ga asocirale na plivacki klub “POSK”.
Jedino kod prvog rjeSenja je dozvoljeno koriStenje samog znaka bez dodatne

tipografije.

PLIVACKI
OMLADINSKI

SPORTSKI o
KLUB

Sl. 4. Prijedlog logotipa broj 1 Sl. 5. Prijedlog logotipa broj 2

1> Logotip (Slika 2.) sa tradicionalnim sportskim grbom u funkciji znaka. Ideja
je bila iskoristiti neke elemente iz proslih verzija logotipa kako bi se prikazala
bogata proSlost kluba. Igranjem s tipografijom i bojama unutra samog znaka,
dobiven je vizual plivaca u punom zamahu. Uz znak je dodatna tipografija koja
nosi puni naziv kluba te se prema potrebi moZze koristiti verzija sa ili bez

dodatne tipografije.
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2> Prijedlog rieSenja (Slika 3.) u kojemu je znak direktno povezan sa
tipografijom. Slovni znakovi “POSK” kao inicijali kluba postavljeni u kvadratnom
obliku daju formu odsko¢ne rampe koju koristi pliva¢ pri startu utrke.
Referentna funkcija znaka je izrazena siluetom plivaca prikazanom u obliku
piktograma i samim tim logotip jasno upucuje na pripadajuéu djelatnost /

funkciju.

-y o~
— POSK
POSK 1937

Sl. 6. Prijedlog logotipa broj 3 Sl. 7. Prijedlog logotipa broj 4

3> RjeSenje (Slika 4.) u kojem se stiliziranim linijskim prikazom plivaca
promatraCu demonstrira snaga, izdrzljivost, trud i volja, kvalitativne osobine i
vjestine koje simboliziraju sam sport. Znak je jako dinamicki postavljen te je sa
linijama vode postignut dojam kretnje.Za znak su koriStene plave boje
aludirajuéi na vodu i akromatske sive za tipografiju kako bi jo§ dodatno naglasili

snagu plivaca tj. dominaciju znaka.

4> (Slika 5.) Naglasene vjestine plivac€a izrazene delfin stilom plivanja sukladno
vrijednostima kluba. Dojam kretnje je postignut “bluranim” efektom znaka ¢ime
znak dobiva tre¢u dimenziju te postize vecu interakciju sa tipografijom.
Tipografija je pomaknuta u desno kako bi se dobilo na dinamici logotipa. Godina

osnutka kluba je ubacena u dizajn kao bitni indikator tradicije i povijesti kluba.
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5.2. Odabrani logotip

——P o~

POSK
1937

Sl. 8. Odabrani logotip

> Odabrani logotip (Slika 6.) je zadovoljio sve kriterije utvrdene prijasnjim
istrazivanjem i analizom konkurencije. Moderan, dinami¢an i upadljiv izgled
logotipa odgovora novom vizualu kluba te vjerno prenosi vrijednosti i tradiciju
kluba. Godina osnutka kao simbol povijesti, borbe iuspjeha je neizostavni dio
logotipa te stavlja plivacki klub “POSK” na sami vrh ljestvice hrvatskih plivagkih
klubova.

Logotip plivackog kluba “POSK” u svojoj originalnoj verziji je nepromjenjiv te
kao takav se koristi za sve tiskanice, promidzbene materijale i druge aplikacije.

Prosirena verzija logotipa (Slika 7.) sa punim nazivom se koristi ovisno o
potrebi kluba te je isto tako nepromjenijiva.

——nP e~

PLIVACKI OMLADINSKI

SPORTSKI KLUB
1937

Sl. 9. Odabrani logotip / proSirena verzija
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5.3. Konstrukcija logotipa

12,2k

a

.1 L POSK
1937

A

191

58k

28k

A
v

6 k

A

Sl. 10. Konstrukcija logotipa

v
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5.4. Zasticeni prostor

Dizajn je vrsta primjenjene umjetnosti, a umjetnost
je dio kulture koja je nastala prije pojave pisma. Dakle,
korijeni dizajna kao dijela umjetnosti se nalaze joS u drevnoj
povijesti. Kasnije, sredinom 15.-og stoljeéa, izum tiskarskog
stroja je znacajno doprinio razvoju grafickog dizajna. Njime
se stekla moguénost relativno brzog ispisa kopija kreativnih
radova, dok je ranije svaki kreativni rad bilo potrebno
kopirati ruc¢no. Ovakva moguénost ispisa je predstavljala
znac¢ajan korak prema dana3njem grafickom dizajnu. Sljedeci

umjetnost od
umjetnosti.

veliki rasssssn g - —=o-ESEe=coteocoa paprodak
je ostvaren | $'5k | razvojem
fotografije | [T T T T T T T T am T T T T T T T T 1 filma. U
to isto | | * . p —_— | vrijeme
se polako | | : , po¢inje
odvajati , | . kreativna

- i
POSK iww
’ . Dok

kreativnasﬂi, ]S;EB 7 }hJJ umjetnost
d t l . | [ - - e e - - - w wn wlem - A s | I . t t
predstavlja Y - umjetnos
za zabavu, *------- L e T primjenjena

umjetnost ima za svoj cilj prenoSenje odredene poruke. Razvojem
osobnih racdunala i njihovom dostupnos$éu Sirokim masama
korisnika, koncem 20.-og stoljeéa, ostvaren je najvazniji
korak prema grafickom dizajnu kakvog danas poznajemo. Danas
se dizajn moZe primjeniti na ¢&itav niz grafi¢kih medija:
novine, c¢asopisi, knjige, plakati, katalozi, oglasi,
ambalaZe, web stranice,... Pritom se koristi kombinacija
ilustracije, fotografije, tipografije i tiska. Izrada logotipa,
knjiga grafickih standarda, promotivnih materijala i ostalog

Sl. 11. zaSti¢eni prostor
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5.5. Boja

PANTONE 306 C
C:81% R:0

. M:3% G178
Y:-5% B:226

K:0% # 00B2EZ2

POSK
1937

PANTONE COOL GREY 10 C
C:55% R:119

M:47 % G: 119

Y:44% B: 121

Ki10% # 777779

Sl. 12. Boja logotipa
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5.6. Ostale izvedbe logotipa

POSK
1937

Sl. 13. Ostale izvedbe logotipa / greyscale

Sl. 14. Ostale izvedbe logotipa / negativ

> Grayscale izvedba logotipa (Slika 11.)

|zvedba logotipa u grayscale verziji razli€itih vrijednosti transparencije

gradijenta. Koristi se ukoliko nije mogucée postaviti izvornu cyan verziju logotipa.
> |zvedba logotipa u negativu (Slika 12.)

Ukoliko je potrebno primijeniti logotip u negativu nuzno je zarzati vrijednosti

transparencije gradijenta i obratiti pozornost na zasti¢eni prostor.
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5.7. Nepravilna upotreba logotipa

— —a @ e —~
POSK
1937

nije dopusteno premjestanje
tipografije u odnosu na znak

b L I o

POSK
1937

nije dopusteno
rasteriziranje logotipa

POSK
1937

nije dopustena promjena
boje logotipa

P o~

POSK
1937

nije dopusteno mjenjanje
fonta tipografije

POSK
1937

nije dopusteno mjenjanje velic¢ine
znaka u odnosu na tipografiu

POSK
1937

nije dopusteno dodavanje
efekta na logotip

CW\)

nije dopustena upotreba logotipa

na nedefiniranim podlogama

Sl. 15. Nepravilni oblici upotrebe logotipa

Eoie @S

POSK
1837

nije dopusteno stavljati
logotip u outline

/*-\

POSK
1937

nije dopusteno korigiranje
gradienta u znaku ili
dodavanje jednog na tipografiju

PSS T

POSK
1937

nisu dopustene rotacije
unutar logotipa
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5.8. Tipografija

Osnovna tipografija - Antenna

Tipografija (Slika 14.) koriStena pri izradi logotipa ali se koristi i za poslovnu

dokumentaciju.Za tijelo teksta Kkoristiti Roman pismovni rez slova. Za

naglaSavanje pojedinih reCenica u tekstu Kkoristiti Bold pismovni rez. Za

naglasavanje od jedne do nekoliko rijeCi koristiti Italic pismovni rez.

Zamjenska tipografija - Arial

Tipografija koriStena za poslovnu dokumentaciju u slu€aju izostanka osnovne.

Za tijelo teksta koristiti Roman pismovni rez slova. Za naglasavanje pojedinih

reCenica u tekstu koristiti Bold pismovni rez. Za naglasavanje od jedne do

nekoliko rijeci koristiti Italic pismovni rez.

Antenna

>Regular

AaBbCc C&C¢DAP dEdFfGg
HhliJjKKLIMmNNOoPpRrSsSs
TtUuVwXxYyZzZ7
0123456789!"#5%8&/()=7*

>Bold

AaBbCc Ce¢C¢DdAD dEdFfGg
HhliJjKKLIMmNnOoPpRrSsS
STtUUVVXXYyZzZ7Z
0123456789!"#5%&/()=7*
>ltalic

AaBbCc C¢CéDAP dEdFfGg
HhliJjKKLIMmNNOoPpRrSsS3
TtUuVWXxYyZzZz
0123456789!"#5%8&/()=7*

Sl. 16. Tipografija

Arial

>Regular
AaBbCcCeC¢DIDAEdFfGg
HhliJjKkLIMmNNOoPpRrSsS$
TtUuVvXxYyZzZz
0123456789!"#3%8&/()=7*

>Bold
AaBbCcCéCéDIPAEdFfGg
HhliJjKkLIMmMNNnOoPpRrSsS
$TtUuVvXxYyZzZ3
0123456789!”#$%&/()=2?*
>/talic
AaBbCcCECEDIBIEAFfGy
HhliJiKkLIMmNnOoPpRrSsS$
TtUUuVVXxYyZzZ?
0123456789!"#$%8&/()=7*
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5.9. Preporucene veliCine logotipa

duzina 10 cm

POSK
1937

P o~

POSK
1937

% G.

—— o~

POSK
1937 |

% 0§

‘—1..‘.‘-'<; l

POSK
1937

% G¢C

—— o~ |
POSK |

%SGl

Sl. 17. Preporucene veli¢ine logotipa

% 001
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6.TISKANICE | PROMIDZBENI MATERIJAL

- — e~ —
POSK o
1937

pk_poskanet e
wwwposk he

Pottovani g Perl ¢

lore

nipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum a odio vitae
ipsum mollis sodales non molestie felis. Phasellus felis diam, dictum quis suscipit
ac, dictum et mi. Etiam gravida pellentesque ord, eu sagittis dul thoncus sed.
Maecenas vulputate ultricies nibh, id cursus arcu blanditing Fuso N UNa.
Nullam adipiscing imperdiet eros in molestie. Aliquam eget erat sapien, commodao
consequat dui. Nullam mollis egestas lobor tis

Curabitur consequat dolor a dul egestas gravida. Aliquam gravida egestas nullaa
adipiscing. Nunc tinddunt, leo posuere pretium lainia, mi dolor susdipit sem, vel
mollis turpis ante nec justo. Ves thoncus justo, eu p q
tellus aliquam non. Cum sodils natoque penatibus et magnis dis par turient mon
nascetur fidiculus mus. Praesent et risus aru, at pellentesque uma, Nulla in ante
neceros placerat tincidunt non vitae urna, Quisque feugiat velit ac mi porta aliquet

Donecipsum diam, scelerisque ac por ttitor varius, porta tempus massa. Etiam

fadilsis venenatis urna sit amet thoncus. Integer sollicitudin neque sed magna

luctus thoncus. Vestibulum sit amet nulla nec felis scelerisque cursus. In est nibh,

ullam corper nec tristique et, faudibus inlibero. Sed augue ord, ultrides quis

consectetur a, mattis nec justo. In leo sapien, viverra at dapibus vel, tindidunt vitae POQK
ligula. Integet sed adipiscing erat 1937

Aenean consequat, nunc et posuere fadlisis, eros teflus mollis libera, ac consequat
Tigula mauris ultricies Cras ut lacus vel turpis auctor consectetur dictum ac
elit. Donec vitae turpis lorem. Peflentesque amassa justo. Vestibulum pharetra
tristique velit, amattis tortor cursus sed. Integer ac semper diam. Nunc at posuere
mauris. In eget ipsum ord. Donecin fibero mi, tempus feugiat risus. Aenean vokitpat
metus in turpls placerat tristique

Suspendisse dolor libero, sodales non tempor quis, venenatis id dolor. Phasellus vel
pulvinar quam. Nulla non porta ipsum. Quisque necipsum eu neque consectetur
blandit non id nisi. Vivamus cursus lectus sed lectus bibendum sit amet laoreet nisi
eulsmod. Fusce placerat interdum nisi. Sed condimentum enim vel nulla suscpit
condimentum

S pottovanjem,

Bojan Maled , direktor
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Sl. 16. Sve tiskanice / vizual



6.1.Posjetnica
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Sl. 19. Posjetnica 1 (prednja strana)
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Sl. 20. Posjetnica 1 (straZnja strana)
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Sl. 21. Posjetnica 2 (prednja strana)

Sl. 22. Posjetnica 2 (straznja strana)
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6.2. Koverta
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Sl. 23. Koverta
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6.3. Poslovno pismo
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loremipsum dolor sit amet, consectetur adi elit. dio vit
ipsum mollis sodales non molestie felis. Phasellus felis diam, dictum quis suscipit
ac dictum et mi. Etiam gravida pellentesque ordi, eu sagittis dui rhoncus sed,
Maecenas vulputate ultricies nibh, id cursus arcu blanditin, Fusce inmagna urna.
Nullam adi P 105 il lestie. Aliquam eget erat sapien, commodo
consequat dui. Nullam mollis egestas lobortis.

Curabitur consequat dolor a dui egestas gravida. Aliquam gravida egestas nullaa
adipisdng. Nunc tindidunt, leo posuere pretium lacinia, mi dolor suscipit sem, vel
mollis turpis ante nec justo. ium rhoncus justo,
tellus ali Cum sociis natoqe et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Praesent et risus arcu, at pellentesque uma. Nulla in ante
neceros placerat tinddunt non vitae urna. Quisque feugiat velit ac mi porta aliquet.
Donecipsum diam, scelerisque ac por titor varius, porta tempus massa. Etiam
fadilisis venenatis urna sit amet rthoncus, Integer sollidtudin neque sed magna
luctus rhoncus. Vestibulum sit amet nulla nec felis scelerisque cursus. In estnibh,
ullamcorper nec tristique et, faucibus in libero. Sed augue ord, ultricies quis
consectetur a, mattis nec justo. In leo sapien, viverra at dapibus vel, tinddunt vitae
ligula. Integer sed adipiscing erat. 297 cm
7

A fadilisis, eros libero, ac

ligula mauris ultricies neque. Cras ut lacus vel turpis auctor consectetur dictum ac
elit. Donecvitae turpis lorem. amassa justo. h.

tristique velit, a mattis tortor cursus sed. Integer ac semper diam. Nunc at posuere
mauris. In eget ipsum ord. Donec inlibero mi, tempus feugiat risus. Aenean volutpat
metus in turpis placerat tristique,

Suspendisse dolor libero, sodales non tempor quis, venenatis id dolor. Phasellus vel
pulvinar quam. Nulla non porta ipsum. Quisque necipsum eu neque consectetur
blandit nonid nisi. Vivamus cursus lectus sed lectus bibendum sit amet laoreet nisi
euismod. Fusce placerat interdum nisi. Sed condimentum enim vel nulla suscpit
condimentum.

S podtovanjem,

Bojan Males | direktor
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Sl. 24. Poslovno pismo
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7. ZAKLJUCAK

Identitet predstavlja individualnu karakteristiku, odnosno osobinu, po kojoj je
odredeni predmet ili osoba prepoznatljiva, pomocu kojih se neSto moze

prepoznati i razlikovati.

Pri izradi vizualnog identiteta plivaékog kluba POSK Zeljelo se stvoriti rie$enje
koje ¢e napraviti svojevrstan odmak od prepoznatljivih konkurentskih vizuala, te

istodobno naglasiti moderan pristup rada jednog sportskog kluba.

S dobrim i kvalitetnim vizualnim identitetom gradi se pozitivha reputacija.
Njegovom pravilnom uporabom dobivamo jak marketinski alat koji kod klijenta
koji podiZze povjerenje u klub. Dakle, vizualni identitet je poveznica koja
komunicira s klijentima te prenosi poruku i stvara cjelokupnu vrijednost samog
kluba.

Koriste¢i sve prikupljene informacija o klubu, postignuto je slikovito rieSenje
prilagodeno ciljanoj publici. Redizajnirani vizualni identitet kluba se u mnogo toga
razlikuje od konkurentskih rijeSenja, te samim time izaziva pozitivhe reakcije kod

promatraca.
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Slike:

SI. 1. Prvi grb POSK-a

***http://www.imageshack.us/a/img525/5463/16189723642256994600703.jpg

Sl. 2. Trenutni grb POSK-a

***https://www.fbcdn-sphotos-c-a.akamaihd.net/hphotos-ak-xafl/v/t1.0-

9/538843 108322945972855 467354339 n.jpg?oh=4f59f6c67a95971692f83fd
9840c534d&0e=5464CEF5& gda =1417745956 c5f3981456ebde236158d3
d5alc0e824
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Sl.
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Sl.

Sl.

Sl.

Sl.

3. Grbovi konkurentnih klubova ; autorski rad
***http://www.pk-mornar.hr/
***http://www.pk-jadran.hr/Jadran2010/index.php
***http://www.pk-primorje.hr/
***http://www.pkjug.hr/
***http://www.hapk-mladost.hr/

4. Prijedlog logotipa broj 1; autorski rad

5. Prijedlog logotipa broj 2; autorski rad

6. Prijedlog logotipa broj 3; autorski rad

7. Prijedlog logotipa broj 4; autorski rad

8. Odabrani logotip ; autorski rad

9. Odabrani logotip / proSirena verzija ; autorski rad

10. Konstrukcija logotip ; autorski rad
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Zasticeni prostor ; autorski rad

Boja logotipa ; autorski rad

Ostale izvedbe logotipa / greyscale; autorski rad
Ostale izvedbe logotipa / negativ; autorski rad
Nepravilni oblici upotrebe logotipa; autorski rad
Tipografija; autorski rad

Preporucene veli¢ine logotipa; autorski rad

Sve Tiskanice / vizual; autorski rad

Posjetnice 1 (prednja strana); autorski rad
Posjetnice 1 (straZnja strana); autorski rad
Posjetnice 2 (prednja strana); autorski rad
Posjetnice 2 (straznja strana); autorski rad
Koverta; autorski rad

Poslovno pismo; autorski rad
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